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□ 本报记者 陆 俊 文/摄
世界五金行业顶级盛会——第

20 届中国国际五金展（CIHS）10 月 8
日—10 日将在上海浦东新国际博览
中心隆重开幕。20 岁，一个青春洋
溢，前景无限的年纪，也正是中国国
际五金展更趋成熟，迈向巅峰的新起
点。回顾中国国际五金展 20 年来步
履坚定、一路向前的成长历程，可以
看到展会发展的艰辛和值得骄傲的
成就，同时也对展会未来的发展和前
景更具信心。20 岁的中国国际五金
展，将在世界五金行业爆发无限潜
能。

缔造国际一流五金展会

回顾中国国际五金展，还要从展
会的缔造者——中国五金制品协会
说起。

1992年，中国五金制品协会主办
了 首 次 专 业 性 的 五 金 制 品 展 览 会
——深圳国际五金制品展览会，并获
得成功。但是当时的五金展，不定
时、不定地点，制约了展会的发展。

中国国际五金展，正是诞生在中
国加入 WTO，全国经济突飞猛进，五
金行业发展提速的时代剧变之时。
而中国国际五金展的诞生，又更加提
升了五金行业的发展速度和发展质
量。

2001 年，中国五金制品协会决定
把不定期不定点的五金展锁定在上
海，目标是把展会培育成国际一流水
平的专业展览会。当年，该届展会共
有 300 多 家 企 业 参 展 ，面 积 接 近
12000 平方米，参展人数达到 10000
人。中国国际五金展的诞生，开创了
中国五金会展的新纪元，带动五金行
业发展进入新时期。

一个新兴的展会，要实现“国际
一流水平专业展览会”的目标是极不
容易的。2002年，德国科隆博览会有
限公司与协会合作，借助五金展的平台
把海外展商引入中国，首次以展中展的
形式在CIHS中引入“科隆应用天地亚
洲展”。与科隆公司的合作，实现了优
势互补和国内国际资源整合，也使展会
的国际化得到大幅度提升。

至此，中国国际五金展站上了一
个国际化的发展新台阶。

国际化合作 完成华美转型

2006年，中国国际五金展迎来了
发展历史上一个重要的飞跃——德

国科隆国际展览有限公司正式成为
展会主办方之一；世界五金大会首次
在中国召开。这标志着中国五金行
业在国际上已经占据重要一席，中国
国际五金展已经成为世界一流五金
展之一。当年的参展商达 1,600 家，
展馆规模 70,000 平方米——中国国
际五金展览会在规模上已经跻身世
界三大专业五金展览会之列。

2006 年，第 49 届世界五金大会于
展会同期在中国举行，显示了国际五
金行业对中国国际五金展和中国五
金市场的特殊重视。

“世界五金大会首次在中国召
开，无疑是将中国纳入了世界五金业
的中心地位，这对于正在成长当中的
中国五金业来说有非常有帮助。”中
国五金制品协会理事长张东立说。

量的扩张转向质的提升

2008年，中国国际五金展迈入了
发展的重要转折期——从量的扩张
转向质的提升。主办方认为，一流的
展会，不仅要看规模，更要看展会的
水平和为展商、观众带来的价值。中
国国际五金展经过 8 年的高速发展，
展会规模已经很大，是时候提升质量
和价值了。

经过八年时间的稳步发展，中国

国际五金展已成长为全球第二大的
国际专业五金展，并且在展会质量和
价值上得到了明显的提升，展商质
量、采购商数量以及观众人数上都已
成为业内翘楚，并发挥了中国五金行
业开发国际、国内市场的“前哨站”和

“助推器”作用。
2010年，展会的重点由量的增长

迈入质的提高，展览面积、参展商、采
购商等，都有新突破。

在稳定规模，提升质量的同时，
展会也在持续的升级服务，如开辟

“精品专区”、“新品展示区”等。2012
年，主办方首次把移动互联网技术用
于观众登记系统，使观众入场速度提
高 20%。2014年，改版升级手机移动
应用，帮助行业人士第一时间获取最
新展会资讯、活动会议、供采信息以
及最新的行业动态等。

20岁生日 翻开发展新篇章

2021年，中国国际五金展脱胎换
骨，迎来了 20 岁生日。第 20 届中国
国际五金展（CIHS）将于 2021年 10月
8 日—10 日，在上海浦东新国际博览
中心盛大举办。

2021年恰逢“十四五”开局之年，
政府出台了多项措施提振经济，一系
列 利 好 的 因 素 也 在 助 推 展 会 的 发

展。为了搭上政策列车，主办方在展
品的丰富性方面也不断加大力度，参
展商涵盖工具五金、建筑五金和紧固
件、锁具等重点五金品类，参展企业
均为行业内实力企业，携最新创新成
果到来。展会主办方还引入优质工
程采购商，继续开设供需对接活动，
帮助参展商开发市场。

历经 20 年的培育，中国国际五
金展已经更加成熟丰富，今年展会除
了有关 20 周年的专项活动之外，中
国五金制品协会团体标准发布，中国
五金制品协会与中国工业设计协会
共同举办的“金勾奖”工业设计大赛
评审以及各个品类的供需交流会，贸
易对接会、采购洽谈会等传统活动都
在筹备之中。2021 中国国际五金展
将呈现一场促进五金行业供需交易、
信息传递、同行交流的行业盛事。

中国国际五金展的 20 年，也是
中国五金行业高速增长的 20 年，这
当中，中国国际五金展发挥了重要的
作用，在展会举办之初，中国五金制
品行业的出口额约为 38 亿美元，而
2018 年，中国五金制品行业出口额
1299.34亿美元，20年间，增长了约 34
倍。

20芳华，中国国际五金展将绽放
夺目光彩。

20年中国国际五金展 绽放璀璨芳华
吉林省把开展党史学习教育作为重大政治任务，

加强组织领导，精心谋划部署，坚持“严”标准、探索
“新”形式、体现“细”作风、务求“实”效果，引导全省党
员干部学党史、悟思想、办实事、开新局，以优异成绩迎
接建党 100周年。

精心部署 压实责任

党中央召开党史学习教育动员大会后，吉林省委
迅速召开常委会，传达学习习近平总书记在动员大会
上的重要讲话精神，研究贯彻落实举措。3 月 2 日，吉
林省召开党史学习教育部署会。此后，又召开省委党
史学习教育领导小组会议暨省委宣讲团动员会等多次
工作会议，研究和推进学习教育每个环节的具体工作。

吉林省委书记景俊海强调，要把开展党史学习教
育作为一项重大政治任务，围绕进一步感悟思想伟力、
进一步把握历史发展规律和大势、进一步深化对党的
性质宗旨的认识、进一步总结党的历史经验、进一步发
扬革命精神、进一步增强党的团结和集中统一，学懂弄
通做实习近平新时代中国特色社会主义思想，不断增
强“四个意识”、坚定“四个自信”、做到“两个维护”。要
把党史学习教育与贯彻落实习近平总书记考察吉林重
要讲话重要指示精神结合起来，与巩固深化“不忘初
心、牢记使命”主题教育成果结合起来，与统筹疫情防
控和经济社会发展结合起来，与为群众办实事解难题
结合起来，与推动全面从严治党结合起来，确保“十四
五”开好局、起好步。

3 月中旬，吉林省制定印发《全省党史学习教育实
施工作方案》，结合吉林省实际，对开展党史学习教育
进行了全面系统的部署。工作方案围绕压紧压实责
任，突出“严新细实”，将重点任务细化为 17 个方面、49
项具体工作，列成表格清单，每项工作都有计划书、时
间表、路线图，都有责任领导、责任部门、完成时限。

吉林省还成立了 20个由正厅级领导干部任组长的
巡回指导组，适时采取巡回指导、随机抽查、调研访谈、
巡听旁听等方式开展督导，确保学习教育扎实开展、取
得实效。

创新形式 务求实效

4 月 8 日，在白山市石人血泪山爱国主义教育基
地，80岁的义务党史宣讲员冯玉华，为白山市江源区大
石人镇中心学校的学生讲起了党史课。白山市充分挖
掘杨靖宇将军殉国地等红色资源，实地实物、鲜活讲
解，将党史学习、宣讲由“课堂式”变为“体验式”。

吉林是东北抗联根据地、解放战争重要战场、抗美
援朝重要后方基地等，具有光荣的革命传统、丰富的红色资源。吉林省高度重
视运用红色资源开展党史学习教育，全省各级党组织组织党员干部参观革命遗
迹、学习红色历史、缅怀革命先烈。通过向各个历史时期的革命英雄、建设模范
和时代先锋学习，感悟初心，锤炼党性，学史明理、学史增信、学史崇德、学史力
行。

吉林省委高度重视宣讲工作，强调要落细工作任务、落实工作责任，确保宣
讲工作高标准、高质量、高效率推进。吉林省委组建了由省委副书记任团长、省
委宣传部长和组织部长任副团长、32 名领导干部和党史专家为成员的宣讲团，
精心编写宣讲提纲，开展集体备课，深入各地各部门及企业等进行宣讲。吉林
还调动全省 1.6 万余名理论宣讲志愿者和基层宣讲员，深入全省 9342 个新时代
文明实践中心（所、站）、基层社区、企业、学校等，开展各具特色的宣讲活动。

吉林省委党史研究室发挥职能作用，围绕中国共产党在吉林的百年辉煌历
程，组织全省党史工作者撰写高质量论文；充分发挥微信公众号作用，为全省党
史学习教育提供学习交流平台；整合全省党史部门资源，成立全省党史宣传教
育工作领导小组，扩大党史宣传覆盖面、影响力。

吉林省还积极推进红色教育基地设施建设和修缮保护，规划全省党史教育
路线。清明节期间，全省各地党员干部群众以网上网下等多种形式开展了“清
明祭英烈”活动。

为民惠民 实事办实

吉林省坚持为民惠民，把“我为群众办实事”实践活动作为党史学习教育的
重要载体和工作着力点，精心谋划，扎实推进。既立足当前、解决群众“急难愁
盼”的具体问题；又着眼长远，完善解决民生问题的体制机制。省委省政府确定
的 50项重点民生实事已经公开发布，正在全面落实；各地各部门从自身职能和
本地实际出发，积极谋划民生实事；各基层党组织和党员干部面向身边人身边
事，广泛开展送温暖解难题志愿服务活动。

吉林市积极开展“我为群众办实事”实践活动，确定了 83项民生实事，环境
卫生治理便是其中一项。吉林市在实施环境卫生治理活动中，摸排出涉及城乡
垃圾、违建等问题 51.9万余条，建立了“问题清单”和“整改台账”，预计将在 7月
底前整改落实到位。

加快落实“社工岗”薪酬待遇、健全农村“三留守”人员关爱服务体系……吉
林省民政厅紧密结合民政工作特点，迅速启动“八项行动”。

通化市辉南县把优化营商环境作为“我为群众办实事”的重点，通过抓项
目、抓招商，在发展中保障和改善民生。生物质热电联产、大众创业孵化基地、
肉鸡养殖等一批新建项目正扎实推进。

目前，吉林省正在汇总各地各部门为群众办实事项目，形成项目清单，并逐
项明确责任单位、责任人、完成时限，确保组织、人员、责任、措施“四到位”。

同时，要求各地各部门公开实事项目和进展情况，年底公布完成情况，主动接受
群众和社会监督。省直媒体开设专栏，及时展示各地各部门办实事的实际举措和进
展成效。 （人民日报》）
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传统的家居卖场经营者，在
某种程度上就是当“地主”——
建一座大卖场（买一大块地），分
成若干个摊位，把摊位分租给家

居企业和经销商，然后就坐等收
租了。在家居卖场数量不多，竞
争不激烈，线上销售没兴起的时
代，这样的经营方式是主流，多家
大型家居连锁卖场就是以这样的
方式发展起来的。但是现在，在家
居零售行业，当“地主”的时代已经
过去了，如果没有创新、跟不上时
代潮流，家居行业的“地主”们，日
子会越来越难过。

有媒体报道，传统家居卖场
的淘汰速度正在加快，据《2020
年建材家居市场发展现状调研
报告》显示，出租率在 70%以上
的家居卖场占比近九成。与上
年相比，出租率在 90%以上的卖
场下降了近 10%（2019 年是 64%，
2020 年是 54%）。同时，与 2019

年合同期的租金水平相比，超过
半数的卖场 2020 年合同期的租
金下降。

甚至行业巨头也面临巨大
的压力。据红星美凯龙 2020 年
年报显示，在自营商场方面，红
星美凯龙的租赁及相关收入为
66.82 亿元，同比下降 14.3%。

家居大卖场销售业绩持续
下滑的原因很多、很复杂，有专
家总结了“年轻消费者购买习惯
转变”、“低频的家居消费”、“线
上销售日益普及”等原因。但不
可否认的是，传统家居大卖场的
形势越来越严峻，而且未来还有
加剧的趋势。

因 此 ，对 于 家 居 大 卖 场 来
说，当“地主”，收租子的时代已

经过去了，要想不被市场淘汰，
就必须紧跟时代、积极创新、完
善服务，突出实体卖场的优势，
不断提升竞争力。

事实上，当前有的家居大卖
场已经在向这方面迈进，并取得
了一些效果。比如打通线上线
下，把线上资源引流到下线；实
行多元化经营，把卖场打造成集
休闲、娱乐、购物为一体的综合
店；转变卖场定位，从单纯的销
售场所升级为形象展示、产品体
验的新旗舰……

虽然未来的发展压力重重，
但是家居大卖场作为主流的销
售渠道之一，在未来的市场中还
会占有重要的一席，就看谁能紧
跟时代，站到最后了。

当“地主”的时代已经过去了
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