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□ 本报实习记者 贾淘文

戒糖！戒奶茶！戒咖啡！戒饮料！
如今，在快节奏生活方式与大健康

消费趋势的共同影响下，年轻消费群体
对于饮料的选择，已经并不只关注口味
的享受，“喝得健康”成为他们关注的话
题。一时间，泡一杯茶成为年轻人的新
消费选择。第一财经商业数据中心发布
的《2020天猫茶行业消费趋势报告》显
示，近年来，年轻人在茶上的消费力十
足。90后和 85后的老青年们在消费占
比上盘踞较头部位置，95后的新青年们
在消费增速上名列前茅。

“茶周边”带来仪式感

年轻消费群体对于饮茶的热衷，带
动了“茶周边”产品的升温。追求饮茶
中的仪式感，成为一种“慢生活”的休闲
方式。

4 月 3 日，记者在北京马连道茶缘
茶城走访看到，众多“茶周边”令人眼花
缭乱，目不暇接。既有适合办公室和差
旅外出的饮茶随身套装，又有各种适合

“慢生活”的茶道组合。这些茶道组合的
材质有陶瓷、紫砂、生铁、玉石、红木等，
根据工艺、材质、年代的不同，价格从几
元到几万元不等。

记者从商家处了解到，一套家用的
专业茶道配置，包含茶海、茶壶、公杯、茗
杯与茶滤，如果追求专业点的茶道享受，
还需要加上陶炉、铁壶、茶宠、熏炉、茶
棚、茶席、茶洗、茶针、茶巾……

“现在，年轻人对于茶道的配置要求
很高。不仅注重实用性，更要求很高的艺
术性和工艺性。”一位销售人员对记者说：

“年轻人对于茶叶与‘茶周边’的消费能力
很强，不仅有茶道配置的硬件需求，还会
去学习茶知识和参加茶艺培训班。”

满足快节奏生活

饮茶对于一部分年轻消费者来说是
“慢生活”的休闲方式，而茶叶提神醒脑的
功效，也让另一部分消费者把茶叶当作饮
料、奶茶与咖啡的替代品。因此，在快节
奏的职场环境中，便捷就成为了传统茶饮
转型的新趋势。

记者在多家购物网站搜索发现，适
合办公室环境饮用的茶包种类非常丰
富。相较以往只有绿茶、红茶和花茶的
单一产品形式不同，西湖龙井、桂花乌
龙、碧潭飘雪等名茶也开始装进茶包，
给消费者更多、更便捷的饮茶选择，同
时提升了茶包产品的味觉感受与品质
需求。众多知名茶叶品牌、百年老字号
茶庄也加入了茶包产品的市场竞争。
这种“化整为零”告别散装称重的销售
模式，不仅为消费者饮茶带来便捷，也
让一些百年老字号重新走进了年轻消
费群体的视野。

记者了解到，目前市场上“告别繁琐”
适合便捷饮用的茶饮产品越来越多。其
中，冷泡茶就是传统茶产品转型中的“一
股清流”。根据《2020天猫茶行业消费趋
势报告》显示，冷泡茶在2020年的增速是
整体茶品类增速的近10倍，其中大部分
订单都出自90后和95后之手。这种产品
是一种将茶叶与纯净水组合的即饮产
品，消费者只需通过轻轻拧动瓶盖，等待
几分钟，一瓶清热去火的冷泡绿茶就可
以饮用了。此类产品，将冰凉的口感与
健康的茶饮结合，满足了年轻人追求健
康冷饮的需求。

除了茶包和冷泡茶，模仿咖啡的挂
耳茶包为年轻消费群体获得更多动手的
体验，虽然比茶道流程渐变，但是可以亲
自动手控制茶汤的浓淡与色泽，具有浓
浓的品质感格调。

转型复合型口味

曾经有一句很有哲理的话在网络流
行，“喜欢茶的苦，就说明你成熟了。”但
是，在时下以“悦己”为流行主题的消费
市场，年轻消费群体的“刚需”是追求好
口味与多重味觉体验的饮茶感受。市场
上像鸡尾酒一样的“鸡尾茶”，为传统的
茶饮市场注入了年轻的活力，也让众多
消费者找到了“鱼与熊掌”的平衡。

从传统的菊花普洱、小青柑、三炮台、
八宝茶、人参乌龙，到更为时尚的荷叶白
茶、白桃乌龙、柑橘龙井、花果红茶……不
少茶企抓住年轻消费市场需求，纷纷开启
复合型口味转型。

在北京马连道茶城，某茶业品牌销售
人员向记者介绍，传统的茶叶更多是追
求一个“纯”字，甚至饮茶时要“净手”“净
口”，以及不能熏香和涂抹浓重的化妆
品。但是，在现在年轻人对于茶饮更喜
欢丰富而直观的味觉层次。传统品茶追

求的岩骨花香、板栗香、岩韵、樟木香、兰
花香对于年轻消费群体来说过于“虚
幻”，而时尚茶饮的桃香、桂花香、柑橘香
则更为直观。以白桃乌龙为例，初饮果
香浓郁、甜美芬芳，而后乌龙茶的底蕴才
会慢慢显露出来。“一杯容五味”的感受
更满足年轻消费者的味觉需求。

对此，中国食品产业专业人士指出，
任何一个传统的产业，都曾经是古时候的
新潮流行。饮茶的习俗也是随着时代而
变迁的。从最初的煎茶、点茶到现在的泡
茶；从团茶、散茶到如今的袋茶，都是传统
茶产业积极迎合时代的表现。对于现在
的年轻消费者而言，饮茶的情趣绝不能和
百年前的古人一样，直观、便捷、又不乏趣
味，才能真正打通满足年轻消费群体的需
求。传统茶饮在积极求变转型的过程中，
加之清心明目、去油解腻、清肺养肝的功
能性与实用性，一定会成为年轻消费群体
的首选，饮茶不仅是一种时尚，也将成融
入生活，成为一种健康的生活方式。

近日，贵州省遵义市湄潭茶叶出
口迎来开门红。今年第一季度，湄潭
茶叶出口总额达 400余万美元。

在湄潭县京贵茶树花产业发展
有限公司生产车间内，机器轰鸣，茶
香四溢，工人们正在对当天的茶青进
行揉捻。这批茶叶加工完成后，将搭
上出口专列，销往香港进行分销。该
公司以出口红茶为主，以东南亚和中
东地区为主要出口方向，其产出的茶
叶将运往香港进行分销。

去年，湄潭县茶叶出口额首次突
破两千万美元，京贵茶树花拔得头
筹，出口额占 800 万美元。今年第一
季度，京贵茶树花的出口额大概在
100 多万美元。“首先由我们公司报
检，得到了检测报告之后，我们就联
系运输公司把茶叶运到港口再申请
报关，有通关单后再经过港口到香
港。我们的经销商就会把茶叶分销
到迪拜、新加坡、泰国等地方。”湄潭
县京贵茶树花产业发展有限公司负
责人金志伟说。

据了解，近年来，湄潭县抓住茶
叶出口不放松，从源头管理、茶叶加
工、茶叶质量安全检查等方面入手，
全 力 推 动 茶 叶 出 口 行 业 的 健 康 发
展。今年，湄潭将重点着手扶持茶
企，全方位布局茶叶出口贸易发展，

实现茶叶内外贸易双轮驱动。
2020年，湄潭县实现茶叶直接出

口总额 2050.74 万美元，完成茶叶间
接出口 2118.64 吨，6242 万美元。今
年，湄潭继续在茶叶出口贸易上发
力，截至 3 月底，茶叶出口总额达 421
万美元。随着夏秋茶的上市，茶叶出
口将逐月向好。“引导加工大户扩大
夏秋茶类的生产，鼓励他们去申报海
关基地备案，帮助中型企业去办理出
口贸易的资质，支持贸易营销企业促
进销售高效循环的举措，让湄潭的茶
叶企业在出口贸易方面有原料的供
应企业，有生产加工企业，有贸易营
销的企业。”湄潭县茶产业发展中心
副主任刘艺说。

据介绍，2021 年，湄潭县将继续
推进茶叶出口贸易专班相关工作，确
保新增茶叶外贸实绩企业 8 家、具备
齐全资质的茶叶企业 20家、茶叶出口
食品生产企业备案 20家、茶叶出口食
品原料种植场备案基地 10万亩，引进
大宗茶精制拼配企业 1至 2家，建立 1
家茶叶出口综合服务公司，全年实现
茶叶直接出口贸易额达 5000万美元，
成功申报省级外贸转型升级示范基
地建设，筹备国家级外贸转型升级示
范基地申报。

（贵州日报）

茶文化是中国国粹，茶产业是我
国重要的富农产业。目前，我国茶产
业进入全面提质增效的重要窗口期，
提升茶企业竞争力、形成茶品牌影响
力、培育茶经济增长点，有益于助推乡
村振兴、促进高品质消费。4 月 7 日，
京东超市与中国茶叶流通协会签署五
年战略合作协议，双方将发挥各自优
势，在集群打造、品牌培育、数据建设、
活动配合、推广宣传、助农增收、资源
支持等方面展开广泛合作，共同推进
茶产业消费升级和数字化发展。

我国是全球最大的茶叶生产与消
费国，中国茶叶流通协会秘书长梅宇
介 绍 道 ，2020 年 全 国 茶 园 面 积 达 到
4747.7万亩，茶叶产量 298万吨。六大
茶类中，绿茶、乌龙茶产量继续稳增，
红茶、白茶、黄茶产量激增，黑茶略有
减产，名优茶仍是创造茶产业价值的
主力军，在销售通路方面线上平台发
力明显。

据此次签约现场发布的《京东茗
茶消费者趋势》显示，京东茗茶消费者
呈现出年轻、高学历、高收入、高消费
的趋势，线上茶叶主要消费人群正逐
步从中老年向年轻群体拓展。广东、

北京、江苏、山东、上海占据了约 50%
的茗茶用户，与此同时，三线以下城市
购茶新用户高速增长。在茗茶消费
上，用户特别重视正品好货、产地溯源
和文化加持，此前京东超市联合各地
政府打造的“茗茶产业带”合作项目，
不仅为消费者带来福建铁观音、安徽
六安瓜片、云南普洱等产业带标杆好
茶，也实现了扶农助农，促进农业转型
升级。

中国茶叶流通协会是茶叶行业生
产、加工、经营、管理、科研、教学等领
域的全国性社团组织，承担着提高茶
行业技术水平和企业管理水平、促进
茶行业内外合作和横向经济联合、发
挥行业群体优势等多方面责任，致力
于拓宽茶产品市场，弘扬中国茶文化。

中茶协会长王庆表示，“当下人们
对茶叶，特别是高品质茗茶的需求不
断提升。而随着数字经济的发展以及
消费习惯的升级，茶产业也要拥抱和
融入数字大潮。今年是推进‘国茶振
兴’五年计划的开局年，中茶协与京东
超市强强联手，达成为期五年的战略
合作协议，充分利用电商平台培育全
国名优茗茶品牌，全力打造头部产业

集群，为消费者提供高质量、个性化的
消费体验，并且共同推进茶产业创新
发展和数字化进程。”

据悉，中茶协与京东超市的战略
合作将围绕多个方面展开。在茶行业
集群打造方面，双方将联合打造头部
茶叶企业集群，以优惠的招商政策、运
营推广，促进头部企业在京东平台的
发展。品牌培育方面，双方将构建专
属品牌培育方案，给予运营培训、专项
宣传、推荐活动等支持。而在数据建
设上，依托京东丰富的消费数据及中
茶协的行业数据，可以对品牌发展、产
品流通、用户画像等进行分析，为市场
提供有益参考。

此外，双方还将举办京东超市茶叶
节、中茶协展会与茶业经济年会等活动，
共同促进茶叶市场蓬勃发展。中茶协副
秘书长申卫伟介绍到，中茶协将与央视、
京东超市共同推出《中国茶业品牌计
划》，面向全国各地区茶叶品牌，在品牌
影响力方面联合媒体平台进行推广，在
新品方面联合京东平台进行深入合作，
开展全国春季、秋季茶新品推荐发布活
动。在培训支持、消费引导、文化宣传等
方面，京东超市与中茶协也将深度合作，

探索进行消费引导与消费促进。此外，
本着助推乡村振兴的宗旨，中茶协将帮
助贫困地区拓宽茶叶销售渠道，京东超
市也将对贫困地区入驻商家予以支持，
积极推动助农增收。

一直以来，京东超市致力于在消费
者和茗茶原产地之间架起流通桥梁，满
足消费者第一时间品尝好茶的需求。京
东超市已连续 7 年举办春茶节系列活
动，跟随西湖龙井、竹叶青、黄山毛峰等
品类开园采摘节奏同步上新，携手众多
茗茶品牌共建京东春茶节品质联盟，并
推出“茗茶无忧险”从品质方面为消费者
提供更加稳定的保障，第一时间为消费
者带来高品质茗茶。未来，京东超市在
茗茶品类规划了“一横一纵”战略，横向
上打造茗茶产业带店铺，为消费者提供
真正的源产地好茶，促进农业转型升级，
联合政府和行业推动区域经济发展；纵
向上重点扶持传统品牌，进行品牌文化
共创，利用京东大数据优势在新品、爆
款、C2M领域持续孵化，助力品牌提升
行业影响力。

京东集团副总裁、京东零售消费品
事业部总裁刘利振表示，“京东超市始终
坚持品质好茶概念，希望能够让消费者
更加简单、直接地购买到真正的品质好
茶。此次与中茶协达成进一步的战略合
作，也期待能够共同促进中国茶流通体
系的升级、建设，培育出更多全国性的茶
叶品牌，持续推进茶领域标准化体系建
设，实现国茶振兴目标，助力中国茶文
化发扬光大。” （财经网）

年轻群体热衷“健康慢消费”

老茶叶“减龄”迎来新市场
“刚卖了 62 斤鲜叶，领到了 2313

元。”清明时节，湖北恩施蓝焙茶业股
份有限公司洞下槽村总部基地，村民
余永兰交售鲜叶。

余永兰家种了 10 亩茶叶。蓝焙
茶业与她家开展订单合作，这几年，
鲜叶收购价不断提高，余永兰家种茶
收入也水涨船高。“估计今年春茶收
入有 3万元，比去年增收 1万元。”

恩施州委办驻洞下槽村第一书
记谭剑介绍，2003 年以来，洞下槽村
发展茶园 1.1万亩，但因管理粗放，又
无品牌，卖不起价，机采大叶茶每斤
只能卖 1.2—1.5元。后村里引进当地
知名茶企，通过茶企免费培训、优茶
优购等方式，引导茶农科学管理茶
园，发展有机茶，按标准采鲜叶，今年
鲜叶最高卖到 85元/斤。

恩施玉露是湖北名茶，也是中国
绿茶蒸青工艺的代表。2018年，恩施
玉露在武汉东湖成为国事用茶后，蒸
青技艺被消费者广泛认知、接受。借
此机遇，恩施加大了恩施玉露品牌建
设力度。

恩施市农业农村局副局长廖华
介绍，恩施当地一批茶企传承创新了
恩施玉露传统制作技艺，增强了恩施
玉露的核心竞争力，恩施玉露品牌价
值不断提高，2018 年为 18.07 亿元，
2019 年为 20.54 亿元，2020 年又增至
23.07亿元。

品牌的强化让恩施玉露步入发展
快车道，也让茶叶产业的辐射带动作
用大幅提升。2017年洞下槽村脱贫出
列，2020年人均可支配收入达 1.68万
元，村集体经济收入达32万元。

3 月 27 日—31 日，福建省宁德市
鳌阳镇结合“乡村课堂”活动，联合寿
宁县人力资源和社会保障局、县启航
职业技能培训社，聘请寿宁县茶产业
发展中心省级科技特派员郭胡津、市
级科技特派员徐琼芳、市级科技特派
员许兴隆、三级茶艺师林碧庭、三级
评茶员张洪军，为脱贫户、就业困难
人员、失业人员等举办了为期四天半
的茶艺师项目制培训班，共培训 185

人次。
本次培训从茶叶种植、茶叶基础

知识、茶汤品鉴、茶叶冲泡法、加工等
方面进行具体而细致地讲解，让学员
们进一步学习掌握茶的科学冲泡和
品鉴方法，更好的传承中国茶文化，
让学员在理论与实践的结合中接受
茶学茶艺的系统培养，掌握新的职业
技能，增添就业创业“筹码”。

（许丽文）

茶业流通体系升级
充分利用电商平台培育品牌 全力打造头部产业集群

助农增收 湖北恩施强化茶叶品牌建设

区域动态

增加就业创业“筹码”

福建鳌阳镇举办茶艺师培训班

一季度贵州湄潭

茶叶出口额突破400万美元

4月 6日，四川省雅安市“建功‘十四五’、奋进新征程”喜迎建党
100周年荥经高山绿色茶叶制作劳动技能大赛在荥经县颛顼广场举
行。据悉，荥经茶叶生产历史悠久，高山绿色有机茶产业是荥经的特
色优势产业。目前，荥经茶园总面积达11.8万亩，鲜叶产值2.1亿元，
毛茶产值2.2亿元，茶产业已成为部分农民工的重要收入来源。

（新华社）

四川省荥经县举办手工制茶大赛四川省荥经县举办手工制茶大赛
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4 月 3 日，国内知名燕麦品牌西麦
在成都举办了以“好燕麦，吃西麦”为
主题的品牌战略发布会。

国家燕麦荞麦产业技术体系首席
科学家任长忠院长出席会议并发表

“燕麦产业链全，吃得才安全”的观
点。任长忠介绍了西麦在产前、产中、

产后全产业链有机整合的产业模式：
产前强化供应链、产中打造科技链、产
后提升创新链。他表示我国燕麦产业
发展在提升民族产业竞争力、低碳经
济绿色发展、满足社会健康饮食消费、
助力精准脱贫振兴乡村发展、一带一
路打通国际市场方面都承担着重要的
责任，并高度肯定了西麦对中国燕麦
产业发展的积极推动作用。

从田间到餐桌，西麦燕麦全产业
链 10 大环节一手掌控。在产业链上
游，西麦签约全球公认的好燕麦黄金
种 植 产 区 ，拥 有 得 天 独 厚 的 自 然 资
源。严格遵照国际化的标准，从种子
开始，依据国家育种计划，优选中澳燕
麦育种专家培育的专属品种，每道工
序，每个环节，粒粒精选。从撒下种子

的那一刻，严格按照 GB/T 19630 和农
业部绿色体系标准规范种植，有机产
品做到 0 激素、0 化学合成化肥与农
药。并在供应管理上实行全球长期战
略合作联盟，共享“公司+基地+农户”
信息资源。切实做到让每位消费者都
能享受到来自好产地的好燕麦。

在产业链中游，西麦投资重金建
设自有工厂，从 2003 年在广西贺州建
立第一家燕麦工厂至今，还完成了江
苏宿迁生产基地、河北西麦生产基地
一期与二期新品工厂的建设。西麦的
仓库具备自动化仓储技术，分品种精
准存放。拥有“航空母舰”级生产线，
掌握独家切 3 段细化工艺。 10 万级
GMP净化车间。全自动精准计量包装
设备，绿色环保高阻隔多层薄膜复合

包装。从基地开始，全程监控，设置多
道 CCP 点，过程严于 BRC 国际食品安
全全球标准。并与拥有 160 年历史的
谷物设备生产商瑞士布勒公司达成战
略合作。将优质的燕麦原料转变为更
高质量的冷食燕麦新品，享有与全球
同质同步的先进技术，助力西麦战略
升级和产品创新，全力打造好燕麦，赋
能健康中国！

在产业链下游，做到产品溯源，有
机燕麦一包一码，全程透明可追溯，让
消费者有据可查吃得放心。售后还会
有西麦燕麦大使制定燕麦膳食方案，
让每一位消费者吃得更贴心。西麦以
中国燕麦全产业链上市企业的绝对优
势领跑燕麦行业，为消费者的食品安
全与健康营养保驾护航。

西麦全产业链把控燕麦品质


