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“我们合作量最大的工厂订单量持续增长，今年开
工后就一直在招人。”京喜诺锶玩具拼购专营店负责人
李捷祺告诉记者，大年初八工厂已经复工，工人到位了
80%。“由于订单逐步增多，年前已扩招 20多人的工厂，
年后打算再招 50多人。”

去年因外贸出口商品曾大量积压而陷入困境的全
球最大玩具产业带澄海玩具早早迎来转机。近日，记
者去年走访过的多家澄海玩具外贸企业反馈称，去年
下半年还在为订单发愁，在双十一、春节两大消费旺季
的带动下，内销订单增长可观。随着疫情常态化，外贸
订单如今也正在“回暖”，部分企业预测自家工厂今年
或将达到疫情之初水平。

与跨境电商合作开辟海外新渠道

“线上订单整体向好，外贸订单量已恢复至疫情前
的一半，并有跨境电商商家主动前来寻求合作。订单
量提升后，工厂准备扩招一半工人。”一玩具企业负责
人接受记者采访时称。

京喜诺锶玩具拼购专营店负责人李捷祺告诉记
者，大年初八开工后，工厂工人到位 80%。由于订单逐
步增多，年前已扩招 20 多人的工厂，年后打算再招 50
多人。

上述工厂主要生产过家家系列、轨道车系列玩具，
以出口为主，外贸订单占比一度达七成。疫情发生以
来，外贸订单损失严重，工厂转而开拓内销市场，对接
国内消费者需求。去年下半年以来，国内订单稳步增
长，外贸订单也同步恢复增长。

李捷祺表示，工厂的内外销占比现已发生变化，外
贸订单恢复至 20%。春节前，工厂已陆续收到欧美客
户的订单。与往年一样，他们会提出具体的改版需求，
倾向于定制化产品。

他预测，随着疫情常态化，外贸订单开年后还将会
有小幅增长。工厂今年打算进军东南亚市场，通过与
跨境电商商家合作，开辟新渠道，而去年下半，即有跨
境电商商家主动寻求合作。

线下订单恢复至疫情前水平

李捷祺告诉记者，国内消费潜力大，春节期间，线
上订单增长达 100%，礼盒类玩具走俏。整体布局方
面，今年将偏向于线上，侧重拓展更多产品。“外贸要走
集装箱，但集装箱因无法返回国内，工厂的运输成本增
加，对订单有一定影响。”

同样，因疫情而几乎中断的线下订单也增长明
显。春节前两个多月，线下商超、经销商开始准备年
货。李捷祺表示，线下订单占到工厂 30%左右，已恢复
至疫情之前的水平。

内销市场线上订单增幅超预期

杜绍东也在忙着扩招。春节过后是国内的消费淡
季，却是国外客户下单的旺季。他告诉记者，去年圣诞
节后，外贸订单已恢复七成左右。今年 3月份开始，国
外客户将开始下单，可填补 618大促之前内销市场的淡
季。

相较去年初的负增长和大量库存，杜绍东觉得今
年势头不错。疫情暴发后，长期依赖出口订单的杜绍
东入驻京喜，将工厂积压的外贸订单变成线上爆款，实
现逆袭。尤其是在双十一、春节两大消费旺季的带动
下，线上订单增长三倍，远超预期。

他还发现，线上消费呈现出新趋势，春节期间，高
客单价、礼盒装玩具较为畅销。同时，相比 9.9元爆款，
消费者开始选购 20-30元玩具，这也是工厂今年发力的

方向。“国内购买力强，今年还是以线上为主力，联合平台，研发更多高品质产
品。”

澄海玩具产业带不少外贸企业正在“回血”。京东集团京喜事业部玩具类
目经理张光辉告诉记者，春节期间，京喜平台上，澄海玩具产业带商家销量增
长超 200%。去年下半年的销售旺季中，玩具品类已恢复至正常水平。外贸订
单恢复增长，但受运输等不确定因素影响，转内销仍是主力。

（南 都）

食品产业创新升级中，传统食品往
往被认为是“土老帽”而处于被不屑一顾
的尴尬地位。然而，在福建漳州一些老
字号食品企业，记者却看到不一样的景
象，一些传统食品依然受到消费者的青
睐，发展迅猛。手工蛋糕、虎皮花生、小
馒头、小蛋卷、干吃汤圆、贡糖等一大批
传统食品以其特色飘香市场。

如何发展传统食品？漳州市工业和
信息化局局长苏斌钢认为，不应是简单
复制，而是继承和发扬，以更为贴近百姓
消费的方式，融合新技术，应用新消费、
新市场、新营销理念，在营养健康、方便
食用等方面增添新内涵，才能更好地赋
能传统食品。

技术创新 传统食品旧貌换新颜

一直以来，克重问题是制约传统食品
发展的瓶颈。“传统食品不等于傻大笨粗，
要在新时期新消费中赋予其色香味形养，
适应消费需求。”漳州龙头企业福建然利
食品有限公司董事长蔡井辉说，“过去蛋
糕生产设施落后，产品大而单，仅用于喜
寿宴请分食用，现在我们采用现代化流水
线生产小包装，进入早餐和零食市场。”

在然利现代化食品生产线上，手工
蛋糕、南瓜面包、学生营养早餐蛋糕、酸
奶风味蛋糕等产品源源不断下线包装入
库。该公司传统食品占绝大部分，仅手
工蛋糕去年销售额就达3亿元，2020年，
产品产值逆势上扬，产值同比增长30%。

在龙海市正丰食品有限公司，小馒
头产品一包 18克，里面有 140多颗如珍
珠般的小球；20多克一包的蛋黄酥，酥脆
爽口、蛋香浓郁。在传统食品领域打拼
多年的公司总经理陈春龙介绍，小馒头、
小蛋酥卷都是闽南地方传统食品，婚庆
使用较多，寓意甜蜜。小馒头有着很深
的中国农耕饮食文化印记，过去产品原
料单一，仅使用面粉加糖，克重也较大。
为了扩展市场，公司从产品结构、工艺、
原料、消费场景等多方面深入研究不断
改进，在小馒头产品在面粉中添加奶、马
铃薯及多种风味物质，质量和档次得到
提升，适应了休闲消费。该公司仅小馒
头、小蛋酥卷两个单品，年销售额就达四
五千万元。

电商助力 传统食品驶入快车道

边生产、边扩建，地处龙海美丽的

冠山盆地的陈鸿记（龙海）食品有限公
司厂区一片繁忙。40 多岁的陈亚荣从
事食品生产已有 20多年，工厂正在扩建
1.4万平方米的厂房和展厅。这几年聚
力发展传统食品，同时开发电商渠道，
企业发展进入快车道。

陈鸿记从 2018年开始线上营销，10
多块钱的传统小食品在网上受青睐，网
销产品迅速扩展到云、贵、川和两广地
区。现在每天有一二十万元的销售额，
一年线上销售额达 2000多万元，超过企
业产品总销售额的 30%。陈亚荣认为，
网销动销快、资金周转快，尽管 2020年
受到疫情冲击，但产销也比前年增长
35%以上，“对市场很有信心。”陈亚荣
说。

文化传承 传统食品长盛不衰

“漳州市打造中国食品名城升级版
中，坚持促进传统食品的发展，不仅要
保留而且要发展传统食品，扩展消费
圈。”漳州市工信局局长苏斌钢说。

2020年，漳州全市食品工业总产值
1700多亿元，其中传统食品占有重要位
置。苏斌钢指出，漳州地方传统食品，

在漳州企业家精心呵护和精进发展下，
广泛应用新技术、新工艺、新原料、新营
销，使传统食品也和其他新型食品一样
得到快速发展。

像汤圆由热食变为新技术加工后
开袋即食干吃，汤圆表面还滚上芝麻等
小料，使产品由过去季销，变为大流通
四季热销产品。漳州市政府每年和中
国食品报社联合举办“漳州食品交易
会”，组织参加全国糖酒会，大力发展电
子商务，为传统食品拓展市场创造了有
利条件。

漳州职业技术学院林丽红教授认
为，发展传统食品，留住的不仅是“妈妈
的味道”“儿时的记忆”，而且是留住了
中国传统饮食文化血脉。传统食品是
国内外食品工业中快速而稳步发展的
领域之一，中华民族传统美食文化在世
界上占有重要地位，由于民族、地域、食
材、风俗、加工等特异性，传统饮食绚丽
多彩、经久不衰。在新时期、新消费形
势下，传统食品要研究发展新思路、新
手段、新营销，在融入市场消费发展的
大格局中实现自我发展。

（食 品）

今年北海市政府工作报告指出，要
推动制浆造纸和配套深加工相结合，加
快打造高端造纸全产业链集群。积极
引进产业链项目，加快形成制浆造纸及
配套深加工相结合的高端造纸全产业
链集群。

今年元旦前不久，玖龙纸业林浆纸
一体化项目正式与北海市签约。如今，
北海市已经引进了斯道拉恩索、太阳纸
业、金鹰纸业（亚太森博）等大型造纸企
业，有望成为中国造纸产业的一个重要
生产基地。目前北海正在加快推进太
阳纸业林浆纸一体化项目、玖龙纸业林
浆纸一体化项目建设，项目总投资 670
亿元，将在“十四五”时期全部建成投
产。

“我们要努力把林纸产业园建成西
南地区最大的集林业开发、制浆造纸、
纸机制造、造纸化工和造纸物流于一体
的林纸一体化产业集群。”铁山港区委
常委、常务副区长吴志全告诉记者。目
前，铁山港区正积极规划面积约为 7.9

平方公里的林纸产业园，科学打造以斯
道拉恩索、太阳纸业、玖龙纸业为龙头
的林浆纸千亿元产业园，形成林业全产
业链，助推林业产业绿色、高质量发展。

铁山港区还全力推动制浆造纸配
套深加工建设，大力发展纸制品、包装
装潢产业，加快形成制浆造纸及配套深
加工相结合的产业集群，逐步形成汇合
上下游企业的林纸化产业园区。

“我们将依托龙头企业带动高端造
纸产业向好发展。”吴志全介绍道，“以
广西太阳纸业有限公司、斯道拉恩索
（广西）浆纸有限公司、玖龙纸业（北海）
有限公司为龙头企业，加快推进太阳纸
业 350 万吨林浆纸一体化项目一期建
设，力争今年 8 月建成投产。”2020 年，
太阳纸业完成固定资产投资 41.9 亿
元。目前，林纸产业园区制浆造纸及配
套深加工产业已建成投产项目 2个，实
现年产值 26.01亿元。

在招商引资方面，铁山港区进一步
优化招商力量，专门组建林纸产业链招

商组，引进一批
适合铁山港区发
展方向和发展定
位的龙头企业、
配套企业、补链
条企业，提升项
目储备量和产业
整体实力，从龙
头驱动产业延伸
至高附加值上下
游产业，推动产
业 项 目 集 群 发
展，增强林纸园
区的竞争力和活力。“玖龙纸业林浆纸
一体化项目已与我区签订投资建设合
同，总投资约 302 亿元，项目全部建成
后，玖龙纸业北海基地将成为世界上最
大的浆纸单体生产基地。”吴志全说。

“同时，我们力促太阳纸业实施三期规
划 110 万吨浆纸产能及林纸配套产业
园，总投资约 140亿元。”

在推动龙头企业蓬勃发展的基础

上，铁山港区积极引进总投资 9.65亿元
的川化双氧水项目、总投资 8亿元的上
海陶昶造纸助剂项目、总投资 1亿元的
黄金叶纸张配套基地、总投资 1亿元的
世纪弘博纸张仓储物流中心等下游应
用产业链项目落户铁山港，随着林纸产
业不断集聚化发展，将逐步推动铁山港
区林纸一体化产业形成完整产业链。

（北 海）

近日，贵州省发展改革委公布《贵州
省国民经济和社会发展第十四个五年规
划和二〇三五年远景目标》。贵州省国民
经济和社会发展第十四个五年规划和二
〇三五年远景目标纲要提出，“十四五”期
间，贵州将打造世界级酱香型白酒产业基
地核心区。到 2025年，白酒产量达到 60
万千升，白酒产业产值达到2500亿元。

贵州省国民经济和社会发展第十四
个五年规划纲要提出，“十四五”期间，贵州
将进一步做强做优白酒产业，稳步扩大酱
香型白酒产能，加强酿酒原料基地建设，
保障白酒酿造优质原料供给，以龙头企业
为引领培育壮大白酒企业梯队，打造贵州

酱香型白酒品牌，构建“品牌强大、品质优
良、品种优化、集群发展”的贵州白酒产业
发展体系。做大做强茅台集团，力争把
茅台集团打造成为省内首家“世界 500
强”企业、万亿级世界一流企业。以“百
亿产值、千亿市值”为目标，培植提升习
酒、国台、金沙、珍酒、董酒等一批在全国
具有较强影响力骨干企业，加快推动企
业上市，培育一批国家级、区域级知名企
业。优化发展啤酒、葡萄酒等饮料酒产
业。以品牌为核心创新营销方式，充分
发挥“好生态酿好酒”资源优势，深挖贵
州酒品牌文化内涵，不断提升产区品牌、
产品品牌竞争力。

贵州省国民经济和社会发展第十四
个五年规划纲要提出，“十四五”期间，贵
州将积极推动仁怀、习水等酒包装产业
项目建设。推进茅台 201厂 3万吨酱香
系列酒技改工程及配套设施、习酒1.9万
吨技改、国台酒庄1万吨优质酱香型白酒
技改、鸭溪酒业年产 5万吨白酒技改、岩
博酒业 1万吨人民小酒扩建及配套设施
建设、联美集团安酒2万吨酱香型白酒技
改、董酒 4万吨产能扩建、珍酒扩建工程
（二期）、金沙酒业 1万吨酱香型白酒扩
建、步长集团洞酿洞藏酒业 5000吨酱香
型白酒技改、小糊涂仙酒业 3000吨浓香
型白酒及配套、金沙古酒 1万吨技改二

期、劲牌酒业新增 1.5 万吨酱香型白酒
技改、平坝酒厂 6000吨基酒生产扩能、
无忧酒业年产 2000吨技改、青酒二期技
改、都匀匀酒年产 1万吨迁建等项目建
设。葡萄酒、啤酒等其他酒类及饮料。
推进华润雪花啤酒（遵义、龙里）改扩
建、茅台生态农业公司蓝莓果酒、茅台
（集团）5000 吨米酒生产线、熊猫精酿
（安顺）酒业年产 3万千升啤酒生产线、
乔纳斯 5万千升啤酒基地、贵州喜多宝
原味果汁饮料生产线、兴仁薏仁酒水饮
料加工生产、荔波年产 20万吨啤酒等重
大项目建设。

（贵 州）

2月28日，位于河南省孟津县白鹤镇的洛阳九发实业有限公

司工人正在抓紧生产，力争实现首季开门红。该公司从原材料拉

丝、编织、裁剪等全程实现电脑操控一体化，年产吨包袋 1200万

条，带动周边群众200多人就业增收。

郑占波 摄

春节假期刚过，四川苍溪眼镜产业园
内的苍溪县沸典眼镜有限公司车间内机
器高速运转，工人们正在生产线上忙碌，
全力以赴生产赶制订单。

近年来，苍溪县锁定川东北空白产
业，抢抓沿海地区产业转移契机，招引和
承接了一大批效益好、实力强的眼镜加工
制造企业入驻紫云工业园，着力打造视觉
健康产业新名片。

“我老家是茶店的，在这里上班已经

有三年多了，现在已经升为了领班。工资
每个月9号按时发到手中，每个月能拿到
3500—4000元，每周放一天假就回家照看
一下父母和孩子。”几年前就已来厂里上
班、家住该县陵江镇茶店社区的何敏说。

为推动眼镜产业快速发展，苍溪推出
涵盖物流、厂房租赁、资金争取等几大板
块优惠政策。四川康视光学眼镜有限公
司也正是被这些政策所吸引，成为该县招
商引资企业之一。

四川康视光学眼镜有限公司总经理
曾建川说：“我们康视眼镜光学有限公司
主要生产光学眼睛及太阳眼镜，产品出口
美国、德国、法国、意大利等欧美国家，今年
为了应对新冠疫情的影响，响应国家号召
积极开展内销市场，外销内销同时发展。”

2016年就入驻中国西部(四川苍溪)眼
镜产业园的四川省帝奥光学科技有限公
司，目前已解决了近200个就业岗位，累计
实现税收近660万元。

“在苍溪县委、县政府的有力领导下，
各个部门的大力支持下，我们有信心把眼
镜产业做大做强，几年继续扩大生产，春
节后再招一批工人。”四川省帝奥光学科
技有限公司总经理向启云说。

近年来，苍溪始终坚持发展是第一要
务，把工业园区建设作为重头戏，持续打
基础、优环境，县内工业园区功能配套不
断完善、承载能力不断增强，先后吸引入
驻眼镜加工制造企业 8家，年产值 4.7亿
元，有效带动了县域经济的持续健康发
展。

（谭丁山）
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生产“牛劲足”
河南箱包企业冲刺“开门红”

广西北海加快建设高端造纸全产业链集群广西北海加快建设高端造纸全产业链集群

四川苍溪打造视觉健康产业新名片

贵州“十四五”打造世界级酱香型白酒产业基地核心区

留住“妈妈的味道”福建漳州着力发展闽南特色传统食品

本报讯 （记者 樊春勤）2 月 27
日，在第十四届全国运动会正值倒计
时 200 天的标志性时刻，华山论剑西
凤酒成功签约成为第十四届全国运
动会官方指定品牌。

华山论剑西凤酒作为著名的文
化白酒品牌，通过坚守匠心，不断提
升品质，传播中华文化，弘扬中国精
神，对全民健身及体育事业做出了积
极贡献，得到了社会各界人士的广泛
好评。同时，公司坚持党建引领，非
公党建工作多次受到陕西省委组织
部的表扬表彰。

在十四运赞助企业活动过程中，
经过十四运会组委会的层层筛选、多
方考察，严格审核和综合评定，华山

论剑西凤酒被选定为中华人民共和
国第十四届运动会官方指定品牌。
在签约现场，陕西省体育局局长、十
四运会组委会执行副秘书长王勇代
表组委会与华山论剑品牌管理有限
公司董事长董小军现场签约。至此，
华山论剑西凤酒正式成为中华人民
共和国第十四届运动会官方指定品
牌。

华山论剑品牌管理有限公司董
事长董小军在采访时对记者说，全民
全运，同心同行，十四运和残特奥会
的举办不仅是陕西的盛事，更是全国
的盛事。他表示，作为企业，我们有
责任为十四运做贡献，我们要把陕西
良好的品牌形象展示给国内外客人。

华山论剑西凤酒成为第十四届全运会官方指定品牌


