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本报讯 据国家统计局数据显
示，2020 年 1—11 月，文体用品制造
业 2472 家规模以上企业累计完成
营 业 收 入 2908.54 亿 元 ，同 比 增 长
1.65%，增速较 1—10 月加快 1.58 个
百分点，比轻工全行业营收增速高
3.62 个百分点。从三个子行业看，
文教办公用品制造完成 1367.26 亿
元，占 47.01%；体育用品制造完成
1191.21 亿元，占 40.96%；游艺器材
及娱乐用品制造完成 350.07 亿元，
占 12.04%。

其中，文教办公用品行业同比
下 降 1.30%，降 幅 较 1—10 月 收 窄
0.97 个百分点；体育用品行业同比
增 长 6.08%，增 速 较 1—10 月 加 快
2.16 个百分点；游艺器材及娱乐用
品制造同比下降 0.86%，降幅较 1—
10月收窄 2.17个百分点。

2020 年 1—11 月，全国文体用
品制造业规上企业累计完成利润总
额 181.31 亿元，同比下降 3.71%，降
幅较 1—10 月收窄 4.69 个百分点。
文体用品行业营业收入利润率为
6.23%，环比提高 0.37 个百分点，同
比下降 0.35 个百分点。从 3 个子行
业看，体育用品制造完成利润总额
82.10 亿元，占 45.28%；文教办公用
品制造完成 78.90 亿元，占 43.52%；
游 艺 器 材 及 娱 乐 用 品 制 造 完 成

20.31 亿元，占 11.20%。其中，体育
用品制造业利润同比增长 5.20%，增
速较 1—10 月加快 2.94 个百分点；
文教办公用品同比下降 11.25%，降
幅较 1—10 月收窄 3.59 个百分点;游
艺娱乐用品同比下降 4.86%，降幅较
1—10月收窄 16.3个百分点。

从营收利润率变化看，体育用
品制造业营业收入利润率为 6.89%，
较去年同期下降 0.06 个百分点;游
艺器材及娱乐用品行业为 5.80%，较
去年同期下降 0.24 个百分点;文教
办公用品行业为 5.77%，较去年同期
下降 0.65个百分点。

2020 年 1—11 月，全国文教体
育用品行业累计完成出口交货值
918.06 亿元，同比增长 7.01%，增速
较上月加快 2.33 个百分点。其中，
11月当月完成出口交货值 105.07亿
元，同比增长 21.05%。

从三个子行业看，体育用品制
造累计完成 577.06 亿元，占 62.9%，
同比增长 10.64%，增速较 1—10 月
加快 3.53 个百分点；文教办公用品
制造完成 236.55 亿元，占 25.8%，同
比下降 2.44%，降幅较 1—10 月扩大
0.24个百分点;游艺器材及娱乐用品
制造完成 104.45 亿元，占 11.4%，同
比增长 11.25%，增速较 1—10 月加
快 2.38个百分点。

稳中有升 同比增长1.65%

2020年前11月文体用品制造业

累计营收2908.54亿元
2020 年以来，“体教融合”成了全

社会的一个热词。《关于深化体教融
合，促进青少年健康发展的意见》《关
于全面加强和改进新时代学校体育工
作的意见》等重点文件先后出台。“体
教融合”就是要建立一个完整的“教
学+训练+竞赛”新体系。

在今年的中国国际体育用品博览
会上，以校园群体为目标的体育用品
企业不在少数。国家对体育教育的重
视，为体育产业的未来提供了很大的
发展空间。

笔者在北京市某商场轮滑学习班了
解到，该班级使用的就是轮滑班提供的
轮滑学习用具，家长普遍认为，性价比
高，安全性能高，质量有保障。

“两年前没来轮滑班的时候，自己在
网上买的轮滑鞋和轮滑用具质量不是很
好。作为家长，对体育用品的首要要求
就是安全。现在的体育用具更新换代很
快。跟着老师买的轮滑学习用具，护膝、
护腕质量都很好。前段时间轮滑鞋丢了
螺丝钉，联系老师返厂安装了新的，品牌
注重维修保障，家长用着放心。”在场一
位朝阳区家长说到。

除了课外练习班，各级学校对体
育的重视程度也都逐步提高，消费者
对体育设施、体育器材的需求和要求
更高。对于体育用品企业来说，校园

体育用品、器械也成了研发和创新的
新方向。

教育部体卫艺司司长王登峰曾谈
到了家庭体育作业的概念，他认为这
些对于行业会有很大促进。

目前，学校、家庭都对体育用品和
体育器械有购买的需求，这些需求都
会促进体育产业加大研发力度，深入

调查消费者需求，扩大受众，将点做成
面，把体育用品体育器械和体育相关
的产品都按照国家相关标准生产，体
育用品将更还保，更安全，更丰富的运
动性能。

目前，体育用品公司积极参与到
青少年体育赛事中，深入体育赛事的
需求，精准地了解消费者需求，加速升

级产业。
据了解，体育用品公司金峰轮滑

就是如此，按需创新制作出一款“两用
鞋”。利用直排轮滑和滑冰运动技术
相同的原理，通过“轮滑进校园”活动，
让更多青少年在校期间学习和掌握轮
滑运动技能，先成为“轮滑人口”，再转
化为“冰雪人口”。因为很多学校目前
缺乏轮滑器材装备，制造企业发明了

‘陆冰雪’三用器材，为‘轮转冰·陆转
雪’提供了器材保障。这款两用冰刀
鞋，在直排轮滑鞋的基础上通过‘冰刀
’替换‘轮架’变身为一款青少年冰鞋，
希望‘两用鞋’能为青少年学习滑冰减
少成本。

目前，学校或机构对于校园体育
设施的要求十分严格，这也使企业更
加注重对产品质量的打磨。但是厂商
之间的“价格战”往往会产生“劣币驱
逐良币”的效果，挤压高质量产品的生
存空间。质量高的设施和器材价格相
对较高，反而 没有竞争优势。对此现
象，广东绿城体育产业集团董事、常务
副总经理徐靓表示，行业自律非常重
要，要把相关的技术标准主动向社会
披露，让教育人士、学校负责人等群体
充分了解情况，这样才有利于他们做
出正确的决策。

（郝 君）

企业根据学校需求设计、升级产品，对质量要求更严格

啥样的体育用品才能进校园？

“明者因时而变，知者随事而制。”记者近日在采访
体育用品制造业相关从业者时了解到，中国体育用品制
造业正在积极探索以国内大循环为主体，国内国际双循
环相互促进的新发展格局。

利用赛场拉动市场

运动地材营造市场在迎来全面复苏之时，也在向
更环保、更安全、更美观、更舒适的方向努力，在新材料
的开发上不断寻找新的突破点。

石家庄英利体育用品有限公司品牌推广负责人李
晓东认为，针对运动地材产品的痛点，企业不仅要不断
自主研发新型材料及生产工艺，提升产品的运动体验，
更要把售前、售中、售后等一系列环节做到精益求精，真
正让客户实现一键下单，全程无忧。“运动地材营造一直
有‘三分质量，七分施工’的说法，国内企业应在全国各
地建立更多的施工驻点，与客户零距离沟通，实现科学
调度、及时派工，更好地发挥本土企业优势。”李晓东说。

李晓东表示，现在越来越多的国内企业已经成为
奥运会、世界杯等国际重大赛事的场地营造供应商，中
国企业应更好地利用赞助国际知名赛事的品牌传播优
势，扩大在国外赛事、国外运动协会的知名度及美誉度，
从而拉动国际市场的销售。

关键零部件研发迎来新契机

“以国内循环为主体，国内国际双循环相互促进是一个长期战略，这一战略
有两个非常重要的支点，第一是要形成新的消费体系，进一步扩大内需；第二是
要形成更为稳定的供应链和产业链。”中央财经大学体育经济研究中心主任王
裕雄说，对于中国体育用品制造业来说，考虑到出口在整个产业中的份额很高，
即便国内市场扩大，短期内也不可能替代国外市场，而且未来在国内市场所面
临的竞争压力还会加大，所以更大的意义是第二个方面，即利用稳定供应链和
产业链机遇，提升核心竞争力。

“目前我国体育用品制造业大而不强，附加值不高，很多关键零部件、
原材料来自进口，在双循环格局下，这些关键零部件的研发制造将得到更
多的支持，因此对于中国企业来说，关键是要利用这种战略调整的机遇期
提升产业核心竞争力和附加值。”王裕雄认为，一方面体育用品制造业要
在持续扩大的国内市场中获得更大的市场份额，另一方面还应高度重视
国际市场，要进一步开拓国外市场，通过出口目的地多元化降低风险，特
别是要重视东盟市场开发。 （中 体）

据《中国青年报》报道，在日前举行
的第二届全国学校体育教学改革论坛
上，一位与会专家讲了这样一个故事：南
方某地一所小学的足球成绩特别好，校
足球队年年在当地拿金牌。有一天，这
所小学的校长突然不知道在校园足球开
展方面还能做什么，向专家求助。专家
反问了这位校长：“你教孩子足球，就是
为了拿金牌吗？”这位校长由此茅塞顿
开。

教孩子足球，到底是为了什么？弄
清楚这个问题，需要全面、准确把握学校
体育的目标。只有知道“为什么出发”，
学校体育才不会迷失方向，否则必将走
进死胡同。受金牌至上等观念影响，在
某些地方，一些学校的体育变得功利化，
将目标窄化为在比赛中夺得奖牌，在考

试时获得高分。当体育被纳入中考并被
赋分后，一些学校不是以学定教、以学定
学，而是以考定教、以考定学，体育沦为
提分工具。

另一方面，多举行竞赛既可以野蛮
学生体魄，增强学生体质，也可以文明其
精神，增强规则意识、合作意识、竞争意
识等。可是，一些学校考核和评价体育
教学质量时，唯“奖牌”论，以奖牌多少和
奖牌级别高低论英雄，导致体育教师把
争夺奖牌或名次作为体育教学和训练的
首要目标，把体育竞赛和训练当作日常，
忽视了体育的育人功能。在这些学校，
体育教学目标虽明确但不准确，说到底，
还是没有真正弄清楚教孩子运动到底是
为什么，学校体育的目标到底是什么。

教学过程的教育性是所有学科教学

必须遵守的原则和遵循的基本规律，体
育教学也是如此。学校体育教学只追求
夺得奖牌，或在考试中获得高分，是一种
捡到芝麻丢了西瓜的做法。

近段时间，两段有关孩子参加体育活
动的视频火了——一位是摔倒在起跑线
上但奋起直追，最终夺得比赛冠军的北京
短道速滑小选手；另一位是在5米跳台上
踌躇了10分钟，最终迈出勇敢一步以完
美姿态入水的上海跳水小女孩。体育的
力量在这两个孩子身上展现得淋漓尽致，
让每一位旁观者感动。大家感动的与其
说是他俩夺得冠军和完美的姿态，不如说
是两者不服输不放弃的顽强意志。这就
是体育的魅力和价值所在，将以体育智、
以体育心的功能发挥到极致。

学校体育是实现立德树人根本任

务、提升学生综合素质的基础性工程，是
加快推进教育现代化、建设教育强国和
体育强国的重要工作，对于弘扬社会主
义核心价值观，培养学生爱国主义、集体
主义、社会主义精神和奋发向上、顽强拼
搏的意志品质，实现以体育智、以体育
心，具有独特功能。无论是考试成绩还
是竞赛奖牌，都只是学校体育的副产品，
不是首要追求的目标。学校体育教学的
终极目标，应该是“四位一体”，即让学生
在体育锻炼中享受乐趣、增强体质、健全
人格、锤炼意志。以此为目标，学校体育
就不会以提高竞赛成绩为根本追求，而
是以促进学生全面发展和健康成长为基
本遵循。唯有如此，学校体育才能回归
本源，学校体育的地位才能得到提升。

（中国教育报）
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奖牌只是学校体育的副产品
声 音

面对国家经济发展新局面，作为体
育产业的国家队和排头兵，国家体育产
业示范单位积极融入经济发展新格局，
不断探索企业发展新思路。

“和大多数健身器材企业一样，我们
的内外销业务在疫情初期受到较大影响
——商业俱乐部纷纷关停，扩张无从谈
起，国际市场客户订单调整或延迟……”
青岛英派斯健康科技股份有限公司是国
内健身器材行业一家上市公司，也是国
家体育产业示范单位，市场管理中心总
监冯纵前告诉记者，随着疫情防控进入
常态化，健身器材市场逐步回暖，企业运

营状况不断改善。
“为了拓展国内市场，我们针对专业

竞技训练队、军警部队等对体能训练有
高端专业需求的客户群体，开发高端竞
技器材，获得了国家赛艇队、国家皮划艇
队、中超青岛黄海足球俱乐部、中国人民
解放军陆军某部等专业客户的认可。”冯
纵前表示，针对国内市场，公司启动了“为
中国企业健康管理赋能”战略项目，开拓
企事业单位健身房市场，为企业员工打
造健康福利新模式，更为中国企业提供
全新发展内部动能。“在家用市场，我们推
出了实景单车等新型时尚家用器材，利

用智能互联技术让这些家用健身器材成
为多场景下的游戏与社交产品，充分满
足了疫情防控常态化后居家健身的新需
求。”针对国际市场，他们全面优化网站，
拍摄产品视频，将展厅搬上互联网，方便
海外客户了解新产品，以弥补因疫情导
致国际展会缺失带来的外销推广的不
便。

“运动地板一直有‘三分质量，七分
施工’的说法，为此我们建立了100多支
施工团队，并在全国各省建立施工驻点，
与客户零距离沟通，实现科学调度、及时
派工。”国家体育产业示范单位石家庄英

利体育用品有限公司品牌推广负责人李
晓东告诉记者，面对疫情的影响，公司不
仅在产品创新方面不断打造核心竞争
力，更把售前、售中、售后等一系列环节都
做到精益求精，真正让客户实现一键下
单，全程无忧。

“针对国际市场，我们利用奥运会及
国际篮联官方独家供应商的品牌优势，
有效拉动了在国际市场的销售。”李晓东
表示，目前已有英国、德国、法国、俄罗斯、
加拿大等多个国家的篮球协会、专业俱
乐部采购了他们的产品。2020年的国外
销售额基本与2019年持平。

“我们实施先品类再品牌战略，目前
不但生产自有品牌，还给40多个国内外
运动品牌贴牌生产‘三段式’羽毛球。”安
徽三才体育用品有限公司董事长戴见霖
表示，国家体育产业示范项目——“三段
式”羽毛球的市场定位，正契合疫情防控
形势好转后大众健身的需要，目前他们
的国内外市场订单都非常稳定。

“创新是产业升级的精髓，自主创新
则是一个民族进步的灵魂。”戴见霖介绍，
因为创新，他们的“三段式”羽毛球赢得了
广阔市场。如今，跳绳成为小学生体测
中的必测项目，市场未来前景可期。为
了迎合这一市场，他们近期开发了“三段
式”跳绳，可以进行多种传动角的跳绳，以
及适合花式跳的“万向”跳绳。相信2021
年，随着这些创新产品的上市，将会给企
业发展注入新的活力。

(王 辉）

积极融入经济发展新格局 探索发展新思路

体育产业示范单位抢攻差异化细分市场

丰台市场监管局之窗丰台市场监管局之窗

丰台区市场监管局积极做好寒潮期间
特种设备安全保障工作

为了应对北京近期寒潮天气，保障
辖区内居民供暖用气安全，丰台区市场
监管局针对锅炉、大型游乐设施、电梯
等八大类特种设备多措并举，加强监
管，落实使用单位主体责任，排除设备
安全隐患，确保设备安全运行，保障居
民温暖过冬。一是约谈企业，做好自
查。约谈丰台区供暖锅炉使用单位，切
实保障人民群众温暖过冬。二是围绕
重点，做好监察。依据特种设备安全管
理“三落实、两有证、一检验、一预案”的
要求对特种设备使用情况开展检查，要
求使用单位要切实提高政治站位，压紧
压实安全主体责任，严格落实各项规章
制度和操作规程。三是根据寒潮预警，
做好提示。根据市气象局发布的大风
寒潮预警，及时提示大型游乐设施、客
运索道、起重机械等特种设备使用单位
要严格按照安全技术规范作业，防止因
大风寒潮出现意外情况。 （樊晓鹏）

最近，“身体胖，还不愿锻炼，中考体
育成弱项”成为很多家长的担忧。寒假
将至，各种假期培训班、冬令营也开始纷
纷登场。中考体育占分逐步增加这一趋
势，让不少家长希望通过“开小灶”的方
式为孩子的体育成绩提分。

记者了解到，目前，各类体育校外培
训班不仅受到初三考生家长的青睐，很
多初一初二乃至小学生的家长也踊跃为
孩子报名。

“由于孩子们提前放假，我们寒假班
也准备提前到 1月 25日开班，目前正处
于招生中。”1月 11日，山西太原羽和羽
毛球培训机构负责马宁告诉记者。

1 月 8 日，山西省太原市教育局公
布，义务教育阶段各年级放假时间从 1
月 29 日调整为 1 月 19 日。随之，太原
的羽毛球、游泳、篮球、滑雪、轮滑等体
育运动项目的培训机构也都纷纷提前

公布了招生计划。
据马宁教练介绍，往年寒假，春节前

后他们各有 1个培训班，但今年提前放
假，他们准备在春节前增加1个培训班，

“这都是根据家长的需求而制定的，现在
的家长都希望孩子们能健康成长，多运
动，少在家看电视、玩手机。”马宁表示。

不仅是羽毛球项目，记者也了解到，
太原不少篮球培训机构纷纷也推出了

“寒假班培训项目”。“我们有集训队，也
有 8岁到 10岁的基础班，课程年前年后
都有。”山西青年少篮球培训基地荣标体
育负责人表示。

羽毛球、篮球培训一般都在室内
进行，而一些户外项目，也受到一些

“熊孩子”的青睐。记者了解到，最近
太原各大滑雪场、轮滑培训机构也都
纷纷推出了寒假培训班，招生情况目
前还不错。

对此，一些学生家长表示，在做好
疫情防控安全前提下，希望孩子能度
过一些快乐、健康的寒假生活。“多进

行一些体育锻炼，增加体质，这对孩子
健康成长是很有帮助的，尤其在大吃
大喝的过年期间。” （宗 文）

寒假运动培训即将“走起”


