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2020 年 12 月 30 日，保利集团在新
保利大厦召开 2021年度安全生产工作
会议，对 2020年集团安全生产、质量环
保工作进行总结，对明年安全生产重
点工作做出部署。集团公司领导徐念
沙、张振高、张浩、傅俊元、雪明、张曦、
刘军才、朱铭新，总经理助理，副总师，
职工董事、工会主席，董事会秘书，集
团各部门、直属单位负责人，集团公司
党委巡视组副组长，各子公司安全生
产第一责任人和安全生产分管负责人
等在主会场参会，京外各单位通过视
频形式参会，参会人数 530余人。会议

由集团公司副总经理、安委会副主任
朱铭新主持。

全体参会代表观看了“宜宾恒达
公司重大爆炸着火事故”和“湖北荆州
手扶电梯事故”警示教育视频，通过真
实事故的展示，强化各类人员的安全
意识和责任意识。

会上，集团公司党委书记、董事长
徐念沙作《统筹抓好发展和安全 保障

集团公司持续健康发展》主题讲话。
他强调，要认真贯彻落实习近平总书
记“安全是发展的前提，发展是安全的
保障”的指示精神，正确认识并处理好
企业经济效益与安全生产投入的关
系，坚持“四全”动态管理，坚持安全管
理“六项原则”，依据“六项原则”经常
性开展对照检查，要有敢于动真碰硬
的决心勇气，有效抓好安全生产工作。

徐念沙要求，各级企业抓好岁末
年初、春节、七一、国庆等重要时点的
安全保障工作，要在董事会、党委会、
总经理办公会等会议上，传达好本次
会议精神，研究部署好明年安全生产
工作，结合实际开展安全检查和隐患
治理。

中轻集团总经理郭建全、新大厦
公司总经理李卫国在会上作交流发

言，汇报本企业 2020 年安全生产工作
情况，分析安全管理存在的不足，提出
本企业 2021 年安全生产重点工作任
务。

集团公司总经理、安委会主任张
振高代表集团公司与各子公司签订安
全生产、网络安全责任书，并作题为

《深化专项整治 践行安全发展 为集
团公司高质量发展夯实安全基础》的

工作报告。
张振高系统总结了集团公司 2020

年安全生产工作，认真分析当前安全
工作仍需努力的方向，强调要加强理
论学习、统筹发展安全、推进专项整治
和完善考核机制，要结合岗位工作实
际，加强各类员工的安全生产和应急
处置知识培训，增强对事故隐患的警
觉性，提升事故防范和应急处理能力，
为集团公司高质量发展夯实安全基
础，为中国共产党建党 100周年营造良
好的安全生产氛围。会议对 2021年安
全生产重点工作作了部署。

按照党中央国务院农村乱占耕地
建房问题整治工作决策部署，安徽省
肥西县高店乡第一时间成立以党政一
把手负责、分管领导主抓，国土所、执
法所、村两委联动工作机制，连日来，
通过多种渠道将“坚决遏制乱占耕地
建房乱象 坚决守住耕地保护红线”落
到实处。

开展宣传活动时，该乡工作人员
向居民群众宣传“农村乱占耕地建房
问题整治工作”相关政策，并着力普及
土地管理法律法规和农村乱占耕地建
房“八不准”。针对有疑问的居民群
众，工作人员有问必答，更好地引导他

们依法建房、规范建房，有效打通了耕
地保护政策宣传的“最后一公里”，从
源头上杜绝未批先建、少批多建等乱
占耕地建房问题。“守住了耕地，也就
是守住了人民群众的饭碗，杜绝占耕
地建房事件，坚决守住耕地保护红
线。”该乡国土所工作人员说道。

此外，该乡国土所和执法所联合
对辖区内的乱建房等问题进行摸排核
查，通过重点整治强占乱占等恶意占
用耕地建房行为，保障农民合理的建
房需求。截至目前，该乡今年查违拆
违面积近1000平方米，有效维护了土
地使用权益。 （金萍萍 刘晓）

2021年 1月 8日，龙湖集团控股有
限公司（港交所股份代号：960）公布未
经审核的营运数据。2020 年 12 月单
月，集团签约金额 278.1亿元（人民币，
下同），签约面积178.2万平方米。2020
年全年，集团累计实现签约金额 2706.1
亿元，同比增长11.6%，超额完成全年销
售目标；签约面积 1616.2万平方米，同
比增长 13.5%，签约金额及签约面积均
创历史新高。

截至 2020年底，龙湖在全国 57个
城市实现销售，在其中的 26个城市入
围当地市场前十。分区域看，长三角、
西部、环渤海、华南及华中区域签约金
额在全集团占比分别为 31%、25%、
23%、15%及 6%。长三角地区签约金
额超 800亿元，西部及环渤海地区签约
金额均超 600亿元，华南地区突破 400
亿元。

全年，长三角区域实现签约金额
843.9亿元，同比微增，在杭州、嘉兴、绍
兴、温州、宁波、苏州、合肥等城市均位
居市场前十。其中，浙江龙湖签约额突
破 300亿元，杭州紫金上城位居杭八区
公寓项目签约套数第一，宁波星海彼岸
荣登市六区别墅销冠；沪苏龙湖签约金
额超百亿元，苏州湖西星辰位居全市商

品住宅签约金额榜第二；合肥龙湖天境
获蜀山区商品住宅签约金额及签约套
数双冠王。

西部地区实现签约金额 667.8 亿
元，同比增长超10%。其中，成都龙湖、
重庆龙湖均稳居当地市场前两位，且签
约金额均超两百亿元。成都悠山郡|千
山新屿持续热卖，获全市别墅销冠；贵

阳龙湖景粼天著摘得全市别墅业态签
约金额第二。

环渤海区域实现签约金额613.0亿
元，同比增长近20%。在沈阳、青岛、烟
台均位居市场前三，济南、威海入围市
场前十，东北龙湖、青岛龙湖、北京龙湖
签约金额均超百亿元。其中，沈阳云峰
原著荣登全市商品住宅签约金额榜首；

大连云峰原著斩获全市别墅业态销冠；
青岛新壹城入围全市公寓项目签约金
额前三甲。

华南区域实现签约金额 410.6 亿
元，同比增长 56%。在广州、福州入围
市场前十。其中，广州云峰原著荣获黄
埔区别墅销冠；福州春江彼岸荣登闽侯
县商品住宅签约套数榜首。

华中区域实现签约金额 170.8 亿
元。武汉龙湖入围市场前十，签约金额
突破百亿元，武汉云峰原著入围全市别
墅业态签约套数前五；郑州景粼玖序摘
得高新区洋房业态销冠。

一直以来，龙湖集团坚守投资刻
度，既聚焦一二线城市，也围绕都市圈
内城市群周边适度布局，积极补充优质
货值。

截至 2020年 12月底，龙湖已布局
于全国范围内的62座城市，约90%的货
量值集中在高能级区域，保持了相对健
康和合理的供货结构，为后续可持续的
盈利增长奠定了坚实的基础。

展望 2021 年，龙湖仍将以“空间
即服务”战略为指引，坚持有质量的增
长，有回款的签约。同时，从客户视角
出发，提供有生命的空间、有温度的服
务，持续践行“善待你一生”的初心。

1 月 11 日晚间，泸州老窖发布了
2020年业绩数据公告。公告显示，公司
2020年度预计的经营业绩同向上升，净
利润为 55.7亿元—60.35亿元，同比增
长20%—30%。

对于营收和利润的“双增长”，泸州
老窖表示：“2020年度，归属上市公司股
东净利润较上年同期实现增长主要系公
司核心产品销售收入增长影响所致。”

灵活战术稳增长

众所周知，今年受疫情影响，不少
白酒上市公司的营收或利润都有所损
益，一季度的悲观情绪异常浓厚；如今
回头来看，2020年，泸州老窖通过一系
列的市场策略与新政不仅稳住了市场
价格，也交出了多份漂亮的“成绩单”。

2020 年 4 月，泸州老窖发布的一
季报显示，公司实现营收 35.52 亿元，
同比增长—14.79%；净利润 17.07 亿
元，同比增长 12.72%。同年 8月，半年
报显示，公司Q2营收 40.82亿元，同比
增长 6.2%；净利润 15.13 亿元，同比增
长 22.51%。 2020 年 10 月，三季报显

示，公司Q3实现营收 39.64亿元，同比
增长 14.45%；净利润 15.95 亿元，较上
年同期增长 52.55%。

在行业人士看来，上述业绩与泸
州老窖管理层对市场的准确判断与理
性、果断的决策密不可分。早在 2020
年 2月，包括国窖 1573、泸州老窖特曲
在内的多款核心产品都陆续发出了取
消配额、停止发货的通知，这一方面是
大环境下的顺势而为，另一方面也是
为经销商减负、稳价格并维护市场秩
序。去年 3 月底，泸州老窖销售体系
发布通知强调。

5月之前全国片区与客户，不能压
货和通路促销；全国市场在同年 4 月
中旬逐步启动，5 月之后全面实施配
额，这则通知也再度体现了泸州老窖
战术的“灵活性”，助其稳定了军心，赢
得了人心。

正是在这样的逐步调整之下，泸州
老窖以“牺牲”第一季度营收的做法，维
护了经销商的利益，始终将市场上的库
存维持在合理范围内，换来了后面三个
季度的稳增长。

2021年还有哪些增长动力？

那么，基于今年亮眼的业绩表现，
泸州老窖未来还将有哪些增长动力？

从产品结构上来看，以国窖1573为
代表的高档酒是泸州老窖业绩增长的
主要动力。从 2015-2019年，泸州老窖
高 档 酒 的 营 收 从 15.42 亿 元 上 升 至
85.96亿元，中档酒营收从 16.19亿元上
涨至37.49亿元，低档酒营收从34.10亿
元下降至 32.71亿元，数据表明了泸州
老窖的产品结构在不断优化，同时未来
高档酒的业绩增长至关重要。

有行业人士认为，从量的角度看，
国窖1573已完成恢复性增长，未来看点
在于增长性放量。此前，从泸州老窖三
季报获悉，总投资近90亿元的泸州老窖
酿酒工程技改项目截止去年 9月 30日
已完成工程进度的96%，而该项目的落
成将极大程度地提高泸州老窖基酒实
力，从而推动品质的高质量提升，最终
促进泸州老窖各大品牌尤其是高端品
牌的强势发力。

与此同时，泸州老窖特曲也在创新

营销路上不断前进，在全国开展“冰鉴
正宗”的白酒冰饮风尚，创新开展消费
者培育，跨界携手国漫电影《姜子牙》，
赋能中秋、国庆双节营销，持续深化“浓
香正宗中国味道”的品牌主张。

从企业的新增长点来看，去年 10
月，泸州老窖发布了全新战略品牌“高
光”，并将其称为泸州老窖的“第三曲
线”，定价在698元/瓶，一经上市就获得
了行业内外极高的关注度。彼时，就有
经销商表示，“‘高光’所瞄准的轻奢消费
市场规模已超1000亿，无论是消费形态
还是消费理念，这其实已经是一个成熟
的大市场，这一品牌不仅在泸州老窖内
部有着极为重要的战略地位，也迎合了
当下中产阶级与消费市场的全新需求，
或将为泸州老窖提供新的业绩支撑。”

一位行业分析人士认为，不论是从
产品品质、渠道模式或是消费结构性改
善等方面来看，泸州老窖都把握住了良
性的发展机会，其核心产品的市场占有
率都在向好发展，未来在品牌认可度不
断提升的基础上，泸州老窖也将实现新
突破，走的更稳更好。 （邱梦思）

2021年 1月 5日，《2020山东社会责
任企业》名单发布，山东全省共有 80家
优秀企业入选。南山控股公司凭借长期
以来勇于担当、积极践行社会责任的卓
越成绩，以及2020年度在抗击新冠肺炎
疫情过程中展现的大爱情怀与高度社会
责任感成功入选榜单。

据了解，“2020山东社会责任企业”
推选活动由大众报业集团、山东省工商
业联合会、山东省人民政府国有资产监
督管理委员会和山东省市场监督管理局
联合主办。活动举办的宗旨在于发现山
东认真履行社会责任的优秀企业，推选
出热心公益事业，有责任、有担当、无私
奉献的企业典范，更好地树立山东榜样，
凝聚社会共识，鼓励和引导更多的山东
企业及企业家勇担社会责任。

推选活动自2020年9月1日启动以
来，得到了社会各界的积极响应，“社会
责任”成为近半年来山东企业界普遍关
注和热议的关键词，全省共有国有、民营
及金融三大序列的 457 家企业报名参
与。经过企业组织报名、资料初审、网络
投票及专家评审、榜单公示等系列环节，
最终评定 80家优秀企业入选榜单。整
个活动过程，组委会邀请了省人大代表、

省政协委员、知名律师及各主办单位纪
检人员等社会各界人士组成推选评审监
督委员会，对推选活动进行全程监督，确
保了推选活动的公正性和权威性。

南山控股通过诚信经营将企业做大
做强，树立起民族品牌典范，积极履行纳
税义务，解决当地劳动力就业压力，不断
带领周边村民致富，为当地人口就业、经
济发展及社会和谐稳定做出了卓越贡
献；同时坚持“百年大计、树人为本”的教
育理念投资兴办教育，形成如今从小学
至大学的完整教育体系，为国家广泛培
养人才；秉承“国家有难、匹夫有责”的责
任情怀，在 2008年汶川地震、2010年海
南洪涝、2020年新冠肺炎疫情之际，更
是积极捐款、赈灾救济。南山控股用实
际行动诠释了“吃水不忘挖井人”、“回报
社会造福乡梓”的朴素道德情怀，履行了
作为企业公民应尽的社会责任。

在下步发展中，南山控股会继续响
应党和国家各级政府的号召，进一步强
化社会责任意识、奉献意识，不断加强社
会责任体系建设，在做好企业发展的同
时，更加努力地践行社会责任，为促进当
地经济发展、社会和谐稳定做出更大的
贡献。

2021年 1月 9日，双汇携手王者荣耀、完美世界影城打造
的全域挑战赛——首届“双汇王者荣耀”挑战赛开启，赛事邀
请全国“召唤师”齐聚“王者峡谷”，决出最强战队。本次大赛
为官方授权赛事，大赛期间，玩家可通过完美世界院线旗下
影城和双汇部分线下终端设置的入口参与本次赛事。

本次大赛与传统王者荣耀挑战赛有着很大不同，不仅玩
家之间可以互相切磋游戏技巧，而且还打造了多元化的互动
活动，让更多热爱游戏、热爱生活的玩家都可以参与其中。
在本次大赛中，双汇与完美世界院线将开启线下助力活动，
只要前往附近的部分双汇终端及完美世界院线，即可轻松参
与助力活动，只要参与就有机会获得神秘好礼。另外，在双
汇部分终端连接 WIFI，前往“王者人生”小程序打卡还可领
取王者荣耀游戏道具。

首届“双汇王者荣耀挑战赛”，跨越全国 5大城市。本次
赛事共分为海选赛、常规赛、外卡赛及总决赛，所有比赛均为
5V5 王者峡谷征召模式，由系统判定胜负为准。其中，在海
选赛阶段，本次“双汇王者荣耀挑战赛”共分 4个大区，其中
包括：“双汇筷厨”大区、“双汇辣吗辣”大区、“双汇火炫风”
大区、“双汇王中王”大区，海选赛通过BO1形式对决，每个大
区 8 支获胜队伍。比赛当日 14:00 开赛，截止 12:00 停止报
名；第二阶段常规赛，将以组为单位，进行 BO1循环积分赛，
最终选出 4支获胜队伍进入总决赛；而“双汇马可波罗”外卡
赛，则将在浙江杭州、福建福州、山东烟台、云南昆明以及广
东惠州 5大城市的线下商场举行，将通过 BO1淘汰赛选拔 n
进 1，决赛 BO3淘汰赛，最终 1支队伍进入总决赛；总决赛将
通过BO5形式选拔冠军、亚军、季军。

据了解，近两年来，双汇在产品创新方面动作不断。
2020年，双汇品牌价值跃升至 704.32亿元，位列第十四届中
国品牌价值 500 强第 80 位；还入选 BrandZTM 最具价值中国
品牌 100强第 45位、也是唯一上榜的中国肉类消费品牌。还
曾赞助综艺《奔跑吧》，携手明星杨紫、郑恺尝试创新营销并
取得佳绩。双汇本次联手王者荣耀、完美世界院线旗下影城
共同打造“双汇王者荣耀挑战赛”，彰显了双汇敢于尝试的魄
力，积极拥抱深受年轻人喜爱的网络游戏二次元，开启独树
一帜的“双汇游戏”潮流模式，与年轻人一起玩、一起嗨，让双
汇这个国民品牌走进年轻人的内心。

据本次挑战赛官方负责人介绍，本次挑战赛将为参赛战队选手开设专为热
爱打造的专属报名通道与对战房间。此外，本次挑战赛为获奖战队准备了丰厚
的奖金以及完美世界影城与双汇提供的丰富奖品。

参与比赛可关注“完美世界影城福利社”公众号，点击右下角菜单赛事报名；
扫码进入报名页面，点击下方报名，可加入队伍或创建新队伍（5-7人为一队）；队
伍组成后，队长再次识别二维码报名提交就OK啦，请每位参赛队员注意查收手
机短信。征召模式选手必须拥有 16个以上英雄。

净利润超55.7亿元 增长超20%

泸州老窖2020年现实“双增长”
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2020年签约金额2706.1亿元

龙湖集团超额完成全年目标

南山控股入选
2020山东社会责任企业名单

安徽肥西高店乡安徽肥西高店乡：：
规范建房行为规范建房行为 守住耕地红线守住耕地红线

保利集团召开2021年度安全生产工作会议


