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本报讯 12月28日，工业和信息化部部长肖亚庆在2021年全国工业和信息化工作
会议上指出，2016至 2019年，我国制造业增加值年均增长 8.7%，由 20.95万亿元增至
26.92万亿元，占全球比重达到28.1%。

经过 5年持续奋斗，我国“十三五”规划确定的主要目标任务如期完成，工业和信
息化发展取得新的历史性成就，嫦娥揽月、天问启程、万米深潜等重大创新成果亮点
纷呈。

乡下老家的屋角有一口井，已经闲
置近 10年。每次回去，我总会在井边
驻足停留。小小一口闲井，见证了一个
小山村从世世代代挑水吃到用上自来
水的巨大跨越。

小时候，村里人家都从河里挑水
吃，我家也不例外。灶台边放着一口大
水缸，无论春夏秋冬，父亲每天清晨起
来的第一件事，就是挑水。扁担往肩头
一搁，两只手一前一后把住两端的铁
钩，用软绳系住的水桶就不至于太晃
荡。到了河边，只见涓涓细流从山间流
出。父亲一瓢瓢将水舀到水桶里，再挑
回来倒进水缸。每天至少要来回挑上

两三担，全家人一天的吃、喝、用，全靠
清晨挑回的这些水。

挑水要起早。清晨的河水没有
受到人和动物活动的影响，水质更洁
净。承担了家庭挑水任务的人，无论
多累，清晨也要早起；无论多忙，也得
先干完挑水的活儿。如果遇到山洪
暴发，河水连续多天浑浊不清，水缸
里的水越用越少，还会陷入没水吃的
困境。

“有口井就好了！”小时候我常常听
到父亲这样念叨。

后来，家里生活条件渐渐好了起
来。1988年，家里将两间房子翻盖成

三间，改善了住房紧张的状况。紧接
着，父亲下决心挖井。只有有了井，才
能解决吃水的问题。父亲选好井的位
置，利用早晚闲暇的时间，有空就挖一
点。用了两个月左右的时间，终于见到
清清的山泉水从石缝中缓缓溢出。井
挖成了，吃水就方便多了，随用随取，再
不用起早挑水，也不再担心山洪暴发时
闹水荒了。

如今，国家发展越来越好，生活
像芝麻开花节节高，幸福的事也越来
越多。随着农村安全饮水工程的实
施，家里很快通上了自来水，水管一
直接到灶台边。水龙头一拧，水就哗

哗地流出来。谁能想到，过去只有城
市才有的自来水，竟然走进了山村农
家。从此，水井也完成了自己的使
命，被闲置起来。

回想这些年来，淘汰的又何止一口
井呢？走进堆放杂物的偏房，角落的煤
油灯，牛拉的犁、耙，木制的打谷机，挂在
墙上的旧蓑衣……哪一件都曾经是必
需品，如今却退出了生活的舞台。相应
的，汽车、智能手机等更多更好的新物品
走进了生活。正如长辈们常说的，能过
上这样的好日子，是最大的幸福哩！
（作者为安徽省宁国市人大常委会农工
委工作人员）

□ 本报实习记者 解 磊

12月 25日，《北京市塑料污染治理
行动计划（2020—2025年）》正式印发实
施，从十个方面提出了治理塑料污染的
具体要求，聚焦餐饮、外卖平台、批发零
售、电商快递、住宿会展、农业生产等六
大重点行业强化减塑力度。2020年以
来，全国已有超过30个省（区市）陆续出
台了实施新版限塑令的政策文件。其
中，绝大多数省份到今年年底，将禁止生
产和销售一次性发泡塑料餐具、一次性
塑料棉签，餐饮行业禁止使用不可降解
一次性塑料吸管。

12月30日，距一次性塑料袋和吸管
大“限”将至还有两天，本报记者走访了
北京市数十个商超、市场和餐饮店探访
实际“限塑”情况。

多数商超市场已做好准备

记者来到丰台区公益西桥某大型连
锁超市，该超市负责人刘先生告诉记者，
从明年1月1日起，北京市该连锁超市所
有门店将全面启用符合国家标准的可全
生物降解购物袋。但相比此前消费者在
超市购买的塑料袋，这种可降解的塑料
袋价格较高，他表示：“我们也将呼吁顾
客自备可循环使用的购物袋。”记者在朝
阳区一家便利店里看到，店员正把相关

“限塑”提醒牌放在结账台醒目位置，上
面写道“自2021年1月1日起，本店售卖
便捷环保袋。”店员表示，已经接到“限
塑”通知，明年 1月 1日起店里不再向顾
客出售一次性不可降解塑料袋。

不过，还有一些商超“禁塑料袋”执
行得并不理想。记者在丰台区某小区的

生活超市看到一次性塑料袋还在照常售
卖，至于有否环保袋出售，店员表示现阶
段收银台没有摆放环保袋，但是超市内
有柜台出售，消费者有需要可以进店购
买。在北京市大兴区某集贸市场，一位
摊主告诉记者：“这种白色的薄塑料袋，
一年要用掉几千块钱。如果换成可降解
的袋子，这样一来成本会增加不少。”

记者看到，在该市场，各家摊位都备
有塑料袋，超薄的占多数。顾客买菜时，
摊主会主动套袋，有顾客接过袋子掂量
一下，觉得袋子薄，还让摊主多套一个，
薄薄的塑料袋上没有任何标识。市场工
作人员告诉记者，元旦之后该市场将禁
止使用一次性塑料袋，具体措施还在与
商家进行沟通，呼吁消费者自带环保
袋。正在购买蔬菜的消费者牛女士告诉
记者：“是时候重新拿起菜篮子了。”在她
看来，使用环保布袋或者菜篮子都非常
方便，关键是大家的环保意识还要提高。

外卖包装使用一次性塑料袋也相当
普遍，在丰台区槐房西路，刚送完外卖的
送餐员黄翔告诉记者：“我负责的区域，
大部分商家都是用塑料包打包，只有少
数商家用纸质包装。”记者随即咨询了外
卖平台，该平台负责人表示将通过正向
引导和鼓励商户行为减少塑料包装的使
用，并对使用替代用品的商户给予特殊
标志和流量支持。

餐饮龙头提前给吸管“换装”

在槐房万达的“麦当劳”，记者看到
收银台旁的吸管架已被拆掉。值班经理
告诉记者，从12月1日起，麦当劳已全面
使用新的“免吸管”杯盖，杯盖上有个凸
起的孔，掀开就可以直接饮用。目前外

卖暂时还是提供塑料吸
管，2021年 1月 1日起，外
卖吸管也会替换。据悉，
肯德基今年也开始大范围
推广自带饮嘴的杯盖，鼓
励消费者减少吸管的使用
率。而据汉堡王负责人介
绍，纸质吸管喝碳酸饮料
容易软化口感不好。经过反复测试，最
终选择 PLA 为主的可降解塑料吸管。
他表示：“虽然成本高一些，但口感比纸
吸管好很多。”除了可降解塑料吸管，汉
堡王还将陆续更换用甘蔗浆制作的勺
子、使用玉米淀粉制作的“塑料袋”和纸
质外送盒子等，全部完成替换后，每年将
减少塑料使用上百吨。

记者还从星巴克方面获悉，早在
2019年年底，星巴克中国门店已经全部
完成塑料吸管的全面替换。据星巴克相
关负责人介绍，仅此一项，每年大约就可
减少200吨塑料的使用。

茶饮店方面，在槐房万达商场里的
“奈雪的茶”门店，记者看到放置的吸管均
为带包装的纸质吸管。服务员介绍，门店
早就开始全面使用纸质吸管。在同一层
的“喜茶”店内，记者看到餐具台放置了两
种吸管，消费者可以自取。根据吸管外包
装上的提示字样，一种是环保纸吸管，包
装上写着“100%可降解，长时间浸泡强度
易下降”，另一种是可降解环保吸管，包装
上写着“选择兼顾环保与体验的PLA材
质，源于植物资源，可生物降解”。

记者调查发现，使用一次性塑料吸
管频率较多的企业主要是专门的饮品
店，以及连带销售饮品的快餐店。对于
吸管“换装”，龙头企业反应快，措施足，

但街头不少小店却并不敏感。

成本制约 限塑执行任重道远

“传统的不可降解塑料袋的价格大概
在1.6万元一吨，但可降解塑料袋的价格则
基本是2.6万元每吨起步。在市场上，一个
生物降解塑料袋的价格通常会是普通塑料
袋价格的2到3倍。吸管方面，市面上一根
普通塑料吸管的售价约为0.03元至0.05
元，而纸吸管的成本比普通塑料吸管高3
至6倍。”业内人士告诉记者，就商家而言，
成本会是他们要考虑的一个因素。

而对于消费者而言，环保袋的价格
有些让人难以接受，纸吸管的饮用体验
也不尽如人意。有消费者吐槽，环保袋
动辄十元几十元，而用纸吸管喝热饮，还
没喝到一半吸管就软了，如果不小心咬
了吸管，也很难像塑料吸管一样回弹。
如果长时间在热饮里泡，纸吸管有被软
化的可能，也会影响消费者的体验，因此
目前纸吸管不适合喝热饮时使用。

“目前可降解塑料制品价格偏高，需
要进一步降低替代产品生产成本。”北京
工业大学循环经济研究院吴玉锋教授认
为，同时，有关方面要加大宣传力度，加
强督导检查，引导餐饮企业和消费者践
行绿色消费理念，而行政事业单位在减
塑方面也要带头示范。

□本报实习记者 暴梦川

随着中老年人群成为消费者主力军，市场上针对中老年人群
的相关产品也是越来越多。而营养健康意识提升，为中老年奶粉
带来发展机遇，入局乳企和产品也在不断增加中。

日前，第一财经商业数据中心联合天猫美食发布的《2020天
猫成人奶粉行业趋势报告》显示，产品精细化、专业化成为中老年
奶粉消费的关注点。

市场潜力初现

相关数据显示，相较于往年，2020年成人奶粉整体涨幅达到
98％，其中中老年奶粉涨势亮眼，消费增长达到142％。

事实上，营养健康问题早已成为中老年人尤为关注的话题。
伴随着年龄的增长，中老年人身体的基础代谢能力和免疫力将不可
避免的产生下降，越来越多中老年人开始养生、营养方面进行投
资。而根据中国营养学会的建议，成年人每天摄入800mg钙，绝经
后的女性以及老人每天摄入1000mg钙。此外困扰中老年人的健康
问题也集中在机体功能下降、骨质疏松、三高、心脑血管等。中老年
奶粉的出现，满足中老年人群对营养健康的消费需求。

作为新的潜力市场，越来越多的乳企开始积极布局中老年奶
粉市场。据不完全统计，目前市场上有蒙牛、伊利、完达山、飞鹤、
雀巢、澳优、恒天然、圣元等多家中外品牌推出了适用于中老年的
奶粉产品。并且除了常见的牛奶粉之外，中老年奶粉品类也涵盖
了羊奶粉、骆驼奶粉、牦牛奶粉等。

功能化、专业化成发展趋势

梳理市场中的中老年奶粉后可以发现，目前中老年奶粉产品以基本的营养补充
为主，其中，以补充钙、铁、锌以及维生素最为普遍。相关《报告》显示，由于中老年是
糖尿病、心血管疾病的高发人群，摄入过多脂肪会加重身体负担，因此脱脂奶粉也备
受中老年人的喜爱。除了补充常规的营养物质外，有不少中老年奶粉产品被“赋予”
了更多的功能。例如，在奶粉中加入了能够有效缓解膝盖受损，补充软骨营养的氨
糖成分；保护心血管健的康Omega-3、EPA|DHA等营养元素；促进细胞生长、激活自
身免疫力的乳铁蛋白、β葡聚糖等。而益生菌也越来越成为很多奶粉喜欢添加的成
分。

由于中老年人对营养的需求以及所面临的健康问题来看，与其他年龄阶段存在
明显的差别，因此越来越多的乳企在推出中老年奶粉产品时，开始从营养上着手，满
足中老年人在不同体质的情况下对营养摄入的需求。业内普遍认为，功能化、专业
化是中老年奶粉未来发展的一大趋势。

但是也有业内人士告诉记者，中老年奶粉目前仍属于小众市场，消费习惯并未
完全建立，想要有突破性发展还需要进行引导。“主要在于大部分中老年人尚未建立
起饮奶习惯，中老年奶粉市场普及度不高、市场接受度也不够。随着 60、70后逐渐
步入中老年，这部分人是有乳制品消费需求的，对于中老年奶粉的接受度也在增加，
但还是存在认知不足的情况。”该人士表示。

□本报记者 王薛淄

经历了2020年初的疫情影响后，我国
快消品市场在第二、三季度逐步复苏，自5
月份起，稳定恢复逐步成为大趋势，但是疫
情还未结束，消费者购买行为也发生了很
大的变化。

“人们更加关注绿色、生态、环保，消费
者的卫生消毒意识显著增强，勤洗手、常消
毒，成为自觉行动。尽管新冠肺炎疫情带
来的挑战前所未有，但防控疫情也为生产、
生活提出了新需求、带来了新机遇，将会改
变我们未来的生活。”12月5日，榄菊集团
董事长骆建华在榄菊集团2021年全国营
销大会上这样说。

复工复产、捐款捐物显担当
作为我国消杀行业龙头企业，榄菊集

团30多年来保持了稳定、快速发展，在国
内市场的份额越来越大，基本实现了系列

化、规模化发展。
2020年发生的席卷全球的新冠肺炎

疫情期间，榄菊彰显了企业责任和担当，勇
做疫情中的逆行者。一方面，在积极做好
自身防控的同时支援抗疫，捐赠财物支援
抗疫一线；另一方面，在支援疫区的同时，
根据中央关于加快推动企业复工复产的要
求，在保障员工安全的前提下，集团公司在
第一时间推动复工复产，2月12日全面复
工，一季度销售收入就实现两位数增长。

正是由于防疫措施得力，榄菊生产经
营迅速恢复，2020年生产经营业绩可圈可
点。今年销售收入同比将实现两位数的正
增长，企业经营创历史最好业绩，利润增幅
高于销售增幅，线上销售和出口均实现快
速增长，呈现了良好发展势头。

创新驱动、产业升级同发展
面对疫情来袭，榄菊上下齐心协作，

迅速复工复产；面对行业长期发展，集团则

将提升技术创新能力视为重中之重，不仅
重视应用研究，而且重视基础研究。

“集团不断调整发展愿景，以科技护
卫家居健康，坚持创新驱动和产业升级，不
断探索有害生物防制领域的前沿技术，开
展前瞻性的行业研究，致力于成为‘全球领
先的有害生物防制科技集团’，以实现‘造
百亿航母，铸百年品牌’的企业愿景。”榄菊
集团总裁薛洪伟说。

据了解，在中国轻工联发布的第六批
《升级与创新消费品指南》中，榄菊气雾剂
和蚊香有两种产品入选。除此之外，集团
还先后荣获“全国轻工行业先进集体”“中
国名牌产品”“中国驰名商标”“国家绿色工
厂”等 13项国家级荣誉，以及“中国标准
创新贡献奖”“全国质量诚信标杆典型企
业”等近百项殊荣；在今年举行的中国轻工
业2019年度200强、行业十强评价中，榄
菊列入了中国轻工业200强企业和日用杂

品行业十强企业。
对此，中国日用杂品工业协会理事长

杨西京表示，期望榄菊能当贯彻落实党的
十九届五中全会的践行者。在建设制造强
国、质量强国中有所作为；在坚持创新在发
展中的核心地位上有所作为；在参与构建
新发展格局中有所作为；在实现健康中国
建设中有所作为。“在新的征程上奋发有
为，将榄菊打造成为中国乃至全球消杀行
业一张闪亮的名片，为推动行业的转型升
级，为满足人民日益增长的美好生活需要，
做出新的贡献。”杨西京说。

屋角闲井看小康

后疫情时代消费者卫生消毒意识显著增强

用科技创新打造全球消杀行业闪亮名片

《北京市塑料污染治理行动计划（2020—2025年）》印发实施
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制造业“十三五”增加值达26.92万亿元
年均增长8.7% 占全球28.1%


