
沈阳韬略工程项目管理有限公司成立于2017年，是一家以工程系列咨询服
务为核心，多个专业综合运营的现代咨询服务机构，

业务包含
工程项目管理 工程造价咨询

招投标代理服务 政府采购招标代理
建筑工程信息咨询 园林绿化工程咨询

建筑工程监理 工程设计、可行性研究报告咨询等

涵盖了工程建设前期涵盖了工程建设前期、、中期中期、、后期全阶段后期全阶段，，涉及房屋建筑工程涉及房屋建筑工程、、市政工程市政工程、、公公
路工程路工程、、水电工程水电工程、、水利工程水利工程、、林业工程等领域林业工程等领域。。公司稳健夯实基业公司稳健夯实基业，，创新卓越发创新卓越发
展展，，目前业务仍在延伸拓展中目前业务仍在延伸拓展中。。

当前当前，，沈阳韬略工程项目管理有限公司已从高速增长成功过渡到品质发展沈阳韬略工程项目管理有限公司已从高速增长成功过渡到品质发展
阶段阶段，，坚持坚持““创新追求卓越创新追求卓越””，，按照按照““专业协同专业协同、、融合发展融合发展””的理念的理念，，率先进入全过程率先进入全过程
工程咨询工程咨询、、BIMBIM技术应用技术应用、、PPPPPP咨询咨询、、EPCEPC项目管理以及投融资咨询五大领域项目管理以及投融资咨询五大领域，，综综
合服务实力在本地区同行业处于领先水平合服务实力在本地区同行业处于领先水平。。

““细节决定成败细节决定成败，，选择成就未来选择成就未来””的企业宗旨的企业宗旨

引领着沈阳韬略工程项目管理有限公司人稳健行远引领着沈阳韬略工程项目管理有限公司人稳健行远、、锐意进取锐意进取、、开拓创新开拓创新，，
铸就韬略管理新的时代铸就韬略管理新的时代、、新的辉煌新的辉煌。。
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丰台市场监管局之窗丰台市场监管局之窗
丰台区市场监管局护航老年消费市场安全

为了维护健康有序的老年消费市场
环境，丰台区市场监管局东高地街道市场
所坚持预防为主、防治结合的工作思路，
扎实筑牢辖区老年消费市场安全屏障，护
航老年消费市场安全。一是抓重点、建台
账，以商场超市、药店、集贸市场、医院周
边为重点场所，紧盯保健食品、药品、按摩
器械等重点商品，建立以基本信息为基
础、以风险因素为指向的分级动态监管台
账；二是严排查、求实效，有步骤、有计划
推进对老年消费市场主体的执法检查工
作，对营业场所内的文本合同等内容合规
性进行搜集、检查，严查虚假宣传普通商
品疾病治疗及预防功效等违法行为；三是
强宣传，重预防，开展食品安全进社区，老
年人消费安全讲座等宣传活动，同时通过
LED屏及微信群发布消费警示等；四是搭
平台，促共治，联合属地街道、社区，搭建
社区维权服务站点，加强对社区及市场主
体的消费纠纷处置指导，促进维权服务效
能进一步提升。 （赵辰）

实习编辑：解 磊

□ 本报实习记者 暴梦川

刚结束史上最长“双11”，又将迎来
西方传统购物节“黑色星期五”（以下简
称“黑五”）。对于受疫情影响无法出国
购物的消费者们来说，跨境电商无疑是
最佳选择。随着跨境电商的快速发展，
有越来越多的消费者不用走出国门，就
可以买购买到心仪的国外商品。

相关数据显示，中国跨境电商市场
已达千亿规模且仍在强势增长。面对

“黑五”的日益临近，各大跨境电商平台
早已纷纷筹备。而就在今年“黑五”前
夕，亚马逊海外购联合“第一财经旗下DT
财经”发布了《2020新中产跨境消费洞察
报告》。报告中显示，跨境网购需求持续
高涨，“新中产”人群成为消费主力军。

下沉市场消费者占比逐年上升

亚马逊海外购最新销售数据显

示，跨境网购需求持续高涨，海量的海
外商品受到了追求品质生活的“新中
产”人群的青睐。

“通过跨境电商购买国外的产品
确实很划算。”“95 后”消费者贾梦娇
在接受记者采访时表示，“以往购买化
妆品，大家都比较热衷于机场免税店
或者是职业代购，但是这几年通过跨
境电商直接购买也成为一种趋势，像
我和我朋友就会在‘黑五’中折扣力度
比较大的时间点，通过海外购这种方
式买一些平时国外大牌的化妆品。”

记者在北京世贸天阶随机采访了
多位消费者，大多数消费者表示通过
跨境电商购买过国外的商品，而其中
一些收入较高的年轻消费者表示，已
将海外购列为主要的消费方式之一。

根据《2020 新中产跨境消费洞察
报告》显示，年轻消费群体正在步入新
中产消费圈层，25岁至 34岁人群在海
淘群体中占比高达 49%，撑起中产消

费的“半边天”。同时，新中产的城市
分布也不仅局限于一线城市，下沉市
场的消费者在亚马逊海外购“黑五”大
促中的占比逐年上升，尤其在 2019
年，四线城市的消费者占比达到 28%，
仅次于一线市场。

“黑五”电商化成全球趋势

以往的“黑五”，在海外国家主要
依赖于以线下消费，但今年由于疫情
的影响，线下消费受到了许多限制。
而在国内以电子商务驱动消费的方
式，将“黑五”搬到了网上。

面对被疫情压抑许久的海外购消
费，今年“黑五”活动的举行显得格外
引人关注。

有业内人士表示，“黑五”电商化
已是全球趋势。而今年“黑五”时间有
所延长的原因在于“双 11”过去没多
久，各大平台抓住消费者尚未褪去的

购物热情，再次激起消费者的采购欲
望，吸引消费者眼球，让大促获得更佳
效果。

亚马逊方面在接受记者采访时表
示，自亚马逊中国 2014 年首次将“黑
色星期五”引进中国以来，越来越多的
中国消费者参与到跨境网购。为了今
年的“黑五”，他们已经专门为国内消
费者制定了优惠策略。

除了亚马逊，记者还发现，天猫国
际、京东国际、苏宁国际、考拉海购等
跨境电商平台也早已开始筹备今年的

“黑五”，来迎接广大海外购消费者。
相关数据显示，2019 年中国进口

跨境电商市场交易规模为 2.47 万亿
元，同比 2018年 1.9万亿增长 30%。业
内人士认为，当前消费需求得到持续
释放，消费者不再满足于本土品牌，逐
步看向世界舞台，进口消费走向常态
化，而“黑五”促销正是这样一个有效
窗口。

据中国人民银行官方消息，截至11
月 11日，网联、银联共处理网络支付业
务22.43亿笔、金额1.77万亿元，同比分
别增长26.08%、19.60%，创历史新高。

从2009年的5000多万元到如今的
近 5000亿元，“双 11”的国际影响力伴
随着中国经济的发展与日俱增，已经成
为一场全球消费盛宴。

拥抱线上购物潮流

“双 11”的新交易纪录彰显了中国
经济复苏的良好势头以及国人强大的
消费能力。在新冠肺炎疫情阴霾笼罩
的 2020年，“双 11”不仅给世界经济带
来暖意，更吸引海外华人加入购物热
潮。

据悉，此次 2020天猫“双 11”全球
狂欢季覆盖了全球 216个国家和地区，
海外华侨华人积极参与其中。

美国留学生林青在 10月份就已经
把想要购买的东西加入了购物车，“我
主要买了化妆品、零食和一些日用品，
想趁着有折扣多囤一些。还有就是口
罩、洗手液这些防疫用品。”

“现在这边的疫情防控形势非常不
明朗，我还是不太敢出门购物。所以这
次趁着‘双11’多囤了一些物资，大概花
了 2000块钱。”澳大利亚新南威尔士大
学留学生叶竞文同样参与了今年的“双
11”购物节。

天猫官方数据显示，今年“双11”吸
引了超过8亿消费者、25万家品牌、500
万商家，是覆盖面最广、参与度最高的
一届。

为了延长销售周期，今年的“双11”
启动较早：自10月21日起开启预售，11
月 1日至 3日为第一波售卖期，11月 11
日为第二波售卖期。这给商家带来了
更多生意机会和更大的销售爆发，但却
给消费者带来些许困扰。

与往年一样，今年的“双11”同样采
用“先付定金，再付尾款”的交易模式，
这就要求购物者等到11月11日凌晨才
能付尾款。

而这种规则对于海外华人顾客并
不构成烦恼，毕竟他们具有“时差优
势”。

“本来我觉得‘双11’在国外购物很
不方便，但当我看到很多国内同学都是
熬夜在等着付尾款的时候，我的心里瞬
间平衡了。因为我是早上自然醒之后

付的尾款。”林青笑着说道。对此，叶竞
文也有同感：“同是‘尾款人’，但我是吃
完午饭才付的。”

驱动销售模式变革

海外华商同样把握良机，利用“双
11”的营销势头，在各自的电商平台开
展创新营销活动。

上半年，由于疫情影响，主打即时、
沉浸和互动特色的电商直播在今年异
军突起，已然成为中国电商市场的“新
业态”。

自 2月份以来，每天约有 3万个新
商家入驻淘宝，新开播的直播间数量同
比翻了一番。受此启发，华人电商们同
样借助这种新型的销售业态赋能“双
11”购物节。

美国华人电商平台亚米网就邀请
多位北美网红来到直播间，助力营销活
动盛典。在网红直播的加持和产品供
应链的保证之下，亚米网在“双11”期间
的月销售额突破1亿元人民币，其在11
月 11日当天的销售额较去年同期有超
过100%的增长。

同亚米网一样，其他一些华商也利
用企业背靠的中国文化基因，抓住直播
经济的红利期，把直播带货的潮流引入
海外市场。

“我们公司是第一次以商家的身份
参加‘双 11’，除了常规的促销手段之
外，我们也组织公司职员在虾皮平台直
播带货。”日本株式会社金牛社长王琨
在接受采访时说。

基于与虾皮电商平台的合作，王琨
的公司从 11月 1日就开始了“双 11”宣
传攻势，并且陆续上线品牌促销活动，
持续给予用户以消费刺激。

持续释放活力

经历了疫情的压抑与封锁之后，今
年广大的消费者对“双 11”的参与热情
明显提升，这也让商家有了更充足的动
力施展拳脚。

除了拓展线上直播渠道之外，王琨
还另辟蹊径，通过建立实体药妆店来打
通线上与线下的互动购买形式。

对于这种看似反潮流的做法，王琨
解释道：“基于地缘关系的亲近性，过往
的华人电商可能多是做中国人的生
意。但经过 9年的创业历程之后，我更

希望能够逐步开拓日本市场，这家药妆
店就是我扎根的第一步。”

而对于年轻消费者来说，参与电商
购物节也并非是凑热闹或追赶潮流，追
求实惠才是他们的核心目的。

因此“双 11”期间一些平台推出的
愈加复杂的折扣算法让消费者们无力
招架。对于之后的电商购物节，一些人
同样流露了兴趣，但也有一些犹豫。

“虽然买的东西不会那么多了，但
我应该也会参与‘双 12’。”叶竞文说，

“‘双 12’应该没有那么多套路，总感觉
现在的‘双11’看似优惠多多，实则套路
满满。”

林青同样表示：“本来是觉得购物
热情在11月11日都耗光了，但看到‘双
12’的广告还是会蠢蠢欲动。我还是要
观望一下，到时候看看价格是不是真的
很优惠。”

相较之下，对于未来的电商购物
节，华人电商则是蓄势待发。

“在今年‘双 11’之前，我们已经参
与了年中的‘618’大促，当时是以销售
3C产品为主，其中包括任天堂游戏机
等单价较高的产品，感觉效果非常好。”
王琨介绍道，“所以，接下来我们也会继
续参与下个月的‘双12’，我的同事们也
已经做好了准备。” （杨宁 刘杨）

今年的“双 11”，一边是成交额等
各种破纪录的数字，展现了令人惊叹的
消费新空间，另一边是直播、反向定制
等新玩法、新业态、新模式层出不穷，折
射出新消费正在重新定义消费格局乃
至中国经济增长的内生动力。可以说，

“双 11”不仅是我国消费升级、经济转
型的展示窗口，也验证了我国要形成强
大国内市场、构建新发展格局有着坚实
的现实基础。

消费规模持续扩大，彰显出中国市
场强大的内循环实力和消费动能。“双
11”活动开启以来，电商平台以及背后
的 千 万 商 家 联 合 推 出 种 种 促 销 手
段——拉长时间拓宽交易场景、简化优
惠方式扩大优惠产品、直播带货放大明

星效应、线上线下加强融合共振、品牌
升级深入下沉市场、发挥供应链优势加
大高品质商品进口、升级“黑科技”加快
物流速度……在此助推下，“双 11”消
费速度和额度不断刷新，消费空间不断
扩容，消费潜力不断释放，有力证明了
中国消费内需强劲的势头。消费是经
济循环的终点，同时也是新起点。相关
实践证明，互联网消费能为打通经济内
循环提供有力支撑，并催生新动能，不
断增强我国经济的韧性。

消费特点的变化，体现出了中国消
费升级大趋势。10 余年来，“双 11”的
主要订单从最初集中在计算机、通信和
消费类电子产品品类，到向食品、美妆、
服装等全品类扩展，再到今年的体检、
教育、家居清洁等新品类备受青睐。同
时，高端产品、品牌商品以及进口商品
增长迅速，这一点在日前举办的中国国
际进口博览会上也得到了验证。可见，
消费者对“双 11”越来越理性，从主要
看价格到更关注品牌、品质、服务、个性
偏好等，反映出品质化生活趋势，也契
合了“十四五”规划建议所强调的“促进
消费向绿色、健康、安全发展”等理念。

消费模式的创新，反映出中国经济

转型升级的脉络。新冠肺炎疫情在冲
击线下经济的同时，也在一定程度上激
发了互联网的潜力。同时，为了谋求生
路，传统产业也积极与互联网新技术相
结合，诞生了更多新业态、新服务，加速
了中国经济转型升级。今年“双 11”，
电商平台与实体经济的融合共振更为
明显。连接着产、消两端的电商平台充
分发挥产业链和供应链优势，通过反向
定制等新模式，打破了生产与消费的边
界，开放共享数据资源，提升了制造业
的资源配置能力、协同能力和服务支撑
能力，重塑传统制造业新优势，并带动
传统产业带数字化，助推中国经济高质
量发展。

消费场景的放大，证明了中国消费

空间仍然潜力无限。融合线上线下、打
通城市乡村、联动内贸外贸，今年“双
11”，消费场景不断扩大，释放着新的内
需潜力。一方面，“下沉”仍是主题词，借
助于互联网服务的普及和遍布全国电商
配送体系，越来越多来自中小城市和乡
村的用户成为新的消费生力军。另一方
面，海外品牌和商家纷纷加入中国“双
11”狂欢盛宴，谋求冲破疫情和经济下行
的重围，既满足了国内消费者多元化需
求，体现了中国对外开放的姿态，也有利
于加快形成以国内大循环为主体、国内
国际双循环相互促进的新发展格局。

国务院办公厅日前印发的《关于以
新业态新模式引领新型消费加快发展
的意见》，强调进一步培育壮大消费新
业态新模式，促进线上线下消费融合发
展，更好释放内需，增强经济恢复性增
长动力。同时，我国网民规模已达9.4
亿，我国已连续7年成为全球最大的网
络零售市场，移动支付市场规模连续3
年全球第一，5G、工业互联网、IPV6等
多个新基建重要领域取得了积极进
展……在这样的产业形势和政策推动
下，可以预见，今后“双11”还会带来更
多新期待。 （经 报）

电商购物节“乘风出海”海外华人乐享“双11”

《2020新中产跨境消费洞察报告》发布

跨境网购需求持续高涨“新中产”成消费主力

“双11”展现我国消费升级大趋势

声 音

云上新消费，美好新生活。11月18
日，由湖北省武汉市商务局、武昌区政府
共同举办的2020（第六届）武汉网络购物
节正式启动，阿里巴巴本地生活平台、武
商、中百、德华楼、仟吉等15万多家商户
参与其中，通过线上线下联动，为市民带
来便利、实惠的品质购物体验。

本届武汉网络购物节，以“1+4+
N”（即 1场启动仪式，4个主题活动，
N场特色活动）的形式举行，将持续至
12 月 18 日。阿里巴巴本地生活平台
为线上活动主平台，中百多点、武商
网、i 中商、苏宁易购、工贸家电、盒马
鲜生、淘大集等B2C平台，本土其他具
备条件的电商平台企业以及百联奥特
莱斯、群星城、中商广场、东西湖万达

广场、云尚·武汉国际时尚购物中心、
印象城等各大购物中心线上平台，以
武汉网络购物节分会场（专题页面）的
形式参与活动。

其中，阿里巴巴本地生活平台（饿
了么口碑）以及支付宝平台超 15万家
商户共同参与，通过设置网购节活动
专区，发放消费券，推出红包补贴、特
价爆款、超值券包等系列活动。淘大
集APP针对生鲜产品，开展“双十二狂
欢秒杀”“年末囤货节”“全城寻找锦
鲤”等促销团购活动。兴盛优选，将开
展武汉购专场活动，包括武汉购美食、

武汉购厨房焕新、武汉购冬日火锅、武
汉购养生季等。

武汉市主要商超、老字号、轻食小
吃品牌，如德华楼、茶港港式茶餐厅、
刘胖子、仟吉、潮牛壹号、蔡明纬、伏见
桃山、精粉世家、小胡鸭等，也将通过
平台开展大额满减、特价餐品、超级会
员、百亿补贴、减免配送费等丰富多彩
的营销活动。如武商集团，以“武商网
跨境购”小程序商城为载体，将集团实
体店线下品质特卖商品延伸到线上，
开展“购全球好货，精品一口价”“黑金
感恩节”“秋冬保暖季”等专题购物节

活动。中百超市则以中百多点、中百
京东到家、中百饿了么、小森甄选小程
序等线上平台为载体开展促销活动，
全市线下门店也将围绕网购节主题打
造“甄选日”“双十二抢先购”等一系列
促销活动。

近年来，以网络购物、移动支付、
线上线下融合等新业态新模式为特征
的新型消费发展迅猛。来自武汉市商
务局数字显示，2019年，全市电子商务
交易规模首破万亿，达到 10008.20 亿
元，其中，网络零售额达到 2524.55 亿
元，同比增长 22.79%。 （鄂 报）

武汉网络购物节开幕 超15万商户线上线下联动参与

法院公告栏
杨苗恒:本院受理原告李成建诉你民间借贷
纠纷一案，因你杳无音讯，现依法向你公告
送达(2020)豫 1302民初 5687号案件的起诉
书副本，举证通知书及开庭传票。自公告
之日起经 60日即视为送达。提出答辩状和
举证的期限分别为公告送达期满后 4 日起
15日和 30日内，并定于举证期满后第三日
上午 10时在本院第十审判庭开庭审理。逾
期不到庭，本院将依法缺席审判并在报纸
上公告送达裁判文书。

河南省南阳市宛城区人民法院
徐涛、陈凯:本院受理原告方云定诉邢克立、
陈凯、徐涛民间借贷纠纷一案，依照《中华
人民共和国民事诉讼法》第九十二条的规
定，现依法向你们公告送达起诉状副本、应
诉通知书、举证通知书、告知合议庭组成人
员通知书及开庭传票。自公告之日起，经
过 60日即视为送达。提出答辩状的期限和
举证期限分别为公告送达期满后 15 日和
30 日内。并定于举证期满后第 3 日上午 9
时(遇法定假日顺延)在本院公开开庭审理，
逾期将依法缺席裁判。

河南省南阳市宛城区人民法院
吕权恒：本院受理原告吴凌与被告杨威、第
三人吕权恒债权人代位权纠纷一案已审
结。现依法向你公告送达（2020）辽 1381民
初 976 号民事判决书。自本公告发出之日
60 日内到本院民事审判庭领取民事判决
书，逾期则视为送达。如不服本判决，可在
公告送达期满之日起 15日内向本院递交上
诉状及副本，上诉于朝阳市中级人民法
院。逾期本判决即发生法律效力。

辽宁省北票市人民法院
刘建军：本院受理原告张文杰诉你与赵淑
芬执行异议之诉纠纷一案已审结。现依法
向你公告送达（2020）辽 1381 民初 1329 号
民事判决书。自本公告发出之日 60日内到
本院民事审判庭领取民事判决书，逾期则
视为送达。如不服本判决，可在公告送达
期满之日起 15日内向本院递交上诉状及副
本，上诉于朝阳市中级人民法院。逾期本
判决即发生法律效力。

辽宁省北票市人民法院
龙飞序：本院已受理王建国诉你民间借贷
纠纷一案，已审理终结。现依法向你公告
送达本院（2020）冀 0826 民初 2393 号民事
判决书。限你自公告之日起 60日内到本院
窄岭人民法庭领取民事判决书，逾期则视
为送达。如不服本判决，可在公告期满后
十五日内向本院递交上诉状及其副本，上
诉于河北省承德市中级人民法院。逾期本
判决即发生法律效力。

河北省丰宁满族自治县人民法院
王宗奎：本院受理原告谭怀权诉你离婚纠
纷一案，现依法向你们公告送达（2020）渝
0154 民初 4214 号民事判决书。限你自公
告之日起 60 日内来本院领取民事判决书，
逾期则视为送达。如不服本判决，可在公
告期满后 15日内向本院提交上诉状及副本
并交纳上诉费，上诉于重庆市第二中级人
民法院。逾期本判决即发生法律效力。

重庆市开州区人民法院
郭公刚：本院受理原告华小钰诉你离婚纠
纷一案，现依法向你们公告送达（2020）渝
0154 民初 4264 号民事判决书。限你自公
告之日起 60 日内来本院领取民事判决书，
逾期则视为送达。如不服本判决，可在公
告期满后 15日内向本院提交上诉状及副本
并交纳上诉费，上诉于重庆市第二中级人
民法院。逾期本判决即发生法律效力。

重庆市开州区人民法院
李大秀：本院受理原告周继生诉你离婚纠
纷一案，现依法向你们公告送达（2020）渝
0154 民初 4199 号民事判决书。限你自公
告之日起 60 日内来本院领取民事判决书，
逾期则视为送达。如不服本判决，可在公
告期满后 15日内向本院提交上诉状及副本
并交纳上诉费，上诉于重庆市第二中级人
民法院。逾期本判决即发生法律效力。

重庆市开州区人民法院
周淑学：本院受理原告吴殿清诉你民间借
贷纠纷一案，已审理终结。现依法向你公
告送达（2020）内 0424 民初 2564 号民事判
决书，限你自公告之日起 60 日内到本院五
十家子法庭领取该判决书及裁定书，逾期
则视为送达。如不服本判决，可在公告期
满后 15 日内向本院递交上诉状及副本，上
诉于赤峰市中级人民法院。逾期本判决即
发生法律效力。特此公告。

内蒙古自治区林西县人民法院
重庆市开州区长沙镇左元村 1组 4号龙锋
（公民身份号码 500234199112269738）：
本院受理原告廖红斌诉你民间借贷纠纷一
案，因你下落不明，现依法向你公告送达
（2020）渝 0154 民初 2688 号民事判决书。
本公告自发出之日起，经过六十日，即视为
送达。如不服本判决，可在判决书送达之
日起十五日内，向本院递交上诉状，并按对
方当事人的人数提出副本，上诉于重庆市
第二中级人民法院。特此公告。

重庆市开州区人民法院
黄诗琪：本院受理史建行诉你民间借贷纠
纷一案，已审结。现依法向你公告送达
（2020）豫 0223 民初 2867 号民事判决书。
自公告起 60 日内来本院领取，逾期视为送
达。如不服本判决，可在公告期满后 15 日
内，向本院递交上诉状及副本，上诉于开封
市中级人民法院。逾期即发生法律效力。

河南省尉氏县人民法院
江仁仲：本院受理衡水奥宇钢结构有限公
司与你加工合同纠纷一案，现依法向你公告
送达起诉状副本、应诉通知书、举证通知书、
权利与义务告知书、开庭传票、合议庭组成人
员通知书。本公告经过60日即视为送达。提
出答辩状的期限及举证期限分别为公告期满
后的15日内、30日内。开庭时间定于举证期
限届满后第三日上午9时。开庭地点为本院
第五审判庭，逾期则依法裁判。

河北省景县人民法院
张钦：本院受理史晓阳诉你离婚纠纷一案，
现依法向你公告送达起诉状副本、应诉通
知书、举证通知书、告知合议庭组成人员通
知书及开庭传票。自公告之日起，经过 60
日即视为送达。提出答辩状的期限和举证
期限为公告期满后 15日内。并定于举证期
满后第 3 日上午 9 时（遇法定假日顺延）在
本院杨集人民法庭开庭审理，逾期不到庭
将依法缺席裁判。

河南省范县人民法院
河南建龙重工机械有限公司：本院受理金
杯电工股份有限公司诉你公司买卖合同纠
纷一案，现依法向你公司公告送达起诉状
副本、应诉通知书、举证通知书及开庭传
票。自公告之日起经过 60 日即视为送达。
提出答辩状的期限及举证期间均为公告送
达期满后的 30日内。本院定于举证期满后
的第 3日上午 10时 00分(如遇节假日顺延)
在本院审判庭公开开庭审理，逾期将依法
缺席判决。

河南省长垣市人民法院
镇江市博威磨具有限公司：本院受理河南
省远征起重机械有限公司诉你公司买卖合
同纠纷一案，现依法向你公司公告送达起
诉状副本、应诉通知书、举证通知书及开庭
传票。自公告之日起经过 60 日即视为送
达。提出答辩状的期限及举证期间均为公
告送达期满后的 30日内。本院定于举证期
满后的第 3 日上午 08 时 30 分(如遇节假日
顺延)在本院审判庭公开开庭审理，逾期将
依法缺席判决。

河南省长垣市人民法院
肖唐：本院受理董芝福、陈文莲、徐用华、简
安柯、陈绪林、李秀祥、王顺连、何仕江、苟
远林、钟元兰、钟元容、钱正军诉你劳务合
同纠纷十二案，现已经审理终结。现依法
向 你 公 告 送 达 本 院（2020）川 1321 民 初
3058、3038、3049、3040、3052、3047、3064、
3062、3055、3046、3045、3042 号民事判决
书。自公告之日起 60日内来本院领取民事
判决书，逾期则视为送达。如不服本判决，
可在公告期满后 15 日内，向本院递交上诉
状，并按对方当事人的人数提出副本，上诉
于四川省南充市中级人民法院。逾期本判
决即发生法律效力。

四川省南部县人民法院
雍开剑、杨桂华：本院受理四川南部农村商
业银行股份有限公司诉你们金融借款纠纷
一案，现已经审理终结。现依法向你公告
送达本院（2020）川 1321 民初 4936 号民事
判决书。自公告之日起 60日内来本院领取
民事判决书，逾期则视为送达。如不服本
判决，可在公告期满后 15日内，向本院递交
上诉状，并按对方当事人的人数提出副本，
上诉于四川省南充市中级人民法院。逾期
本判决即发生法律效力。

四川省南部县人民法院
李登永：本院受理周勇平诉你民间借贷纠
纷一案，现已经审理终结。现依法向你公
告送达本院（2020）川 1321 民初 4935 号民
事判决书。自公告之日起 60日内来本院领
取民事判决书，逾期则视为送达。如不服
本判决，可在公告期满后 15日内，向本院递
交上诉状，并按对方当事人的人数提出副
本，上诉于四川省南充市中级人民法院。
逾期本判决即发生法律效力。

四川省南部县人民法院
宁广顺、王延军：本院受理原告霸州市东升
小额贷款有限公司与你借款合同纠纷一案
已审结。现依法向你公告送达（2020）冀
1081 民初 1089 号民事判决书。自公告之
日起 60 日内来本院胜芳法庭领取，逾期视
为送达。如不服本判决，可在公告期满日
起 15 日内向本院递交上诉状及副本，上诉
于河北省廊坊市中级人民法院。逾期发生
法律效力。

河北省霸州市人民法院
马丽娜：本院受理原告霸州市滇隆包装材
料有限公司与你借款合同纠纷一案已审结。
现依法向你公告送达（2020）冀 1081 民初
3009号民事判决书。自公告之日起60日内
来本院胜芳法庭领取，逾期视为送达。如不
服本判决，可在公告期满日起15日内向本院
递交上诉状及副本，上诉于河北省廊坊市中
级人民法院。逾期发生法律效力。

河北省霸州市人民法院
高青县昌源物流有限公司:本院受理原告肖
星凯诉你及中国人寿财产保险股份有限公
司淄博市中心支公司等机动车交通事故责
任纠纷一案，因肖星凯不服本院判决提起
上诉，现依法向你公告送达肖星凯上诉
状。经过 60日即视为送达。提出答辩状为
公告期满后的15日。

河北省怀安县人民法院
余忠贵:本院受理的原告田友军与被告余忠
贵劳务合同纠纷一案，原告诉请：1.判令被告
向原告田友军支付工程款人民币大写：贰万
贰仟元整（小写:22000元）；2.判令被告承担本
案诉讼费。现依法向你公告送达（2020）黔
0181民初4586号起诉状、应诉通知书、举证
通知书、开庭传票、申请回避告知书等资料。
自公告之日起，经过60日印视为送达。提出
答辩状的期限和举证期限均为公告期满后15
日内。并定于举证期满后第3日上午9时00
分（遇节假日顺延）在本院民事审判庭开庭审
理，逾期将依法裁判。

贵州省清镇市人民法院
吴志强、吴永全：本院受理原告温新媛诉你
们人格权纠纷一案，现已审理终结，现依法
向你公告送达（2020）冀 0821 民初 2897 号
民事判决书。自公告之日起 60日内来本院
领取民事判决书，逾期则视为送达。如不
服本判决，可在公告期满后的 15 日内向本
院递交上诉状及副本，上诉于河北省承德
市中级人民法院，逾期本判决即发生法律
效力。特此公告。

河北省承德县人民法院


