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“在中国，每三件日用瓷中，就有一件出自怀仁。”每年，有 18亿
件瓷器从这里的生产线上、从修坯师傅的刀下、从贴花女工的手中
生产出来，销往全世界。2019年，“煤炭大县”山西怀仁被中国轻工
业联合会、中国陶瓷工业协会授予“中国北方日用瓷都”称号。

11月 18日，记者在怀仁市鸿达瓷业有限公司生产车间和展厅，
一睹怀仁市转型发展的“硬核”产业“冰山一角”。

“公司建设有隧道窑 3条，烤花窑 1条，全部采用节能环保的天
然气烧成。”怀仁市鸿达瓷业有限公司销售经理张财介绍说，产品以
各种造型的日用高档瓷为主，年产能可达八千万件。

鸿达瓷业是怀仁陶瓷产业的一个缩影，它所在的金沙滩高档陶
瓷园，是怀仁经济技术开发区按照“一区两园”规划，以原金沙滩陶
瓷工业园为基础，进一步整合园区周边产业所设立的工业园区。按
照产业布局，园区分为 4 个片区，现入驻各类企业 62 家，2019 年园
区实现产值 78亿元，2020年 1—7月实现产值 54亿元，陶瓷已然成
为怀仁的重要支柱产业，

目前，怀仁市拥有陶瓷企业 108家，生产线 141条，日用瓷生产
能力 35亿件，辐射带动 7个乡镇 80多个村，全市陶瓷产业从业人员
达到 4.5万人，全市有超过十分之一的人口在从事陶瓷生产。

来自北辛村的赵丽霞已经在鸿达工作一年，38岁的她对这份工
作十分满意：“在这里，我一个月能挣 4000多元，离家不远，每天骑
电动车上下班，挺好。”

陶瓷人才的培养和技术研发能力是持续发展的核心。为解决
人才问题，怀仁市开办了山西省怀仁陶瓷职业技术学院，并于今年
11月 8日迎来了 2020年秋季学期首批新生。记者了解到，该学院项
目总投资 7.74亿元，为三年制大专院校，设陶瓷材料分析与应用系、
陶瓷艺术设计系、数字设计系等六个系，以及实训和研发“两个中
心”，办学规模为在校生 5000人。

立足深厚产业基础，加大人才培养与技术创新力度，再辅以
“瓷+互联网、瓷+文化、瓷+旅游”的有机组合，昔日“行内知名，行外无名”的怀仁瓷器，开
始渐渐打出名声，搭上中欧、中亚班列，走进“一带一路”沿线国家。在陶瓷业的繁荣发展
下，曾经的煤炭大县经济正由“黑”变“白”，在高质量转型发展的探索中，走出了一条独属
于怀仁的独特新路。

（中 报）

智能电视和互联网业务
齐头并进多点开花

随着第三季度全球经济复苏，
TCL电子坚持以用户为中心的理念，
加快产品技术创新和供需响应速

度，持续优化产品结构和渠道，在第
三季度延续了上半年的业绩增长态
势，智能电视业务和互联网业务等
主业均取得进一步突破。

通过全球化战略布局的不断深
化，TCL 电子品牌影响力持续提升，

品牌电视机业务进一步获得了全球
消费者的认可。 2020 年第三季度
TCL 品牌电视机销量达 724 万台，同
比增长 49.7%，环比增长 24.7%；根据
群智咨询的最新报告，2020 年第三
季度 TCL 品牌电视机销量市占率由
去年同期的 8.6%，同比提升 2.7个百
分点至 11.3%，排名稳居全球前三。
首三季度累计销量达 1,732 万台，同
比增长 14.4%。

得益于公司品牌力、产品力以及
全球供应链优势，TCL品牌电视机在
全球多个国家的市占率稳步提升。
据GfK最新报告显示，2020年首三季
度，公司海外销量市场份额同比提
升 1.0个百分点，电视机销量在 19个
重点国家排名前五，在海外超 15 个
重点国家市场份额排名同比提升。
同时，公司持续在全球范围内引领
智能电视大屏化、高科技化及互联
网化的趋势。2020年第三季度，TCL
的整体电视机平均销售尺吋由去年
同期的 45.0 吋提升 0.5 吋至 45.5 吋；
65 吋及以上超大屏电视销售量同比
增长 62.3%；4K电视机销量占比由去
年同期的 50.7%提升 4.1 个百分点至
54.8%，智能电视销售量占比由去年
同期的 81.1%提升 10.3 个百分点至
91.4%；海外市场的量子点电视销量
占比同比提升 4.5个百分点至 4.8%。
2020年首三季度，TCL品牌电视机业
务在复杂多变的国际环境下依旧实
现了逆势增长，海外市场销量同比
增长 26.8%至 1,283 万台；其中北美
市场同比增长 24.8%，新兴市场同比
增 长 15.5% ，欧 洲 市 场 同 比 增 长
96.3%。收入同比增长 19.7%达 188.1
亿港元；毛利达 32.6 亿港元，同比增
长 34.6%；毛利率同比提升 1.9 个百
分点至 17.3%。第三季度海外市场
销量表现大放异彩，同比增长 81.3%

至 552 万台；收入达 84.8 亿港元，同
比增长 71.5%；通过产品及渠道结构
的优化，毛利率为 17.3%，同比上升
1.3 个百分点；经营利润率同比提升
1.6个百分点。

中国市场方面，TCL电子依旧表
现亮眼。根据中怡康全渠道数据，
在第三季度中国电视机销量同比下
滑 8.9%的市场环境下，TCL 品牌电
视机国内市占率逆势提升至 13.6%，
排名上升至第三名。为顺应疫情之
下消费转变新趋势，公司加大线上
渠道的销售力度，开展直播带货等
新营销模式，着力提升线上渠道占
比，首三季度整体销量 449 万台，其
中线上销量同比增长 9.9%至 212 万
台，占比同比增长 8.9 个百分点至
47.3%；收入为 77.8 亿港元。第三季
度电视机销量环比增长 7.2%至 172
万台；收入同比增长 20.9%至 34.4 亿
港元，环比增长 38.5%。

公司互联网业务取得稳步增长，
第三季度收入同比增幅为 62.1%至
2.6 亿港元；首三季度实现收入翻倍
增 长 ，同 比 增 幅 100.4%至 7.8 亿 港
元。

通过与 Roku、Google 和 Netflix 等
互联网巨头展开合作，TCL电子不断
拓展全球家庭互联网业务，海外互
联网业务第三季度收入达到 8,144万
港元，同比增长 32.3%。首三季度收
入 累 计 达 2.1 亿 港 元 ，同 比 增 长
30.3%；经营利润同比提升 166.0%至
1.6 亿港元。不仅如此，2021 年 TCL
电子计划与Roku共同拓展英国与巴
西市场，进一步开拓海外市场。另
外，TCL电子在海外积极推广内容聚
合应用 TCL Channel，截至 2020 年第
三季度累计覆盖 12 个国家。未来
TCL Channel 将在美国 TCL 品牌的
Roku TV 和 Google TV 上线，进一步

推广互联网增值服务。
在国内市场，公司旗下雷鸟网络

科技产品竞争力不断提高，使得 TCL
电子的互联网业务用户粘性和会员
渗透率获得持续提升。第三季度国
内互联网业务收入同比增长 80.9%
至 1.8 亿港元。首三季度国内互联
网业务累计收入达 5.7 亿港元，同比
大 增 148.4% ；经 营 利 润 同 比 提 升
173.1%至 1.8亿港元；ARPU达到 33.8
港元，同比增长 36.5%。截至 2020年
9 月底，随着国内 IoT 智能电视设备
的持续接入，雷鸟平台月均活跃用
户数同比增长 21.3%至 1,740 万，用
户日平均开机时长达 5.84 小时，同
比增加 9.6%。

2020 年 9 月 ，TCL 通 讯 首 次 并
表。其中，手机和服务业务 9月收入
达 9.0 亿港元，同比增长 8.0%；其中
TCL 品牌智能手机收入同比增幅高
达 215.5%。其他消费电子产品亦有
不俗表现，其中智能平板业务收入
达 1.5亿港元，同比增长 25.4%；路由
器及其他智能连接产品收入达 1.2
亿港元，同比增长 115.5%。同时海
外优势逐渐凸显，截至 2020 年第三
季度，手机销量在美国市场排名第 5
位、澳大利亚及欧洲市场排名第 6
位，在拉丁美洲市场排名第 7位。智
能平板销量在美国市场排名第 4位，
在欧洲市场排名第 5位，在拉丁美洲
市场排名第 7 位。今年 10 月，TCL
10 5G UW 手机正式于美国最大运
营商Verizon发售。

持续加码科研投入
坚定推进AI x IoT核心战略发展

为持续推进公司以智慧显示为
核心、以 5G 及 AI x IoT 为技术驱动
的核心战略发展，TCL电子加大研发

投入，第三季度研发费用达 3.9 亿港
元，同比增长 61.2%；首三季度累计
达 9.0亿港元，同比增长 51.2%；研发
费 用 率 同 比 升 0.5 个 百 分 点 达
2.8% 。 公 司 是 全 球 首 家 量 产
Mini LED 电视的企业，已率先在国
内 上 市 8K Mini LED X 10 智 能 电
视、在美国市场上市 TCL 6 系列和 8
系列Mini LED电视。同时，在今年 8
月在中国市场推出首款 5G 8K 的
QLED 智屏电视。未来，公司将持续
加大研发投入，专注于 AI、IoT 和云
服务、智能交互、安卓电视系统、互
联网应用等技术研发和产品化创新
应用。

在研发投入持续加码的同时，第
三 季 度 TCL 电 子 产 品 研 发 收 获 颇
丰。TCL QLED TV C815 系列斩获
欧洲影音产业最高奖 EISA 金奖，获
评“2020-2021 最佳电视”。此外，柏
林国际电子消费展览会（IFA2020）
上 ，TCL QLED TV 8K X9 首 次 亮
相，是全球首款消费级 8K 电视，获
得国内外一致认可。公司品牌实力
影响力进一步扩大，根据 2020 年第
26 届睿富全球排行榜中国品牌价值
100 强研究报告显示，TCL 品牌价值
位列第 8，全国电视机同业排名第 1。

未来，公司将持续提升品牌电视
机业务市场份额至全球领先、互联
网业务国内市场份额，扩大海外互
联网业务合作范围。同时，5G 技术
的加速发展将推动显示行业全面智
能升级，TCL 电子将在 AI、互联网大
数据、5G、智能制造、智能交互、智慧
显示等技术领域持续投入研发，深
入拓展家庭、移动和商用三大智能
场景，为用户打造全场景的智慧生
活服务，致力于成为全球领先的智
能科技公司，为股东带来长期增长
和回报。

TCL电子前三季度营收同比增长22%
电视机销量稳居全球前三

互联网业务第三季度收入同比增长62.1%
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2020 年 11 月 17 日，TCL 电子控股有限公

司发布2020年第三季度业绩报告。

在上半年业绩实现逆势增长的基础上，该

公司2020年第三季度的全球智能电视与互联

网业务再创佳绩，实现营业收入146.8亿港元，

同比增长 76.6%，环比增长 43.9%；毛利达 28.2

亿港元，同比增长55.7%，环比增长32.1%；费用

率同比下降2.2个百分点至16.2%；扣非后归母

净利润3.6亿港元。

2020 年前三季度，该公司实现营业收入

318.3 亿港元，同比增长 22%；公司毛利达 63.5

亿港元，同比增长 21.9%；费用率同比下降 0.4

个百分点至15.8%；扣非后归母净利润达8.1亿

港元，同比增长56.6%。

该公司互联网业务持续稳步增长，第三季

度收入同比增长 62.1%至 2.6 亿港元。前三季

度实现收入翻倍增长，同比增长 100.4%至 7.8

亿港元；经营利润同比增长 169.7%达 3.3 亿港

元。

11月 17日，北京市大兴区西红
门镇养老照料中心举行了揭牌仪
式。大兴区西红门镇政府领导与鸿
坤集团高层代表出席此次揭牌仪式
并作主旨发言。照料中心正式营业
后，将为地区居民展开全新的养老图
景，通过引入“鸿坤清檬养老”运营管
理模式，为城市家庭生活提供全面的
健康和养老解决方案，让老年人在家
门口即能享受高质量的养老服务。

11月17日上午11时，北京市大
兴区西红门镇养老照料中心揭牌仪
式正式开始，大兴区西红门镇政府党
委副书记、镇长高志纯，大兴区西红
门镇政府民政科科长宋九文，鸿坤产
业执行董事、总裁王玉然，鸿坤资本
副总裁苏宏金，鸿坤文旅副总裁张
辉，鸿坤地产北京公司北京项目部负
责人郭冬海等代表共同出席了此次
揭牌仪式。

大兴区西红门镇养老照料中心
是在大兴区民政局正式备案、由北京
爱恩济养老投资有限公司（鸿坤集团

旗下养老板块）运营管理的一家“智
慧医养”养老机构，该机构将通过引
入成熟完善的服务运营管理体系，运
用“互联网＋”技术，助力于实现西红
门镇地区的养老服务升级。

揭牌仪式上，大兴区西红门镇政
府党委副书记、镇长高志纯表示：老
年人的养老问题是社会关注的重点
问题，西红门镇从构建和谐社会的高
度出发，把加快养老服务建设作为一
项重要的民生工程，坚持科学规划、
加大投入、重点推进，为老年人提供
生活照料、医疗保健、文化娱乐、精神
慰藉等全方位服务，不断完善服务标
准、规范管理流程，提供科学化管理、
专业化服务，真正把照料中心办成尊
老、敬老、助老、护老的生活乐园。

鸿坤产业执行董事、总裁王玉然
代表建设及运营方发言，她表示：鸿
坤能够参与这个项目的建设和运营，
我们深感责任重大，同时也倍感荣
幸。西红门镇养老照料中心作为医
养结合的养老机构，自建立以来一直

备受大兴区民政局、西红门镇党委镇
政府的高度重视，并给予了大力支
持。照料中心正式营业后，将为地区
居民展开全新的养老图景，通过引入

“鸿坤清檬养老”，为城市家庭生活提
供全面的健康和养老解决方案，让老
年人在家门口即能享受高质量的养
老服务。

据了解，西红门镇养老照料中心
位于北京市大兴区西红门镇欣清北
巷18号院，占地6259.79平方米，总建
筑面积 7798.36平方米，共计 150个
床位，拥有独立的颐养花园。项目周
边区域发展成熟，医疗资源丰富，紧
邻大兴区西红门医院、北京同安骨科
医院及北京南郊肿瘤医院等多个医

保定点医院，地处南四五环之间，地
理位置优越，交通便利，通达全城，环
境清新舒适，配套设施齐全。

鸿坤集团表示，作为创新型城市
运营商，秉持“善建价值，善见未来”
的品牌理念，在完善城市配套和生活
服务配套的同时，积极为公益生态贡
献力量，为人们构建友好、分享、友爱
的城市精神和共同家园，力求以焕新
的医养生态，提升城市家庭的幸福生
活指数。

未来，鸿坤集团还将坚持以人为
本，持续深化服务价值、完善服务内
容，积极布局智慧医养健康产业，不
断实现“让人们住的开心，让城市充
满活力”的企业使命。

运用“互联网+”技术 助力养老服务升级

北京西红门镇养老照料中心北京西红门镇养老照料中心揭牌揭牌

鸿坤清檬是鸿坤集团爱恩济养
老板块旗下的智慧医养运营平台，布
局全国，实现对养老运营的咨询评
估、服务提供、运营管理的一体化服
务。鸿坤清檬承袭鸿坤集团的企业
文化和标准，依托专业的服务和技术
力量，致力于以“科技+养老服务”，推
动传统养老产业升级。

鸿坤清檬采用标准化的服务模
式，建立支撑家庭护理、机构养老、社
区家庭式托管以及城市整体养老服
务的运营管理体系，通过多产业协
同，为城市发展提供全域性健康和养
老整体解决方案，让老年人晚年生活

得更有存在感、尊严感、价值感和幸
福感。

智慧养老是鸿坤清檬的核心优
势，拥有可持续进化的标准体系、照
护体系、护理团队培养体系以及大数
据信息综合平台。通过自主研发的
老年人智慧画像体系，采用2000余项
数据指标对老年人进行全方位的评
估，并根据评估报告为老年人定制个
性化的照护方案，实现服务更精准、
更精细；通过养老大数据平台，实现
照护服务的监测、健康管理、风险控
制等，让老年人享受高质量的服务，
也让家属更安心、更放心。

导入“1+N+T”养老服务体系，提
供个性化护理服务

“1”：1名通过权威认证的养老照
护师，在老人家中提供标准化、专业
化的护理服务；

“N”：由多名专业成员组成的后
台支撑团队，即家庭医生、康复师、营
养师、家务管家、护理专家、养老规划
师等组成的团队提供评估、方案定
制、护理指导、数据分析等后台支援；

“T”：以科技作为云端支撑，即以
智慧照护云平台，提供健康管理、远
程指导、风险预测等大数据科技支
撑。

社区家庭式托管
社区家庭式托管基于中国传统

“家”文化观念，在社区内建设家庭式
养老驿站。为社区内及周边1—3公
里的老年人提供生活照料、生活化康
复护理、营养指导及个性化配餐、健康
数据分析与管理等系列服务，使老年
人不离开熟悉的生活半径幸福养老。

机构养老
机构养老以智慧养老为核心优

势，针对公建民营、民建民营、医养结
合等项目进行专业化体系搭建与运
营；充分结合老年人渴望独立、融入
社会和家庭的心理特点，探索“是家
非家、是家即家”的开放式管理模式，
打造社区、机构一体化的“长者之
家”，解决家庭、社会、政府等面临的
养老痛点与难点。

鸿坤清檬养老服务平台


