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本报记者 叶德宝 □ 牛夏风

11月 8日，第 15届中国义乌文化和
旅游产品交易博览会在义乌国际博览中
心开幕，一场国内文化、旅游产品展示、
交易、洽谈的盛会拉开帷幕。

本届展会为期三天，以“融·合文旅、
创·新时代、美·好生活”为主题，通过文
化发现创造价值与旅游体验分享价值有
机结合，讲好“诗和远方”故事，全力打造
文化和旅游融合发展的“中国样板”。

本届展会设国际标准展位2300个，
展览面积 4.5万平方米。展品涵盖文化
创意产品与设计服务、动漫游戏产品、艺
术品及收藏品、工艺美术品、出版物、生
产性保护类非遗产品、创意旅游商品、消
费类文化产品、旅游装备用品、度假消费
用品、户外休闲用品、自驾露营用品、智
慧旅游产品、旅游纪念品、旅游线路、酒
店民宿用品、手工艺礼品及家居用品等，

致力推动文化和旅游产业全方位融合创
新发展。

文旅融合
打造全国首个“文化＋旅游”国字号展会

自本届开始，展会增加了旅游板块，
也由此成为第一个致力于“文化＋旅游”
深度融合的国字号展会。如何将文化和
旅游巧妙结合，是本届展会的一大看点。

“像这款手工皂，是把南京的整个文
化内涵提炼到这块手工皂上面。”国家旅
游研发中心主任张淼指着一款结合南京
文化的旅游产品介绍：“这款是将文化、旅
游巧妙植入生活的旅游产品，当你带回去
的时候，既是带回了南京的文化，同时又
可以在居家的时候使用。”

展会现场，在“城市伴手礼”展区中，
像这样将地方旅游商品与文化相结合的
展品数不胜数。据悉，在本届展会的文旅
融合主题馆中“购”的板块，以国家旅游商
品研发中心的转型升级为契机，引进专业
文创团队，选择具有代表性的城市开发

“城市伴手礼”文创产品，将当地旅游商品
与文化完美融合，并在展会现场打造“城
市伴手礼”展区，利用“城市礼物”传播城
市品牌，传递城市文化。

为寻找非物质文化遗产项目与市场
经济的新结合点，本届展会还积极做好优
秀传统文化创造性转化和创新性发展，为
开发利用传统非物质文化遗产中丰富的
文化元素资源搭建了平台。

国家级非物质文化遗产项目代表传
承人杨乃东在这次展会上带来了山东潍
坊杨家埠木版年画。“以前我们只有在过
年的时候做年画，现在我们也做了很多的
创新，像一些抱枕、鼠标垫、手机套等，用
民俗风格来装饰我们的生活。”杨乃东表

示，这次展会的举办对非遗的保护起到了
很好的作用，也给非遗提供了一个很好的
展示平台，让更多人能够近距离了解非
遗。

据悉，本届展会以非遗衍生品（非遗
产品、作品）为内容，以“再现、再创、再生”
为主题，展示诸如木版年画、婺州窑陶瓷
烧制、永康铜艺等一大批传统技艺，再现
经典的传统文化与设计。同时，通过整合
省内外传统工艺和创意设计优良资源，搭
建传统项目与商业渠道对接，传承人、掌
门人与设计师的对接路径，让传统工艺融
入现代生活，再现传承新活力，促进与媒
介、商贸、生活融合，推进非物质文化遗产
资源在文化产业中的创造性转化和创新
性发展。

科技赋能
聚焦文旅产业数字化转型

本届展会汇聚了政府数字化、文旅大
数据、信息化、AI人工智能、全息、AR、VR
等领域一大批精英参展商，现场展示大数

据为文化、旅游带来的便捷、安全和科技
感。

在智慧文旅展区，一块块显示着地图
和数据的大屏幕吸引了记者的注意。

据浙江旅游信息中心有限公司数字
工程部总监助理张开来介绍：“这是疫情
之后推出的景区分时预约监测模块，可以
从上面看到浙江省各个景区分时预约的
总体情况，通过对这些数据汇集后的综合
和预测分析，可帮助景区提前进行预警、
管理。”

浙江省文化和旅游厅打造的诗画浙
江文化和旅游信息服务平台，是将所有浙
江文旅的数据汇聚起来，形成底层数据

仓，并在数据汇聚的基础上开发了产业管
理、行业监管、浙里好玩公共服务等三大
平台，是文旅系统政府数字化转型和数字
化服务的集中体现。

同时，在数字文旅互动体验区，观众
还可以结合5G、VR、AR等技术，现场体验
智慧玩乐、智慧导览。

游客只要戴上VR眼睛站上热气球装

置，便能体会到乘坐热气球俯瞰西湖全景
的感觉。“我们采用航拍的形式，可以给游
客带来更全面的景区展现”，杭州易旅网
络科技有限公司VR项目组负责人白延介
绍，他们公司在这次参会上带来了这款
VR技术与旅游相结合的设备，720度VR
全景，能让游客进行沉浸式的旅游体验。
目前，这款设备在全国不少景区都有投
放，包括西湖、长白山、张家界和月牙泉
等。

本届展会突出科技赋能，利用科技创
新提升观展品质，改善观展体验，提高采
购商的采购效率，在虚拟与现实的交互式
体验中提升展会的科技感。

此外，本届展会首次引入了全景式智
慧导览应用服务，通过添加小程序可掌握
展会的基本信息，包括各展馆介绍、开放
时间、出入口、卫生间位置等，采用极具创
意的手绘地图，生动展示各个展区的特色
以及配套活动的详细情况，根据参观者的
选择，直观呈现哪里有好吃的、好玩的，突
显智慧导览的优势，带给参观者轻松玩转
展会的良好体验。

线上线下
搭建文旅商品全产业链服务平台

今年展会与往年相比，最大的亮点是
首次采用线下线上一体化办展模式。展
会将利用线上互联网的互动性、及时性、

高效性、持续性的特点，结合线下展会资
源优势，提升参展商、采购商及观众互动
的新体验。

据悉，本届展会开启线上线下展会联
动新模式，为满足外贸企业、境外参展商
有效开拓国内外市场需求，搭建线上展会
平台。线上平台还将作为永不落幕的展
会，持续撮合参展商、采购商对接洽谈，精
准匹配，促成贸易。

在形式上，线上展会兼顾PC、微信和
小程序端各个界面平台，并外接第三方平
台，可实现供求信息发布、系统自动匹配
采购需求推送至供应商、预约洽谈、境内
即时通讯、多点连线、在线直播、在线交易
等功能。

据展会主办方相关负责人介绍，展会
还将与国际商贸城联动，打造一站式采购
服务，让更多文化资源要素转化为旅游创
意产品，借义乌博览会扩大销售渠道。

义乌目前拥有市场主体65万，年邮
政和快递量突破49亿件，居全国第二，入
选全国快递示范城市，依托义乌国际小商
品城的优势，建有完备的现代物流与现代
供应链运作体系与服务体系，义乌在智慧
物流与供应链创新等方面走在了全国的
前列。义乌已经成为了文旅创意产品生
产、展示、销售的最佳平台。

本报讯（记者 叶德宝 □ 牛夏风）11月8日，第十五
届中国义乌文化和旅游产品交易博览会在浙江义乌国际
博览中心隆重开幕。作为亚洲最大规模的文化和旅游产
品博览会，义乌文化和旅游博览会为世界文旅客商搭建
了交流合作的国际舞台，为中国文旅走向世界架起了桥
梁。

在浙江省援疆指挥部、浙江省文化和旅游厅的大力
支持下，新疆阿克苏地区和第一师阿拉尔市首次联合组
团参加了中国义乌文化和旅游博览会，这也是新疆阿克
苏和阿拉尔首次亮相中国义乌文化和旅游产品交易博览
会。

展会现场，入口首家展区便是“我爱浙疆、共创未来”
的主题展馆，展馆通过 200多平方米的精品布局，融合了
浙江援阿工作、精品路线推介、民俗风情展演、非遗创作
介绍、文创产品体验、特色农产品分享、网红直播带货等
元素，打造了让人耳目一新的文化和旅游展示综合体，以
全方位、立体化视角全面展示了新疆阿克苏和阿拉尔深
厚的历史文化底蕴和丰富的自然旅游资源，成为中外客
商驻足停留的“网红”打卡点。

事实上，新疆阿克苏和阿拉尔地处天山南麓，自然资
源得天独厚，雪山、峡谷、沙漠、草原都是游客向往的地
方，但由于以前宣传推广不够，所以知名度还不够，现在
通过博览会这样的大平台进行体念式、高端式的展示，将
推动阿克苏、阿拉尔的文化和旅游品牌形象知名度和美
誉度的提升。

值得一提的是，“我爱浙疆”之“诗画浙疆”——阿克
苏地区和第一师阿拉尔市文化和旅游大型推介会也在现
场隆重举行。据悉，为大力实施“文化润疆”“旅游兴疆”
战略，此次推介会由阿克苏地委行署、第一师阿拉尔市委
市政府、浙江省援疆指挥部、浙江省文化和旅游厅联合主
办。

只有引客入疆、留客于疆、消费助疆才能推动阿克苏
和阿拉尔旅游产业良性发展，最终助力“富民兴疆”。推
介会上，大气磅礴的自然风光、丝绸之路的历史文化、独
具特色的民俗风情、流连忘返的美食瓜果，无不吸引着现
场观众，成为本次展会一道亮丽的风景。现场推荐官还
为大家分享了当地助推旅游业的相关优惠政策和补贴办
法，真正给赴阿游客带去实惠，给当地旅游业注入新机。

此外，推介会上浙阿两地旅游主管部门、行业协会、
长龙航空等单位还分别签署了“合作协议”，还举行了阿
克苏“智慧旅游”去哪儿网“浙江援疆——阿克苏、阿拉尔
旅游旗舰店”上线仪式。

浙江省援疆指挥部党委副书记、纪委书记、副指挥长
王忠民表示，阿克苏和阿拉尔将充分发挥浙江省对口支
援优势，全面提升旅游资源开发能力，持续加快文化产业
发展步伐，持续打造“我爱浙疆”文旅品牌，开发利用好阿
克苏和阿拉尔旅游资源，深入实践“两山”’理论，用文旅
产业助力阿克苏、阿拉尔经济高质量发展。

本报讯 （记者 叶德宝 □ 牛夏
风）近年来，随着特色旅游的兴起，城市
IP原创开发逐渐成为一种热潮。为诠
释义乌世界“小商品之都”城市精神，讲
好义乌文旅融合发展改革故事，11月 8
日下午，2020首届“义乌好礼”城市 IP
文旅商品创意设计大赛启动仪式暨中
国城市礼物设计创新研讨会在义乌国
际博览中心正式举办。

本届大赛聚焦“义乌好礼”品牌视
觉体系优势与各销售平台渠道优势，通
过义乌城市文化 IP视觉形象体系设计、

“义乌好礼”文旅商品类目及相关企业
确定、文旅商品创意设计大赛举办三阶
段的开展，发掘、集聚一批优质文旅行
业企业、设计机构、设计人才。

城市 IP作为城市的精神体现,彰显
着一座城市的文化和内涵。作为城市
文化 IP最显著特色的城市礼物的产品
创意设计理念、文化思想表达，产品推
广方式等都亟待通过文旅产业的整合
与创新来推动。

赛事活动承办单位相关负责人介
绍，依托本次大赛搭建城市文化 IP旅游

商品交流平台，开发出一批具代表意义
的义乌城市礼物，筛选并储备一批义乌
城市伴手礼，还将以义乌城市文化 IP视
觉形象体系创新国内城市礼物大赛方
式，融入文旅融合理念，探索城市文化
IP旅游商品具有持续传播价值、衍生品
开发空间的可持续发展路径，真正推动
文旅创意设计产业链与市场融合发展。

据悉，本届“义乌好礼”城市 IP文旅
商品创意设计大赛将面向国内外的创
意设计参赛者，设置了高校组创意设计
奖和机构组创意设计奖。其中，高校组

创意设计奖将设金拨浪鼓设计奖 1名，
银拨浪鼓设计奖 2名，铜拨浪鼓设计奖
3名，最佳创意奖4名，优秀设计奖奖金
10名，机构组创意设计奖将设金鸡毛设
计奖1名，银鸡毛设计奖2名，铜鸡毛设
计奖3名，最佳创意奖4名，优秀设计奖
奖金10名。

此外，中国城市礼物设计创新圆桌
研讨会上，还对文旅融合背景下城市礼
物创新、城市礼物文创商品供应链建立
路径、城市文化 IP创新等主题进行深度
探讨，城市礼物展也同期举行。

打造文旅融合发展“中国样板”

第15届义乌文旅博览会全新亮相

开幕式现场

“城市伴手礼”展区

智慧文旅展区展出的诗画浙江文化和旅游信息服务平台

会展现场“浙里好玩”直播间

探索城市IP开发与旅游商品发展

首届“义乌好礼”城市文旅商品创意设计大赛启动

首届“义乌好礼”城市IP文旅商品创意设计大赛启动仪式
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“我爱浙疆、共创未来”的主题展馆
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