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1—9月工业企业利润稳步回升
本报讯 10月27日，国家统计局发布工业企业利润数据。1—9月份，规模以上

工业企业实现利润43665.0亿元，同比下降2.4%，降幅比1—8月份收窄2.0个百分

点。其中，三季度利润增长15.9%，增速比二季度加快11.1个百分点。

国家统计局工业司高级统计师朱虹就该数据进行了解读。朱虹表示，今年以

来，面对新冠肺炎疫情巨大冲击和复杂严峻的国内外环境，统筹推进疫情防控和经

济社会发展工作取得明显成效，生产需求逐步恢复，产业循环持续改善，工业企业

利润稳步回升。

8 月，京西北，天蓝云淡，秋高气
爽。

56岁的河北张家口市崇礼区居民
温昌，一大早就坐上公司的通勤车上
班；从城区出发，一路穿过林茂草丰的
连绵群山，驶过通车不久的太子城高铁
站，遥望正建设成型的北京冬奥会滑雪
赛场，最终抵达工作地太舞滑雪小镇。

这里曾是温昌的老家——营岔
村。后来，依托天然优质的滑雪资源，
村里建起了滑雪场。而在营岔村原址
建成的太舞滑雪小镇，自 2015年开业
以来，已从单一滑雪场逐步发展成为雪
场、酒店、餐饮、服装、冰雪体育用品等
冰雪相关产业集聚的“小镇”。

在太舞滑雪小镇，抬眼可见山上的
雪道。冬季里白茫茫的雪道，夏秋时节
却是平坦的青草路，如一条条浅绿色彩
带，盘桓在深绿色山林间，深浅分明，相
映成趣。尽管现在不是雪季，但山上山
下的游客往来穿梭。太舞滑雪小镇弱
电部门主管仝海涛，正在山脚的草坪上
调试音响设备，“过几天这里将举办户
外越野赛，游客会更多。”仝海涛说。

崇礼作为 2022年北京冬奥会雪上
项目主赛场，正在加快建设滑雪场及相
关设施。目前，全区已建成云顶、万龙、
太舞等7家大中型滑雪场，雪道169条、
161.7公里。

北京申办冬奥成功以来，崇礼新增
造林 72.3万亩，森林覆盖率从 2015年
的 52.38%提高到现在的 67%，其中奥
运核心区达到80%。邻近北京，群山环
绕，绿树成荫，近几年崇礼的非雪季旅
游也逐渐火热。特别是 2017年以来，
当地积极组织户外运动、登山越野、音
乐节等文体活动，吸引八方游客纷至沓
来。仅太舞滑雪小镇，去年夏季接待游
客量就达 20多万人次，几乎与冬季滑
雪游客人数持平。

全季旅游兴旺，当地百姓迎来更大
发展空间。仝海涛原本在山东青岛打
工，发现本地就业机会增多而决定返乡。刚入职时，他是负责供
电、高压线等强电设备的技术工人。随着滑雪小镇音乐节、户外
运动等项目开展，需要管理灯光、电视、音响等设备的人才，仝海
涛便走上了新岗位。“从普通工人成长为部门主管，收入翻了一
番。”他说。

与仝海涛一样，生活在这片热土的崇礼人，张张笑脸洋溢着
对未来满满的自信和美好的憧憬……

（人民日报海外版）

□ 本报记者 王薛淄/文 黄 伟/摄
2020年是不平凡的一年，受疫情的影

响，各行各业被迫进入“寒冬”，乐器行业
也不例外。德国法兰克福乐器展停办，
2021 NAMM SHOW 改为“相信音乐”在线
网络活动周。而作为全球乐器行业三大
展之一，上海乐器展主办方一致决定，在
特殊时期，更要迎难而上。

10月28日，由中国乐器协会、上海国展
展览中心有限公司、法兰克福展览（香港）有
限公司联合主办的2020中国（上海）国际乐
器展览会（MusicChina）在上海新国际博览
中心开幕。

展会积极邀约全国各地经销商、代理
商、音乐院校、乐队乐团等展会核心买家群
体组团成行；重磅打造集品牌展示、活动直
播、商贸配对多功能线上商贸平台；与线下
展会高效联动、有机融合。在这个特殊时
期举办的上海乐器展，通过一系列精彩的活
动，举好中国旗帜，打好中国品牌。

展面貌 新品展出中国风采

“疫情结束后乐器销售一定会迎来黄
金期，而这次展会上展出的产品，既展示
了中国乐器企业在疫情期间挺过来了，又
体现出企业们坚持不懈的创新精神。”10
月 28 日，中国轻工业联合会党委副书记、
中国乐器协会理事长王世成在接受消费
日报记者采访时表示。

记者跟随中国乐器协会一行人走进上
海乐器展，这里既有悠扬的乐曲，精美的
乐器产品，更有各类将传统和现代融合的
现场演奏。

在钢琴馆，三角钢琴、立式钢琴、智能交
互钢琴们在各色灯光下熠熠生辉。在珠江钢
琴展区，科技感被融进了钢琴外观，首次运用
3D打印技术打造的太空漫步——光影叠色
3D打印钢琴，宝石绿、科技蓝混合着梦幻紫
的琴身伴着律动的音符让观众如置身太空，
观赏星移变幻；另一边，具有“红色基因”的星
海钢琴展区，首次亮相的庆祝建党100周年
纪念琴，搭载着星海自动演奏系统，正缓缓演
奏着红色文化伴奏；而施坦威钢琴展区，使用
全球珍稀木材进行装饰的施坦威钢琴皇冠珠
宝20周年系列钢琴，用搭配精美的色彩和木

纹，彰显着独特身份。
在民乐馆，上海民族乐器一厂展区，非

遗技艺和工美大师的手工传承，化作珐琅、
雕塑镶嵌在了古筝、二胡、古琴上，增加了乐
器的附加值和收藏价值；吟飞科技展区，双
排键、架子鼓和电声二胡演奏的《权力的游
戏》主题曲、《赛马》更是吸引了无数观众前
来围观。除此之外，江苏黄桥、河北衡水、河
南兰考等区域性发展的乐器展台，更凸显
出各地独特的音乐文化。

记者了解到，本次上海乐器展，为全球
乐器行业打造疫情之后的国际化专业商
贸平台，尽管展会规模比往年有所减少，
但依然有 15 个国家和地区 1100 多家展商
携新品、精品亮相。

办活动 形成展会良好互动

对于整个乐器行业，Music China一直
有一种责任感和使命感。Music China 搭
建系统的、完善的、高效的商贸平台，扮演
好供需桥梁的角色，促进乐器产业经济良
性、有序发展；构建全面的、权威的、科学
的音乐教育普及推广平台，培养音乐人
口，扩大内需市场；打造开放的、多源化
的、全球性的音乐文化交流平台，逐步深
化展会在文化产业领域功能，扩大 Music
China的国际品牌影响力。

本次展会，在商贸主题活动方面，助力
企业突破壁垒广开新局。今年Music China
以专题发言与圆桌论坛的形式，邀请业内权
威代表，带来以《抗击疫情 提振市场》为主
题的NAMM CMIA行业论坛，聚焦疫情下的
市场变化与发展趋势，引领业界人士在变局
当中寻求新机，同时，展会组委会携手中国
乐器协会琴行分会，围绕新形势下琴行培训
业应该如何发展，如何在产业链发展中体现
融合与创新理念等话题，举行了中国琴行发
展峰会；在教育主题活动方面，全面深挖音
教产业新潜力。除了延续主打项目 Music
China音乐课堂的教育大师班和音乐分享课
模式，还将国民音教品牌——国民音乐教育
大会移师展会，以主题演讲、工作坊、论文宣
读、海报交流等多种形式，直面当今音教产
业所面临的问题与痛点，从多个细分板块深
入研究新形势下的产业增长模式与内容搭
建；在文化、公益主题活动方面，“以中西合
璧为特色、以传扬文化为己任”的名家讲坛
活动，推出了“国乐春秋——回望华乐百年
高端论坛”，从乐器、乐人、乐曲、乐事四个维
度，展现中国名族器乐的千年发展历程，“音
乐开启心灵”关爱自闭症儿童公益活动的持
续举办，也联结起更多爱心力量，点亮社会
的公益之心。

与此同时，对于受海外市场影响大、冲

击重的乐器企业，Music China也发挥本身
的全球化平台优势，运用数字化营销方
式，组织 10 个国家，24 个采购团，每天 20
场的对接。通过展会的全球辐射效应，利
用上海乐器展的品牌影响力，积极搭建
Music China“线上展览”平台，以产品展
示为切入点、融入“展商直播间”“在线对
接会”“VIP买家团”等多种个性化、高效能
的展示窗口及供需对接形式，作为线下展
会的延伸，打破时间空间的限制，帮助企
业开拓更多市场，寻找更多商机。

助发展 加速产业国内大循环步伐

目前，随着国内疫情进入常态化防控
阶段，消费市场正迎来加速回弹的后疫情
时期。在此关键时刻，国家层面明确提出
了“加快形成以国内大循环为主体、国内
国际双循环相互促进的新发展格局”。对
此，王世成表示：“随着国家经济战略布局
的调整，各部委必定以内循环为主体出台
相关优惠政策。”伴随利好政策的驱动与
全民加速释放的消费需求，一个充满潜力
与商机的国内音乐消费市场即将回归。

2019年，乐器行业全年规模以上企业
主 营 业 务 收 入 412.77 亿 元 ，利 润 增 长
14.98%，高于轻工业和全国工业平均水
平，行业发展总体呈现生产稳中有增，结
构调整有序；利润快速增长，运行质量提
升；出口增势平稳，结构趋向均衡；但是，
下行压力加大，挑战亟待破解。

“在后疫情时代，品牌国货或将迎来未
来 5—10年关键窗口期。乐器企业要及早
思考，抓住机遇、尽早行动，勇开顶风船，
分享政策羹。同时，希望产区政府大力扶
持、倾情投入，助力企业突围闯关。”王世
成指出，2020年是全面建成小康社会的决
战之年，是“十三五规划”的收官之年，也
是乐器行业企稳发展的攻坚之年，行业同
仁需稳中求变，坚持供给需求双向发力，
大力推进科技创新、加快行业转型升级。
依托上海乐器展国际商贸平台，国民音乐
教育大会教育平台，聚焦市场，捕捉商机，
力争实现行业经济运行主营收入、利润各
项指标下降幅度逐月收窄，全力实现部分
指标正增长，共同为贯彻落实中央“六稳”

“六保”决策部署做出努力和贡献。

2020中国（上海）国际乐器展在上海新国际博览中心开幕
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本报讯（记者 王薛淄 文/摄）在
挑战重重的后疫情时代，“构建国内国际
双循环相互促进的新发展格局”，是党中
央积极应对国内外形势新变化做出的重
大战略部署。着眼于构建双循环、积极
开辟内需大市场、以科技创新赋能“双循
环”，成为我国乐器行业发展的新战略。
为此，上海国际乐器展组委会全力打造
了 2020 Music China 全球业界新品首
发活动，旨在助力企业推新、启动内需市
场、加速行业恢复，竭力为海内外参展企
业提供更立体有效的产品发布平台，受
到了行业的广泛关注。

10 月 28 日，作为 Music China 开
篇大戏，全球业界新品首发活动隆重
启幕。中国轻工业联合会党委副书
记、中国乐器协会理事长王世成；天津
市原市委常委、统战部部长，华夏未来
文化艺术基金会顾问刘长喜；天津市
原副市长，华夏未来文化艺术基金会
顾问张俊芳；马耳他驻上海总领事馆
总领事 Bernard Hamilton；斯洛文尼亚
驻上海领事馆馆长 Mira Lesjak；中央
音乐学院党委书记赵旻；中国交响乐发
展基金会理事长陈光宪；上海国展展览
中心有限公司总经理吴江红；法兰克福
展览（香港）有限公司副总经理张菁；音
乐教育家吴斌；中国音协管乐学会副主
席姜斯文；著名音乐家、作曲家卞留念，
以及专家评委会嘉宾、专业院校代表、经
销商琴行、乐器制造商、资深玩家、海内

外媒体等到场，共同见证全球乐器产业
科研创新发展成果。

据介绍，今年组委会延续新理念、工
艺质量、产品设计、市场预期、环保健康
五大甄选标准，在近百个申报产品中评
选出了79个获奖产品，其中包括具有创
新型、实用性和时代感的 53个“入围新
品”和26个脱颖而出的“最佳新品”。施
坦威·皇冠珠宝20周年系列钢琴、珠江·
恺撒堡·KX2T立式钢琴、Epiphone·In⁃
spired by Gibson Masterbilt J-200电吉
他、敦煌·玫瑰檀木“美好生活”古筝、布
菲·利米特单簧管、海伦·A126钢琴、长
江·TCH-9X钢琴、津宝·JBTD-0529型定
音鼓、乐海·海之尊系列钧和二胡、
KAWAI·CA99数码钢琴、格兰德·坤式手
风琴、红棉·CFD2 TBK吉他、MEDELI·
A2000电子琴、EFNOTE·EFNOTE 5电
子鼓、CASIO·CT-S200联名款电子琴等

26 个 产 品 入 选
“最佳新品”。

今年，组委
会为入选新品配
套了贯穿展前展
期展后、打通线上
及线下的多方位
宣传报道。展馆
现场设置“全球业
界新品首发区”，
展 示“ 最 佳 新
品”。现场有音乐

专业学生作为新品区的现场讲解员，为
观众介绍和演示各类新品，配合企业更
形象更有效地进
行展示。同时，除
了官方平台直播，
还结合最前沿的
VR 技术，为观众
提供 360 度实景
VR 观展功能，以
提升观众的观展
体验，使未到场
的观众也能远程
观看，增加活动
和 产 品 的 曝 光
率 。 10 月 28 日
至 30 日 ，部 分

“ 入 围 新 品 ”及
“最佳新品”入选
企业由特邀行业

专业媒体专访，进行新品的发布和宣
讲，并由部分专家评委会成员与入选
企业代表深入交流，探讨产品理念与
特性。媒体发布及专访全程在展会官
方平台进行直播。

聚焦音乐产品创新，赋能业界焕发
新机。在“后疫情时代”，乐器企业敢于
创新、先行创新、持续创新，不断开发符
合市场发展方向、具有更高科技含量的
新产品，以新产品拓展新市场，推动企
业向产业链和价值链高端跃升，从而加
快在乐器产业落实“国内大循环为主，
国内外双循环相互促进的新发展格
局”，实现疫情下的逆势生长。

聚焦音乐产品创新 赋能业界焕发新机

2020 Music China全球业界新品首发式在上海举行

观众在观看2020金韵乐器发布的新一代电筝


