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本报讯（实习记者 贾淘文） 10月
17日，由中国啤酒品类声誉和优势文化
基金支持，中国酒业协会发起并联合创
建的跨界合作资源平台——中国啤酒趣
味研究院在北京正式成立。

中国酒业协会秘书长兼啤酒分会理
事长何勇表示，近几年，在啤酒产业持续
发展过程中，啤酒消费者的消费体验诉求
也发生着显著变化，从原来的“能喝”“喝
饱”“喝好”，向“好喝”“好玩”的发展方向
进行急速转变。消费者急切希望感受到
啤酒产品带来的全新消费体验。同时啤
酒也是具创造性的消费品类，有着丰富多
变的产品类型和口味风格。因此，他希望
以成立中国啤酒趣味研究院为契机，充分
结合啤酒企业和跨界合作企业各自的优
势特点，为传播“年轻、时尚、激情、健康、
安全”的中国啤酒品类文化赋能，不断涌
现更多、更好的跨界合作项目和聚焦性内
容。

中国酒业协会啤酒分会秘书长元月
发布了中国啤酒趣味研究院即将开展的

项目内容和组织架构。其中，项目内容
包括：建立啤酒行业影像资料库，以填补
行业专业啤酒素材平台和征集渠道的空
白，同时可以为研究院后续传播工作及
行业推广活动不断提供影像资料和视觉
素材的支持。顾问成员单位可导入品牌
素材，由中国酒业协会和视觉中国完成
图库宣传和系列曝光宣传工作；同时顾
问成员单位可免费共享图库资源。

打造中国乐啤派对——大型啤酒跨
界文化主题嘉年华活动。以顾问委员会
共享资源平台为基础，打造啤酒与音乐、
体育、旅游、视觉影像、高新科技、服装时
尚以及美食等多元素结合的跨界合作内
容展示专区，每年在国内一线城市组织多
场大型消费体验互动活动，打造啤酒品类
文化 IP，同时为啤酒品牌、跨界合作企业
提供特色化、个性化展示机会，通过多元
融合的手段实现品类文化与品牌文化在
消费层面的最大影响力，同期延展中国啤
酒人文艺术巡展、啤酒历史文化展以及概
念快闪市集等活动。

成立啤酒知识馆。该项目是将目前
编写中的《啤酒与健康》《中国啤酒发展
史》项目进行整合，并加以条漫、短视频等
潮流的大众科普方式生动演绎，将啤酒
科普知识广泛地普及给消费群体，同时
为企业品牌科普宣传提供素材和理论支
持。同时，组建啤酒社会化培训体系和
师资团队，开拓消费者培训课程。

开展中国啤酒新文化运动之最美
工厂巡礼活动，将邀请知名行业KOL、
媒体代表以及拍摄团队走进工厂观摩，
深度交流，搭建生产企业与消费者的对
话与沟通平台。同时，完成啤酒行业形
象、品牌文化素材积累，用于制作线上
直播、线下啤酒嘉年华以及啤酒文化跨
界活动等展示和传播内容。

共有十五位来自于啤酒企业及跨
界合作单位的首届研究院顾问委员
受邀参会，就中国啤酒趣味研究院的
未来工作方向和可引入合作的资源
进行深入交流，共同表示希望以研究
院成立为契机，打破啤酒业领域壁
垒，探寻文化合作边界，通过多领域
合作赋能啤酒产业，共同助力啤酒品
类优势文化传播，打造更多、更具影
响力的跨领域的现象级 IP 活动和传
播内容。

中国啤酒趣味研究院在京成立
多项跨界合作项目正式发布

□ 本报实习记者 闫 利

“颜值经济”下，消费者对美容产品的
了解从品牌深入到成分，胶原蛋白、烟酰
胺、透明质酸、益生菌、酵素等名词成为消
费者选购美容产品的因素。而在消费者健
康意识的不断提高中，养生与美容也不在
局限于外用产品，各种各样的口服美容产
品兴起。与此同时，众多零食也加入“美
容”行业，饼干、软糖、饮品等产品加入了消
费者耳熟能详的美容成分。

食品与美容产品跨界不断
智研咨询数据显示，2013—2015年

间，口服美容市场规模增长了31亿元。预
计未来中国口服美容市场将步入高速发
展期，2022年将达238亿元。庞大的消费
市场与年轻的消费群体也吸引着众多食
品行业品牌在美容跨界上不断探索。

可口可乐推出的γ-氨基丁酸胶原蛋

白肽植物饮品，蒙牛联名凝纯的胶原蛋白
肽果冻，百草味的玫瑰胶原蛋白软糖，钟
薛高联名小仙炖的燕窝流心雪糕，格力高
联名自然堂推出百醇烟酰胺礼盒……

消费者对于食品企业推出的具有“美
容”功效零食接受度如何呢？

日前，记者在北京市丰台区多家超市
的零食售卖区并没有看到标有美容成分的
零食产品，部分超市售卖的饮品标有美容
滋补功效。在京客隆超市，购买奶制品的
消费者向记者表示并不了解口服美容零
食，在超市中也基本没有见过相关的产
品。记者随机采访了多位消费者，他们大

多对美容零食充满好奇，并愿意尝试。购
买饮品的陈女士说，不论产品效果如何，零
食加入了美容成分本身的创新点就很吸引
人，要知道一些外用的护肤品都很难在短
期内达到其宣传效果，对于这些美容零食
来说，尝鲜已然足够，并不会苛求功效。

相比于线下超市鲜现的美容零食，线
上购物平台上的产品则是百花齐放。10
月19日，记者在某平台搜索“口服美容”

“美容零食”，搜索结果中除了常见的冲
剂、胶囊外，不乏有饼干、糖果的踪影。在
格力高官方旗舰店，记者注意到，其百醇
烟酰胺礼盒总销量为14875件，产品配料

表中的最后一个为烟酸（烟酰胺），每份的
48克中含量为1.06毫克。产品宣传中提
到烟酸（烟酰胺）有助于维持皮肤和粘膜
健康。消费者对于产品的评价中提到“既
可以保湿又能吃的烟酰胺与香醇饼干棒
的结合”“尝试新口味”，对于产品中加入
了烟酰胺后是否能产生功效并没有成为
消费者的关注重点。

口服美容产品零食化发展
众多消费者熟悉的食品品牌在推出

的创新产品中不断与美容跨界。相比于
传统的口服美容产品，兼具了两个行业特

色的美容零食对消费者来说具有更大的
吸引力。口服美容产品也不再拘泥于传
统的胶囊、片剂、丸剂等，兼具各种零食形
态的产品受到了消费者的关注和喜爱。

《口服类美容产品市场洞察报告》显
示，仅9.81%的消费者会选择口服美容冲
剂，八成消费者会选择小包装、糖果状的
口服美容产品，也更喜欢经过调味处理的
（如水果味）的产品。口服美容产品正呈
现零食化的趋势。

业内人士认为，未来可能会出现四类
口服美容公司：强调功效性的本土保健
品、传统中式滋补品快消化、护肤品品牌、

食品功能化。随着食品品牌不断加入，口
服美容产品在零食化方向不断探索。相
较于传统形态的口服美容类产品，消费者
对于偏向零食方向的美容产品包容度更
大。在产品功效上的追求低于各类专业
美容护肤品。

杭州荟养健康管理有限公司创始人
苏茜表示，口服美容食品呈保健品快消化
趋势。对于“可食用”美容产品的消费者
来说，以饮品为基础的产品时继片剂、胶
囊后最受欢迎的形式。含有植物萃取成
分、胶原蛋白、高维生素等成分并兼顾口
感的复合配方越来越受到消费者喜爱。
口服美容产品在快消化的道路上有着自
己的优势。诸如胶原蛋白等名词已成为
大众熟知的概念，相关产品在办公室、就
餐、运动等场景都可食用，专利技术、复合
配方等消费者自行获取并不容易。但在
发展过程中产品面临着的品牌逻辑、风味
调试、品类归属等难点也有待解决。

美丽想要“吃”出来

烟酰胺、胶原蛋白融入零食新配方

法院公告栏
徐东彦：本院受理原告王清乐诉你、赵
凤琴、闫全玉追偿权纠纷一案，现依法
向你公告送达民事起诉状副本、应诉
通知书、举证通知书及开庭传票。自
本公告发出之日起经过 60 日即视为
送达，提出答辩状的期限和举证期限
分别为公告期满后的 15 日和 20 日
内。定于举证期满后第 3 日上午 8 时
30 分（遇节假日顺延）在宛城区人民
法院公开开庭审理，逾期将依法缺席
判决。

河南省南阳市宛城区人民法院
贵州共创建设劳务有限公司、贵州共
创建设劳务有限公司深圳分公司：本
院受理江苏奥庆劳务有限公司诉你们
建设工程施工合同纠纷一案，现依法
向你们公告送达起诉状副本、举证须
知、举证通知书及开庭传票。自公告
之日起经过 60 日即视为送达。提出
答辩状和举证期限分别为公告期满后
的15日和30日内，并定于举证期满后
的第 3日下午 2时（节假日顺延）在本
院第十三法庭开庭审理，逾期则依法
缺席判决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
谢静：本院受理高业亮诉你民间借贷
纠纷一案，现依法向你公告送达起诉
状副本、举证须知、举证通知书及开庭
传票。自公告之日起经过 60 日即视
为送达。提出答辩状和举证期限分别
为公告期满后的15日和30日内，并定
于举证期满后的第3日下午2时（节假
日顺延）在本院第二十八法庭开庭审
理，逾期则依法缺席判决。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
任祥林：本院受理原告刘立考诉你民
间借贷纠纷一案，已经审理终结。现
依法向你公告送达（2020）苏 0812 民
初 2083 号民事判决书。自公告之日
起 60日内来本院领取民事判决书，逾
期则视为送达。如不服本判决，可在
公告期满后 15 日内向本院递交上诉
状及副本，上诉于江苏省淮安市中级
人民法院。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
王继强、徐燕：本院受理原告张伟诉你
们追偿权纠纷一案，已经审理终结。
现 依 法 向 你 们 公 告 送 达（2020）苏
0812 民初 1017 号民事判决书。自公
告之日起 60 日内来本院领取民事判
决书，逾期则视为送达。如不服本判
决，可在公告期满后 15日内向本院递
交上诉状及副本，上诉于江苏省淮安
市中级人民法院。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
王继强、徐燕：本院受理原告周永诉你
们追偿权纠纷一案，已经审理终结。
现 依 法 向 你 们 公 告 送 达（2020）苏
0812 民初 1018 号民事判决书。自公
告之日起 60 日内来本院领取民事判
决书，逾期则视为送达。如不服本判
决，可在公告期满后 15日内向本院递
交上诉状及副本，上诉于江苏省淮安
市中级人民法院。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
张义学：本院受理的原告李书香诉你
买卖合同纠纷一案，已审理终结。现
依 法 向 你 公 告 送 达 本 院（2020）冀
0433民初 814号民事判决书。限你自
公告之日起 60 日内来本院领取民事
判决书，逾期视为送达。如不服本判
决，可在公告期满后 15日内向本院递
交上诉状及副本，上诉于河北省邯郸
市中级人民法院，逾期本判决即发生
法律效力。

河北省馆陶县人民法院
左建明：本院受理的原告任雪娟诉你
离婚纠纷一案，已审理终结。现依法
向你公告送达本院（2020）冀 0433 民
初 1230 号民事判决书。限你自公告
之日起 60 日内来本院领取民事判决
书，逾期视为送达。如不服本判决，可
在公告期满后 15 日内向本院递交上
诉状及副本，上诉于河北省邯郸市中
级人民法院，逾期本判决即发生法律
效力。

河北省馆陶县人民法院
王春莉：本院受理原告贺高伟与你们
买卖合同纠纷一案已审结。现依法向
你 们 公 告 送 达（2019）冀 1081 民 初
6228 号民事判决书。自公告之日起
60日内来本院胜芳法庭领取，逾期视
为送达。如不服本判决，可在公告期
满日起 15 日内向本院递交上诉状及
副本，上诉于河北省廊坊市中级人民
法院。逾期发生法律效力。

河北省霸州市人民法院
苏小兵（苏兵）、商丘市信誉建筑工程
有限公司：本院受理周学爱、刘为领诉
你们建设工程施工合同纠纷一案，已审
理终结。现向你公告送达 (2020)豫
1402民初5165号民事判决书。自公告
之日起60日内来本院领取民事判决书，
逾期视为送达。如不服本判决，可在公
告期满后15日内，向本院递交上诉状及
副本，上诉于商丘市中级人民法院。逾
期本判决即发生法律效力。

河南省商丘市梁园区人民法院
杨东星：本院受理原告鹿邑县法姬娜
置业有限公司诉你追偿权纠纷一案，
现依法向你公告送达（2020）豫 1628
民初 1643 号民事判决书。自公告之
日起经过 60 日即视为送达。如不服
本判决，可在公告期满后十五日内向
本院递交上诉状及副本，上诉于河南
省周口市中级人民法院。特此公告。

河南省鹿邑县人民法院
刘世炎、王志霞、张涛、王丽、王志梅、
崔建军：本院受理原告中国邮政储蓄
银行股份有限公司临漳县支行诉你们
金融借款合同纠纷一案，已审理终
结。现依法向你们公告送达本院
（2020）冀 0423 民初 1902 号民事判决
书，限你们自公告之日起 60日内到本
院民事审判庭领取判决书，逾期则视
为送达。如不服本判决，可在公告期
满后 15日内向本院递交上诉状，上诉
于邯郸市中级人民法院。逾期本判决
即发生法律效力。

河北省临漳县人民法院
陈士勇：本院受理原告中国邮政储蓄
银行股份有限公司临漳县支行诉被告
武静伟、程敬叶、周云龙、武静敏、许随
仲、王可芹、马清波及你金融借款合同
纠纷一案，已审理终结。现依法向你公
告送达本院（2020）冀0423民初1903号
民事裁定书，限你自公告之日起60日内
到本院民事审判庭领取裁定书，逾期则
视为送达，本裁定即发生法律效力。

河北省临漳县人民法院
陈士勇：本院受理原告中国邮政储蓄
银行股份有限公司临漳县支行诉被告
周云龙、武静敏、武静伟、程敬叶、许随
仲、王可芹、马清波及你金融借款合同
纠纷一案，已审理终结。现依法向你公
告送达本院（2020）冀0423民初1905号
民事裁定书，限你自公告之日起60日内
到本院民事审判庭领取裁定书，逾期则
视为送达，本裁定即发生法律效力。

河北省临漳县人民法院
杨谨腈：本院受理的原告叶懿敏诉你
及沈力民间借贷纠纷一案，已经审理
终结。现依法向你公告送达本院
（2020）豫 1502 民初 2764 号民事判决
书。自公告之日起 60 日内来本院领
取民事判决书，逾期则视为送达。如
不服本院判决，可在公告期满后 15日
内，向本院递交上诉状及副本，上诉于
信阳市中级人民法院。逾期本院判决
即发生法律效力。

河南省信阳市浉河区人民法院
四川省隆昌市普润镇瓦窑村7组的陈
代林：本院受理原告张祖文与你离婚
纠纷一案，本院现已审理终结。因你
下落不明，依照《中华人民共和国民事
诉讼法》第九十二条的规定，向你公告
送达（2020）川 1028 民初 1304 号民事
判决书。自本公告发出之日起，经过
六十日，即视为送达。如不服本判决，
可在公告期满后十五日内向本院递交
上诉状及副本，上诉于四川省内江市
中级人民法院。

四川省隆昌市人民法院

2020 年 9 月 26 日上午，北京石油

化工工程有限公司志愿者们，走进神

木市社会综合福利院，慰问看望这些

特殊的孩子们，为他们送去爱心和温

暖。志愿者一行带着学习用品、水果

食品等礼物来到福利院，在该院院长

刘万一的陪同下，大家参观了院内的

基础设施，详细了解孩子们的日常管

护照料、生活和学习情况。期间，榆神

能化乙醇项目副主任田平汉、安全经

理丁元生以及志愿者们，跟孩子们围

在一起，或与孩子们手牵手，或亲切问

候，现场其乐融融，让他们感受到社会

大家庭的温暖。虽然孩子们不善言 语，但他们诚恳的表情和脸上绽放的

笑容足以表达他们的感激之情。

奉献一份爱，温暖一片心。北京

石油化工工程有限公司志愿者们纷纷

表示，在抓好自身发展的同时积极开

展公益活动，要将这样的慰问活动持

续下去，将这份爱心传递下去，希望通

过自己的行动，让孩子们能得到更多

的关爱。

田平汉表示：“这次活动是我们石

油化工工程有限公司爱心教育的一部

分，通过这次活动，我们看到孩子们得

到了教育和关爱，同时也看到他们生

活的环境很好。今后我们还会组织员

工和志愿者，经常去关心爱护他们。”

公益是一盏灯，照亮了一颗颗善

良的心，关爱儿童是善行最美的诠

释。此次北京石油化工工程有限公司

走进福利院“送温暖，献爱心”活动，更

希望能凝聚更多的社会各界爱心人士

的热情和力量，为孩子们带来更多的

温暖和关爱。 （祁峰 马蓉）

爱心慰问福利院 浓浓关怀暖人心
——北京石油化工工程有限公司给福利院送温暖
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上坤物业荣获中物协多项奖项 优质服务赋能宜居生活
9 月 29 日，中国物业协会颁布中国物业

管理企业系列榜单，其中上坤物业管理有限

公司（以下简称“上坤物业”）荣获“ 2020物业

服务成长性领先企业”、“2020 特色物业服务

品牌企业-宜居匠心社区”和“2020 物业服务

企业综合实力 500强第 264名”三个奖项。

上坤物业成立于 2012年，现已成立上海、

苏州、杭州、合肥、武汉、佛山等分公司，服务

内容涵盖综合体、写字楼、高端住宅等诸多领

域。

多年来，上坤物业精细化服务、专业化管

理的可持续发展模式得到了业内的广泛认

可，此前接连斩获“2019特色物业服务品牌企

业”、“上海市诚信承诺 AA 级企业”等荣誉。

此次再获中物协三大奖项，体现了业界对上

坤物业服务与管理水平的持续认可。

秉承“四零四度”两大原则

做宜居生活的守夜人

繁华都市，车水马龙。如果说家是每个

人生活的避风港，那么物业管理则是家的守

夜人。一栋好房子除了应该具备为业主提供

舒适空间的基本功能，也应该具备优质物业

管理商的服务支持。

过去，上坤集团深知物业管理对承载都

市美好生活的重要意义，上坤物业应运而生，

并将守护业主舒适生活的责任牢刻在心。当

下，随着品牌升级的推进，上坤物业为自身的

服务划定了全新的标准，并将其概括为零打

扰、零距离、零障碍、零死角的“四零原则”和

有温度、有深度、有速度、有风度的“四度原

则”。

“四零四度”两大原则体现上坤物业对于

自身肩负实现宜居生活责任的清晰认知，上

坤物业坚信服务是一切的基础，并始终以居

住地为原点，以生活者为根本，不仅提供对物

业的管理，更以服务满足于客户，做广大业主

宜居生活的守夜人。

今年疫情期间上坤物业的表现是其服务

赋能宜居生活的有力体现。在疫情期间，上

坤物业持续对各案场、社区公区及商户户内

实施全方位消毒措施。红树湾上坤物业服务

中心更是考虑到许多业主未能及时采购，提

前抢购了一批口罩，免费发放给急需的业主，

并贴心地为孩子准备了儿童口罩，受到了业

主们的一致好评。上坤物业表示，作为一家

专业的物业公司，面对疫情责无旁贷。

无论在何种艰苦条件下，上坤物业始终

坚持贯彻上海市物业管理行业协会精神，积

极配合营造“有信者荣、失信者耻、无信者忧”

的行业氛围，强化企业的社会责任感，时刻本

着诚信自律、依法经营的服务理念，为广大业

主提供良好的服务，坚守自身的宜居理想。

服务升级永远在路上

争做优质物业服务商

2012 年，上坤物业以更近的距离全方位

守护业主的“宜居生活”落地上海。经过多年

的发展，上坤物业紧跟上坤集团全国布局战

略步伐，如今立足上海、深耕长三角、布局华

南和西南区域，专注于自身核心竞争力的发

展，快速响应市场需求变化进行外拓，相继与

河南旭坤、安泰信集团等公司达成合作协议，

通过资源整合发挥协同效应。

伴随上坤集团开启“3+X”全国化布局战

略，深耕聚焦更多一二三线强城市，上坤物业

的服务理念将全面移植到更广阔的地区。目

前，上坤集团已成功布局上海、浙江、江苏、湖

北、安徽、广东、河南七大核心区域，随着上坤

物业宜居品质的落地践行，更多地区尤其是

二三线地区的物业管理和服务水平将得到显

著提高，城市人群将得到更为优越舒适的物

业服务体验。

除了在拓展业务布局上取得积极成果，

上坤物业在自身的服务升级中不断迭代。随

着上坤物业全面开展服务优化提升与市场拓

展，形成规范化、标准化、智慧化的物业服务

体系，通过赋能宜居物业、智慧物业，全方位

满足客户需求，实现“为宜居而来，让幸福延

续”的美好体验。

例如，出于对时代科技进步和业务差异

化的思考，上坤物业实现了从传统物业到智

慧物业的升级。通过利用智能服务机器人、

可视化运营监护平台、无人机巡逻、人脸识别

系统等智能科技，从生活细节、社群活动到社

区安保等方面打造全方位智慧服务，让智慧

家居深入生活内，为业主提供安心保障。

服务升级道路永无止境，不满足现有成

果、不断追求给业主带来更好服务，是每一家

优质物业服务商应具有的态度。2020年同时

是上坤集团三五计划的开局之年，上坤物业

也被纳入三五计划战略体系当中。未来，上

坤物业将以提供更贴心完善的全周期物业服

务，争取获得更高的客户服务满意度，让服务

成为上坤宜居产品的重要组成部分。
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