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图片新闻

9个新职业发布
其中2个新职业与区块链相关

本报讯 7月6日，人社部联合国家市场监管总局、国家统计局正式向社会发

布“区块链工程技术人员”“城市管理网格员”“互联网营销师”“信息安全测试员”

“区块链应用操作员”“在线学习服务师”“社群健康助理员”“老年人能力评估师”

“增材制造设备操作员”9个新职业。同时，三部门还发布了“直播销售员”“互联网

信息审核员”等5个工种。

清澈的江水，翠绿的群山，白云缭
绕，沁人心脾——如诗如画，这是河南
省淅川县的真实写照。

靠山：满眼都是“摇钱树”

淅川电商产业园里，“黄金哥”正指
挥着工人往大卡车上装货，忙得满头大
汗。他抑制不住内心的喜悦，兴奋地告
诉消费日报记者：“我通过网络销售签
订了大笔合同，截至目前，已经超额完
成了上半年1000万的销售计划。”

“黄金哥”叫黄峰，原来在郑州打拼，
看到家乡这几年出台优惠政策鼓励打工
青年回乡创业。懂网络、会策划的黄峰，
选定了家乡的毛堂黄金梨作为主打产品
网上销售，如今找他的客商络绎不绝。

淅川县把生态产业发展融入脱贫

攻坚工作中，做好短线、中线、长线规
划。其中，短线发展食用菌、蔬菜、小龙
虾、中药材和光伏及生态助力贷产业；
中线发展软籽石榴、杏李、大樱桃、油牡
丹等生态林经套种产业。

老城镇农民刘根太原是当地出了
名的贫困户，根据当地政府出台的帮扶
政策，他贷款 5万元，通过土地流转的
方式，承包了 20亩荒坡，种植杏李，套
种经济作物，还养了大鹅。当地政府不
但全额为贷款贴息，还多次提供技术培
训，极大调动了他的积极性。2017年，
他一举脱贫，今年干劲更足了，自信地
预测能收入15万元。

靠水：一江碧水尽“黄金”

“北京人都吃上了俺的大闸蟹！”这

是淅川县被称为渠首“蟹王”寇元钦经
常挂在嘴边的一句话，话中透着自豪和
责任。

寇元钦在马蹬镇寇楼村养大闸蟹，
吃着丹江鱼、喝着山泉水长大的大闸蟹
个大膏足，乘着现代化的交通工具，获
得了北京消费者的认可。目前，他这个
养殖基地年收入 2000多万元，带动了
300多户贫困户增收。

寇元钦今天的成就，得益于淅川
县的“长线规划”，即生态产业发展融
入脱贫攻坚工作，依托生态和人文旅
游资源，做大做强旅游业，实现可持续
发展。

淅川县是南水北调中线工程的源
头，如何围绕着得天独厚的水资源，作
出大文章，一直是萦绕在淅川县领导们
心头的大事情。

他们以创建丹江湖国家5A级景区
为龙头，构建环丹江湖旅游圈，把贫困
户嵌入旅游链条精准脱贫。截至目前，
淅川县建成乡村旅游示范村 36个、乡
村旅游示范园 28家、农家乐 500家，旅
游从业人员3万多人，年接待游客达到
500余万人次，带动人均增收1500元。

靠创意：“凤凰古寨”换新颜

大石桥乡横沟村的贫困户雷铁红，
春节期间收获了 18 万元旅游“大红
包”。原来，在 2016年初，当地政府以

“凤凰古寨”破题，依托生态环境和保存
完好的原始村落，发展乡村旅游。横沟
村成立合作社，贫困户以扶贫小额贷款
入股分红，财政全额贴息，农户吃上了

“旅游饭”。
2014年，中国淅川薇薇新娘文化

传媒有限公司总经理赵新敏回家乡，成
立了凤凰毛竹种植合作社，除了种植毛
竹外，还种植果树。经过几年的发展，
这里已经成了当地一个独具特色的旅
游佳地。去年“国庆节”，全村接待游客
2万余人次。当地村民都说是赵新敏
靠一个创意唤醒了“凤凰古寨”。

靠特色：农产品深加工成主角

截至目前，淅川县已认证无公害农
产品16个、绿色食品32个，绿色食品基
地面积 3.7万亩、地理标志基地面积 12
万亩；78种农产品在北京市21家连锁超
市、600家直销店销售，总量过万吨；库区
沿线新培育8个新景点、36个示范村，吸
引多个高规格体育赛事落户。

在冷链上，新建大容量冷库12个，
30多万亩林果“后顾无忧”；在深加工上，
福森集团等抬起“龙头”，发展饮料、香菇
酱加工等项目十余个；在销售上，引进阿
里巴巴、京东等知名电商，县、乡、村三级
电商服务体系基本建立。

随着京淅对口协作的深入开展，淅
川县越来越多的绿色有机食品伴随纯净
的丹江水源源不断送到了北京，渠首“生
态农产品”名号逐渐打响，在构筑起库区
生态防护带的同时，也使淅川人鼓起了

“钱袋子”。
淅川县委书记卢捍卫坦承，与省内

先进地区比，淅川短板很多，但坚持绿色
发展、水清民富这条路不会变。

（李跃武 陈科举）

本报讯 7月 6日，海关总署发布重
新修订的《中华人民共和国海关对海
南离岛旅客免税购物监管办法》，对海
南离岛旅客免税购物加强监管。《监管
办法》规定，违反监管规定的离岛购物
旅客三年内不得享受离岛免税购物政
策，并可依照有关规定纳入相关信用
记录；构成犯罪的，将依法追究刑事责
任。该《监管办法》将于 7月 10日起施
行。

就在 7 月 1 日，《关于海南离岛旅
客 免 税 购 物 政 策 的 公 告》已 正 式 实
施。《公告》明确，离岛旅客每年每人免
税购物额度为 10万元，不限次；旅客购
买商品超出免税限额、限量的部分，照
章征收进境物品进口税；具有免税品
经销资格的经营主体可按规定参与海
南离岛免税经营。

《公告》除了将免税购物额度从每
年每人 3 万元提高至 10 万元，将离岛

免税商品品种由 38种增至 45种，取消
单件商品 8000 元免税限额规定外，还
强调加强事中事后监管，明确参与倒
卖、走私的个人、企业、离岛免税店将
承担的法律责任。

此次发布的《监管办法》正是对上
述《公告》的具体落实。商务部国际贸
易经济合作研究院国际市场研究所副
所长白明表示，《监管办法》是为堵住
一些容易出现的漏洞，比如代购等从
中牟利的行为。“离岛免税设立的目的
主要是为了建设海南国际旅游消费中
心，免税相当于国家给消费者让利，如
果只是为了买来赚差价，让代购牟利，
那么国家的政策就变味儿了，容易破
坏市场经济的正常发展秩序。所以要
管住，要规范。”

《监管办法》规定，离岛免税商店
应当在免税品入库前，按照海关要求
登记免税品电子数据信息。

在免税品销售监管方面，离岛旅
客每人每年免税购物额度、免税商品
种类及每次购买数量限制等，按照《公
告》相关规定执行。离岛免税商店应
当严格按照离岛免税政策规定的销售
对象、品种、数量和金额等销售免税
品。超出年度免税购物额度、限量的
部分，照章征收进境物品进口税。

在免税品提离监管方面，要求离
岛免税商店应当按照海关监管要求将
离岛旅客需提取的免税品施加封志，
并提前运送至提货点。在离岛旅客提
取前，离岛免税商店应当确保已售免
税品外部封志完好。

在市内离岛免税商店或在离岛免
税网上窗口购买了免税品的旅客进入
隔离区后，应当在提货点办理所购免
税品的提取手续。此外，离岛免税商
店应当检验离岛旅客有效身份证件、
搭乘运输工具的凭证等无误后交付免

税品。
《监管办法》规定，以牟利为目的

为他人购买免税品或将所购免税品在
国内市场再次销售的；购买或者提取
免税品时，提供虚假身份证件或旅行
证件、使用不符合规定身份证件或旅
行证件，或者提供虚假离岛信息的等
情形，由海关按照相关法律法规处理，
且自海关作出处理决定之日起，三年
内不得享受离岛免税购物政策，并可
依照有关规定纳入相关信用记录。

组织、利用他人购买离岛免税品
的资格和额度购买免税品谋取非法利
益构成违反海关监管规定或者走私行
为的；离岛免税商店有违反海关监管
规定行为或者走私行为的，由海关依
照《中华人民共和国海关法》和《中华
人民共和国海关行政处罚实施条例》
的有关规定予以处理；构成犯罪的，依
法追究刑事责任。

本报讯 为指导规范餐饮食品营养信
息标识，近日，国家卫健委公布了《餐饮食
品营养标识指南（征求意见稿）》，其中明
确提出，菜单上应标明营养成分表等营养
标识，且不得夸大餐饮食品的营养作用，
不得明示或暗示治疗疾病的作用。

《餐饮食品营养标识指南（征求意见
稿）》适用于各类餐饮服务和集体食堂制
作并提供给消费者的餐饮食品的营养标
识。其中提出，营养标识内容应当主要标
示在菜单、官方网站、官方公众号等载体
上。能量值和营养素含量值应以每份或
每 100g/100mL 餐饮食品中的含量值标

示。同时，餐饮食品营养标识信息应清晰
醒目，并鼓励对所有餐饮食品进行营养标
识。自助取用食物和展示用食品，应在食
品旁边标示营养信息。菜单上鼓励声明

“一般人群每日能量需要量为2000kcal，
控制能量摄入就可以控制体重”和“成年
人每日食盐摄入量不超过5克（相当于钠
摄入不超过2000mg），低盐（低钠）饮食可
以防止高血压”。此外，在餐饮食品营养
标识的管理方面，指南提出营养标识应当
真实、客观，不得虚假，不得夸大餐饮食品
的营养作用，不得明示或暗示治疗疾病的
作用。

本报讯 中国企业在5G国际标准制
定中的话语权和影响力不断增强。记者
昨天获悉，三大运营商已主导 31项 5G
新技术标准的制定，涉及移动性增强、超
级上行核心标准等关键标准领域，将有
利于 5G在高铁场景和远程驾驶等领域
的发展。

在日前进行的国际标准组织 3GPP
的会议上，5G最新R16版标准宣布冻结，
标志着 5G第一个演进版本标准正式完
成。刚刚确定的R16标准中，中国移动提
交了技术提案3000余篇，主导完成15项
技术标准制定，包括高铁场景性能提升、

应对大气波导的远端站干扰消除等；中国
电信主导完成10项技术标准制定，包括
非公共网络组网、移动性增强、5G性能指
标定义与增强等关键标准领域；中国联通
在R16标准化中提交技术提案 1000余
篇，主导完成6项技术标准制定，包括从
5G到3G的语音业务连续性、4G和5G基
站一致性架构演进等。5G标准从R15到
R16经历了两个版本和4年时间，目前整
体完成度约为30%。5G标准制定还有大
量未完成的工作。记者获悉，5G的R17
标准研究课题已于2019年12月确定，预
计将在两年内实现冻结。

为促进非物质文化遗产的保护、传承和发展，河北省廊坊市在市群艺
馆设立非遗展厅展示“燕京八绝”等非遗展品，展现非遗传承人的高超技
艺，同时让群众近距离领略非遗魅力。

图为7月4日，河北省级非遗传承人缑建辉（左二）在廊坊市群艺馆展
示雕漆工艺品。 李晓果/摄

违规者禁三年 海南离岛免税打监管“补丁”

河南淅川县把生态产业发展融入脱贫攻坚工作中，着重发展生态农产品深加工

特色产业护航百姓小康路

《餐饮食品营养标识指南（征求意见稿）》公布

近距离感受近距离感受““燕京八绝燕京八绝””非遗技艺非遗技艺

本报讯（记者 史晓菲）日前，中国口腔清洁护
理用品工业协会在其官方网站发布《关于<化妆品
监督管理条例>颁布后牙膏管理方式的说明》，《说
明》称，“6月29日，《化妆品监督管理条例》公布后，
部分消费者、从业人员、媒体对牙膏管理的方式存
有误读。”因此进行三点说明。

第一，《条例》第一章第三条所称化妆品的定义
中不包含牙膏，意指牙膏不属于化妆品。

第二，《条例》附则第七十七条规定，牙膏参照
有关普通化妆品的规定进行管理，参照管理的具体
办法由国家药品监督管理部门另行制定，国家市场
监督管理部门审核、发布。

第三，牙膏的具体管理办法和配套细则现正由
国家药品监督管理部门拟订中，有关牙膏产品、牙
膏用原料、牙膏功效宣称等将会在管理办法和配套
细则中予以明确。个别媒体以《条例》为据解读牙
膏某类功效宣称不在新条例允许范围内系误读。

目前，全行业拥有《牙膏》《牙膏用原料规范》
《口腔清洁护理用品通用标签》《功效型牙膏》《口腔
清 洁护理用品分类和术语》等五六十项国家或行
业及团体标准，涉及原料、生产、标签、功效、检测方
法等内容。

中国口腔清洁护理用品工业协会理事长相建强
认为，这些标准除注重理化指标要求外，对安全性指
标的要求越来越高，比如铅、砷含量以及菌落总数等，
旨在保护消费者身心健康。相建强介绍，我国牙膏
产品质量稳定且不断提高，获证企业产品合格率从
95%升至99%，甚至达到了100%，产品安全性问题得
到有效控制。

中国口腔清洁护理用品工业协会发布的数据显
示，我国共有100家左右企业获得了牙膏生产许可
证，全行业年产牙膏63.96万吨，合63.96亿支（100克
装）；以云南白药、黑人、高露洁、佳洁士、中华、舒适
达、狮王、舒克等为代表的位列前20的品牌，市场占
有率达到了80%以上。得益于监管、标准和自律，近
年来，国产品牌牙膏市场占有率不断提高，市场占比已超过了外资品牌。其中，云南白
药牙膏凭借在功效方面的独特表现，是销售值最高的品牌。为增强竞争力，国产牙膏致
力于创新，特别是在特有的中药牙膏等功效型产品上发力，并力争通过技术攻关，用全
塑可回收利用包装替代铝塑包装，加速行业环保可持续发展步伐。

相建强认为，随着《条例》的实施，特别是有关牙膏管理办法的出台，牙膏生产将
采用生产许可证和备案制双重管理，特别是后者，它要求企业提供配方、工艺、标准
及出厂检测报告等，不仅强化了监管，还将增强企业是质量安全第一责任人的意识，
促使他们更好地把控质量和安全。而功效型牙膏的宣传问题，也有望从行业标准要
求上升到法律法规层面予以规范和管理，这对行业来说是件好事。

据介绍，功效型牙膏宣称问题一直备受社会关注。《条例》发布之前，依照2008年
发布的《功效型牙膏》行业标准要求，对于基本功能，如清洁口腔、减轻牙渍、清新口
气、维护牙齿和牙周组织（含牙龈）健康等，企业可以直接宣称；对于防龋、抑制牙菌
斑、抗牙本质敏感、减轻牙龈问题、除渍增白、抗牙结石、减轻口臭等，需取得相应的
功效验证报告后可以进行相关的宣称。“这一点，与《条例》第七十七条的规定一致。”
相建强说。
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