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龙头房企尽管对万亿级的家居市
场觊觎已久，但碧桂园、恒大、龙湖等
头部和腰部企业近年加速抢滩，显然已
经开始动摇传统家居行业原有的生态
结构。

一场突如其来的疫情，几乎让所有
家居企业都跌入了销售寒冬。有数据
显示，今年一季度全国规模以上建材家
居卖场累计销售同比下降了 53.45%。
而南方产业智库监测的欧派、索菲亚、
尚品宅配等多家龙头企业前三个月营
收和净利润均出现大幅下滑。

龙头企业如此，占据全行业八成以
上的中小企业就更加是首当其冲。有
分析称，今年的疫情将加速家居行业的
洗牌，在全装修时代，企业的转型升级
已迫在眉睫。

一季度家居行业营收普遍下滑

家居是公认的大行业，整个上下游
产业链连结的细分市场多如牛毛，大众
最广为熟知、数量占比最大的就是各类
家居卖场和零售企业。除此以外，还包

括家装建材、家居定制、家用纺织、智
能家居等。据企查查数据显示，截至
2020年 4月末，我国家居行业关联企业
注册量已突破 345万家，而目前在业存
续就超过 100万家。

不过，受疫情等外围因素冲击，今
年一季度家居企业可谓压力重重。从
南方产业智库监测的欧派、索菲亚、尚
品宅配等多家龙头企业公开发布的业
绩数据来看，除我乐家居等个别企业营
收和利润同比增长为正外，其他绝大部
分企业均出现营收和利润大幅下滑的
情况。其中龙头企业欧派家居一季度
营收 14.30 亿元，同比下滑 35.09%，净
利亏损 1.02亿元，同比下滑 210.3%；索
菲亚营收 7.63亿元，同比下滑 35.58%，
净 利 亏 损 0.17 亿 元 ，同 比 下 滑
115.48%；尚品宅配营收 6.69亿元，同比
下滑 47.46%，净利亏损 1.56亿元，同比

下 滑 589.26%；志 邦 家 居 营 收 3.26 亿
元，同比下滑 21.19%，净利亏损 0.45亿
元，同比下滑 241.27%；金牌厨柜营收
2.67 亿元，同比下滑 3.93%，净利增长
0.06亿元，同比下滑 66.49%。

大行业小企业的整体格局未变

事实上，一季度是房地产传统的销
售淡季。作为高度依赖房地产行业新
房装修来拉动销售的家居行业，在历年
的前三个月业绩都说不上亮丽。加上
今年受疫情影响，许多卖场和零售企业
为了限制人流都关闭了线下实体店，一
些家制定制企业亦因为社区封闭管理
的影响而无法进入楼盘开展业务，从而
导致销售大幅下滑。

因而，部分受访企业告诉笔者，随着
房地产等相关企业积极推进复工复产，

家装和家居消费也已逐步恢复正常。尤
其是随着楼市的回暖，一季度受到疫情
压抑的需求正在重新释放，相信二季度
整个家居行业的业绩必将大幅好转。

在过去 20 多年来，中国的家居行
业一直处在稳步发展的轨道上。根据
中装协统计，中国的家装、建材、家居
市场（简称“泛家居”）规模合计达 4.43
万亿元。尽管近几年建材家居卖场受
到线上阻击而呈现流量下滑的趋势，但
是家居行业的整体规模仍在稳步增长。

不过，高速发展的同时，国内的泛
家居行业也存在小散乱和低价竞争激
烈的痛点问题。近年来，随着网络电商
和整装定制的崛起，以及VR等新技术的
应用，一些龙头企业开始不断尝试用新
的商业模式来整合零散的家居市场，然
而，“大行业小企业”的整体格局依然未
变。

企业转型升级迫在眉睫

有观点认为，技术含量不高、准入
门槛太低是造成当前国内家居行业企
业良莠不齐、鱼龙混杂的局面。一旦外
部经济形势和环境出现变化，中小企业
将首当其冲。

据有关机构统计，中国家居行业成
规模的生产企业里边，员工在 300人以
下的占据了八成。近年来，随着房地产
的增速放缓，家居行业的产能过剩将日
益突显。在零售端，宜家等龙头企业已
连续几年出现增速下滑的现象。

2020年，一场突如其来的疫情，正在
对国民的居住价值理念产生颠覆性的影
响。在安全、健康、智能等新价值理念的
引领下，健康住宅、智能家居、绿色家居
即将成为家居行业未来的主要发展方
向。与此同时，房地产企业“闯入”家居

行业引发的“鲶鱼效应”，也在加快行业
的洗牌速度，一些长期依赖恶性竞争来
获得生存空间的中小企业将逐步被淘汰
出去。

值得注意的是，今年全国两会，政府
工作报告明确提出要推动智能家居、全
面推进“互联网+”，打造数字经济新优
势。在业内人士看来，这实际也为建材
家居行业未来的发展指明了方向。

有分析称，中国家居行业的全装修
时代已经来临。今后，对市场起主导作
用的家居企业，很可能开始转向开发商
或提供全套定制服务的互联网家装公司，
从而绕开传统家居卖场。而面对家居消
费结构不断分层化、个性化以及销售模式
要求线上线下融合发展的形势巨变，企业
必须尽快找到新的解决方案去满足市场
日益多元化和人性化的消费需求。南方
产业智库则分析指出，面对疫情的冲击和
行业的洗牌，国内的家居企业在“大鱼吃
小鱼式”的优胜劣汰的新生态环境下，要
想立稳脚根，赢得更多的市场空间，无疑
要抓住政策和行业的新机遇尽快推动自
身的转型升级。 （南方日报）

□ 本报记者 陆 俊 文/摄
北京怡海家园小区物业管理处最

近收到了多起小区居民投诉，让物业管
理处的人员疲于应付。居民们投诉的，
是小区的装修业主，要么是在休息日装
修噪音太大，要么是装修废料影响了其
他业主，污染了小区环境。物业管理处
的负责人在小区业主群里无奈地说：

“最近小区装修的人家突然多起来了，
有的楼里，竟然有三、四家一起开工装
修，问题都短时间集中爆发了，物管处
的人到处协调，真的是忙得不可开交。”

天猫家装商品一天卖出超过8万件

今年以来，由于疫情影响，小区封
闭管理，对家装行业造成了很大损失。
很多业内人士预测，疫情过后，家装行
业将迎来爆发式增长。随着当前全国
疫情逐步得到控制，业内期盼的家装消
费热潮，和预测的一样只是迟到，没有
缺席？而最近几天北京出现的疫情反
复，会不会对已经迟到的家装消费带来
拖累？

如何确认家装消费的回暖？首先

从电商大数据可以看出比较明显的变
化。“6·18”是最近一段时间最受关注的
网上消费热点，“6·18”的数据，直接可
以反映出家装消费的变化。据记者了
解，天猫“6·18”正式开售以后，一个小
时的时间，许多家装建材品牌的销售

额，就超过去年的全天。其中，林氏木
业、居然之家、源氏木语等一些主流品
牌一天的销售额，超过了亿元。据天
猫“6·18”首日数据显示，一些主流的
家装产品销售额大增，如智能晾衣架
同比超过 700%、壁挂式坐便器同比超

344%、智能浴室镜同比超 300%，而天
猫精灵 IoT智能家装商品卖出超过 8万
件。

可以看出，受疫情影响，很多家装
企业和建材商家进军线上，借助线上
购物大平台的促销活动，合力推动家
装消费。

京东装修服务成交额同比增长164%

京东的数据也显示家装消费迎来
了较大增长。“6·18”首日，京东家装建
材类产品前 1 小时同比增长超 150%。
其中，“6·18”第一天，京东线上装修销
售火爆，装修服务全天成交额同比增
长 164%。京东装修联盟品牌承诺“环
保不达标全额退款”，吸引了广大装修
客 户 ，一 天 的 成 交 额 同 比 增 长 了
100%，而全屋定制一天的成交金额同
比增长 300%。

分品类来看，智能马桶一体机当
天成交额同比增长 180%，智能浴室镜
成交额同比增长 190%。智能防盗门
成交额同比增长 10 倍，智能开关插座
成交额同比增长超 200%，智能窗帘电
机成交额同比增长超 300%。

此外，五月份上海举办了首个大
规模消费活动“五五购物节”，家装行
业作为“五五购物节”的重大消费领域
之一，齐家网等互联网家装平台，大力
配合推动家装消费，获得大量线上订
单，业绩和用户迎来大幅度增长。

进入旺季还是暂时爆发？

业内人士认为，最近一段时间，全
国的居民小区陆续解封，家装公司可
以进入小区施工，压抑许久的装修需
求迎来一波爆发。

但是，这波装修热是借助“6·18”大促
销带来的一波短暂的消费热潮，还是一次
持续性，长时间的消费增长？ 对于家装
行业来说具有重要的意义。

业内专家表示，今年由于受疫情
影响，很多家装公司业务都陷入了停
滞，特别是一些中小企业，如果再等不
到 旺 季 的 来 临 ，就 要 面 临 倒 闭 的 境
地。如果家装行业就此迎来复苏，进
入持续性的消费旺季，家装企业数量
和行业格局不会出现大的变动，如果
只是昙花一现的消费热潮，那家装行
业可能要重新洗牌了。

近日，笔者从四川省经信厅获悉，四
川省市场监督管理局、省住房和城乡建设
厅、省经济和信息化厅联合印发了《关于
四川省绿色建材产品认证实施方案的通
知》。文件指出四川将成立省绿色建材产
品认证推进工作组，同时设立认证推进技
术委员会，进一步加快绿色建材产品推广
应用。

据了解，我国是全球建材生产和消费
大国，建材产业已经成为我国国民经济的
支柱产业，2019年建材工业规上企业完
成主营业务收入5.3万亿元。长期以来，
建材产业发展方式仍较为粗放，难以满
足建筑节能、绿色建筑和装配式建筑，以
及新型城镇化建设更高水平发展的需
要。质量认证是市场经济条件下加强质

量管理、提高市场效率的基础性制度。
《认证方案》的出炉旨推进实施绿色

建材产品认证制度，对健全绿色建材市
场体系，增加绿色建材产品供给，提升绿
色建材产品质量，引导绿色消费，促进建
材工业和建筑业转型升级具有重要作
用。

据相关部门介绍，《认证方案》鼓励四

川省绿色建材标识评价机构申请认证机
构资质及绿色建材产品认证资质，鼓励我
省认证机构申请绿色建材产品认证资质，
鼓励已获得绿色建材评价标识的建材生
产企业申请绿色建材产品认证，鼓励绿色
建材产品标准创新。

同时，四川经济和信息化厅负责根据
各认证机构上报的绿色建材产品名单，建

立并公布全省绿色建材产品名录，培育绿
色建材示范产品和示范企业，并联合省住
房城乡建设厅，根据市场需求加强与下游
用户衔接，在政府投资工程、重点工程、市
政公用工程、绿色建筑和生态城区、装配
式建筑等项目中优先使用绿色建材，推动
当地绿色建材产业加快发展。

在监管上，四川将对涉事企业、认证
机构、检验检测机构在绿色建材产品认证
活动中出现的违法违规行为依法进行处
罚，处罚结果还将纳入诚信系统，及时对
外公布。

近日，笔者走
进河南许昌市魏都
区庞庄社区棚户区
改造的拆迁现场，
只见一台挖掘机正
趴在渣土堆上，长
臂挥舞，把大块建
筑垃圾，一铲一铲
倒入不远处的再生
设备内。大块建筑
垃圾经过破碎、去
除杂质、筛分、输送
等工序，就直接变
成了再生骨料。再
按比例添加水泥、
水、添加剂等辅助
材料，进行快速充
分搅拌，最终得到
再生产品——水稳
成品料，可直接用
于铺设路基。

在许昌市，建
筑垃圾资源化利用
早已实现。在生产
车间，建筑垃圾经
粉碎、加工，“变身”
为规格不同的再生
砖。而今，许昌建
筑垃圾资源化又取
得新突破，河南首
套就地“吃”渣土设
备问世，建筑垃圾
在拆迁现场就可

“重生”。
这套“吃”渣土

的“大胃王”长度横
跨数十米，由黑、
白、橘黄三种颜色的设备组成，可随时拆
卸转移使用。

“我们研发的这套设备称为建筑固
废就地再生成套设备，能把建筑垃圾吃干
榨净。”河南德通固废再生装备技术有限
公司执行董事孟超说，用建筑垃圾还可以
做成再生混凝土、再生环保砖、再生干粉
砂浆等再生产品。

孟超介绍，以往建筑垃圾转化利用，
需要把建筑垃圾运输到生产车间，在装车
卸车、路上运输过程中其实也会带来污
染。用了这套可随时拆卸安装的设备，就
地取材，就地消化，实现变废为宝，有效避
免了在运输过程中，产生道路扬尘、尾气
排放等二次污染，真正实现了无废化处
置。

“大胃王”上的振动搅拌设备，背后
还隐藏着一项先进技术：在搅拌时，进行
每分钟1500次高频振动，使物料进入颤
振状态，提高物料匀质性、耐久性。使用
这一增效节能技术，可节省水泥5%以上，
缩短搅拌时间30%以上。

“振动搅拌是我们的技术核心，也是
保证再生产品质量的关键所在。”孟超说，
我们原本以为这项技术只适用于高标号
混凝土，后来发现也适用于再生料。建筑
垃圾“重生”过程中，如果搅拌不均匀就会
造成大量浪费。

“建筑垃圾资源化的最大收益，还是
生态效益。”孟超指着一大片拆迁工地说。

目前，许昌每年能“重生”600多万吨
建筑垃圾，可节约土地上千亩，也间接减
少了矿山开采。为支撑“无废城市”试点
建设，探索用好建筑垃圾循环利用这个

“金矿”，今年 4月 1日，许昌市发布实施
《建筑垃圾再生集料道路基层应用技术规
范》，填补了河南省内地方标准空白，为该
市建筑垃圾再生集料推广应用提供实施
依据，也进一步完善了建筑垃圾资源化利
用的标准体系。 （大河网）

入夏的长沙，又到了吃小龙虾的
季节。小龙虾虽好吃，人们吃完却要
面 对“ 一 盆 龙 虾 半 盆 壳 ”的 海 量 垃
圾。 近日，长沙理工大学交通运输工
程学院的吕松涛教授研发团队公布了
一项新技术，将耐高温的小龙虾壳变
废为宝，掺入沥青制成耐高温的建筑
材料。

将小龙虾壳洗干净、磨成粉、掺入
沥青……据该研发团队介绍，这一技
术 看 似 简 单 ，但 已 经 过 大 量 试 验 论
证。目前这一技术已在国际知名期刊

《Journal of Cleaner Production》上 发
表，还申请了国家发明专利。

许多网友纷纷表示这就是学霸和
吃货的距离。还有网友好奇螃蟹壳是
不是一样可以派上用场。

据悉，龙虾壳制成耐高温建材的
第一步：对龙虾壳进行清洗、去油、烘

干处理。
第二步：将处理后的虾壳进行研

磨，得到粒径≤0.15mm的粉末。
第三步：将龙虾壳粉末掺入加热

融化后的基质沥青，经充分搅拌后得
到龙虾壳粉改性沥青。

去年 6月的一个夜晚，长沙理工大
学交通运输工程学院吕松涛教授和团
队师生在结束了一天紧张的科研学习
后，相约去学校东门吃夜宵。小龙虾
是大家的“最爱”，席间吕松涛忽然抛
出问题：“龙虾壳经过 200℃以上的高
温油爆后还能完好无损，说明其高温
性能相当不错，如果把它用到基质沥
青里面是不是能提高沥青的高温性能
呢？”

就这样，团队成员夏诚东博士带
着郭燕鹏、胡隆两名硕士开始了将龙
虾壳“变废为宝”的旅程：首先将经过

清洗、去油、烘干处理的龙虾壳进行研
磨，得到粒径≤0.15mm 的粉末，然后将
其加入加热融化后的基质沥青，并经
充分搅拌后得到龙虾壳粉改性沥青。
大量反复的试验检测证明，掺入龙虾
壳粉可以有效改善沥青的高温性能。

回忆这次吃出来的“意外收获”，
夏诚东不无感慨：“基于在道路路面材
料方面的长期研究工作基础，这个项
目在技术攻关方面是比较顺利的，但
是收集龙虾壳废料、清洗龙虾壳的过
程非常‘痛苦’，经常一蹲就是大半天，
常常都是汗流浃背。”眼下又到了吃小
龙虾的旺季，团队成员都很开心：“今
后我们吃小龙虾时可以说是在为科研
做贡献了。”

目前，团队的这一成果已在国际知
名期刊《Journal of Cleaner Production》
发表并申请了国家发明专利，所开发的

道路新材料龙虾壳生物沥青（bio-as⁃
phalt）对于提升传统路面材料性能、减少
生物废料对环境的污染等具有重要的意
义；同时使看似没有关联的学科——生
物学和食品科学技术与交通运输工程得
到了一次完美的结合。

据了解，该研究团队还将在龙虾壳
沥青混合料低温性能、疲劳性能、试验
路铺设等方面持续进行深入研究，让
龙虾壳这种常见的“废料”的功能更好
地发挥出来，真正做到变废为宝。

（红 网）

迟到的家装热潮来了？

龙虾壳制成耐高温建材
长理工研发团队：灵感来自夜宵摊

四川积极推进绿色建材产品认证

全装修时代行业洗牌加剧
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