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中国家具协会是世界家具联合会
主席单位，世界家具联合会作为世界
家具行业组织的领头羊，承担着推动
世界家具产业区域健康、可持续发展
和国际家具行业交流合作、实现共同
繁荣的重要作用。近期，为了更好地
了解、把握新冠病毒疫情对世界家具
行业带来的影响和各国家具行业当前
面临的实际情况，中国家具协会联合
世界家具联合会各成员国开展了“全
球家具业发展情况调查活动”，目前
已经进行了俄罗斯和德国的家具行业
情况调查。“全球家具业发展情况调
查活动”完成之后，将根据调查结果，
形成《世界家具联合会 2020 展望报
告》，并按照国别或地区陆续发布。

作为世界家具联合会主席单位，
中国家具协会积极推动世界家具行业
的 国 际 交 流 、产 能 合 作 、信 息 共 享
等。今年，一场史无前例的新冠病毒
肺炎疫情席卷了全球，各行各业都遭
受了很大的冲击，家具行业也不例
外。疫情给家具行业带来的影响有哪
些？各国家具行业面临着哪些困难？
他们是如何解决这些困难的？了解这
些情况，可以增进国际家具行业的互
相了解，并相互借鉴发展经验。为
此，中国家具协会在世界家具联合会
会员的支持下，在各成员国之间开展
了这次全球家具业发展情况调查活
动，并号召各国家具行业组织和机构
调查、了解、分享本国家具行业的发

展现状与展望。
目前，“全球家具业发展情况调查

活动”已经完成了第一期俄罗斯家具行
业篇和第二期德国家具行业篇。俄罗
斯篇的内容由俄罗斯家具与木工加工
企业协会（AMEDORO）提供，中国家具
协会编译。俄罗斯家具行业情况调查
显示：2020年第一季度，俄罗斯家具产
量与销售额为8.31亿美元和18.46亿美
元，同比分别增长 10%和 5%。在全球
家具产业停滞的背景下，俄罗斯的家具
产业保持了增长，主要原因是新冠肺炎
疫情对俄罗斯的影响较晚，管控措施于
3月底才开始执行。受新冠疫情影响，4
月俄罗斯企业数量减少3%。调查还发
现，69%的参与者表示企业能维持的时
间不到两个月。

新冠疫情对俄罗斯家具行业的影
响还表现在哪些方面？据调查，疫情
发生后，俄罗斯所有门店和大型家具
商场在 3 月 30 日至 5 月 11 日停止营
业，家具零售额下跌 95%。此外，国家
性或大型公司的出口订单减少 70%以
上。三分之二的生产企业停产。

如何降低疫情带来的冲击？家具
企业为莫斯科的医院生产了大量柜
子、办公桌、架子等家具，这些家具进
行了一些改造，被称作“非标准”家
具。在短短的时间内，俄罗斯企业不
仅开发出了新产品，而且保证了产品
达标。

俄罗斯家具行业当前面临多重挑
战。比如企业货款违约的问题、家具
销售大幅下降的问题、家具配件进口
供应问题等。预计今年俄罗斯家具产
量同比下降 10%-15%以上，销售额下
降 20%以上。

德国家具行业的调查显示，今年
第一季度，德国家具行业产值 44亿欧
元，同比下降 2.6%。国际贸易方面，
出 口 值 为 17.5 亿 欧 元 ，同 比 减 少
5.1%，进口值为 21.2 亿欧元，同比减
少 3.9%。一季度模拟企业数量为 470
家，同比减少 1.5%，员工数量 83474
人，同比减少 1.7%。

由于新冠疫情影响，德国所需供
应链出现波动，意大利是受疫情影响
较为严重的国家，也是德国进口许多
原始零部件的主要国家。不过，并非
家具全产业链受到了严重负面影响。
包括科隆展在内的德国家具展一般在
1月和 2月举办，未受到明显影响。为
控制疫情，德国家具制造商采取了积
极的防护措施，零售商也制定了安全
方案来保护消费者和员工。这一时
期，网上销售量有所增加。以软垫家
具为代表的制造企业开拓了新的产品
线，比如口罩等医用产品。

整体来看，德国家具行业受疫情
影响并不严重。政府实施的“短时工
作制补贴”也发挥了重要作用。目
前，德国家具行业的供应链波动已基
本消除，主要问题在于需求端，国内
外消费还有待恢复。

未来德国家具行业会结合本次疫
情带来的经验进行改进。

“ 全 球 家 具 业 发 展 情 况 调 查 活
动”，调查并分享世界各国家具行业
的最近发展情况，让包括中国家具行
业在内的世界家具行业互相学习、借
鉴，抵御新冠疫情带来的冲击，对推
动世界家具行业尽快走出低迷具有重
要的意义。

□ 双 木

最近有一个消息引起了笔者
的关注：据《纽约邮报》报道，美国
的大型床垫制造商舒达—席梦思
在 新 冠 疫 情 下 受 到 了 严 重 的 打
击，导致该企业现在陷入了资金
紧缩的困境，推测该公司最早可
能在 7 月份耗尽现金，而不得不向
债权人出卖资产。有消息称，该
集团或将在下一季度或下半年进
行重组。

相信席梦思这个名字对于很
多中国消费者来说并不陌生，曾
经，席梦思就是弹簧软床垫的代
称，上世纪八九十年代，人们说软
床垫不说软床垫，说“席梦思”。

这样一个全民皆知的国际大牌，
现在遇到了困境，要出卖资产重
组，这对于中国床垫企业来说，是
不是一个机会呢？

当前，中国已经是家具制造大
国，但还不是强国，大部分的出口
家具都是 OEM,在国际市场上缺
少自己的品牌，这一直是中国家
具企业的软肋。但是，中国家具
的制造实力和品质却是很强的，
很多国际知名品牌的产品都是在
中国生产，可以说，中国家具走向
世界，万事俱备，只欠品牌。席梦
思 无 疑 是 一 个 国 际 知 名 的 大 品
牌，如果没有疫情的打击，估计不
会遇到这样的困境，而这次，要出
卖资产和重组，是一个难得遇到

的突变，对于中国床垫企业来说，
可以考虑入主这个品牌。虽然目
前的消息没有明确席梦思将如何
重组，中国企业是否可以参与，但
是，这是一个可以关注并争取的
机会。据笔者了解，席梦思在中
国有合作伙伴和生产基地，并且
中 国 市 场 是 其 很 重 要 的 销 售 市
场。对于席梦思的中国合作伙伴
来说，也是近水楼台，机会更多。

如果席梦思能够成为中国企
业主导的品牌，不仅这个曾经在
中国消费者当中深入人心的品牌
将更加发扬光大，而且企业也能
借船出海，直接以国际知名品牌
进入国际市场，比自己重新打造
国际品牌要节省得多。

□ 本报记者 陆 俊 文/摄
家具有古典家具、现代家具、实木家具、红木家具等众

多种类，但是“文玩家具”就比较新奇。日前，记者就在北京
南四环万达商场，看到了这种“文玩家具”。这种“文玩家
具”和一些玉石、珠宝、古玩、文玩摆在一起，但是占了很大
的面积，成为这个文玩店最引人关注的主打产品。

走进店里，记者发现，来浏览、选购“文玩家具”的顾客
还不少，有的仔细揣摩“文玩家具”的结构、制作工艺，有的
询问价格、材质等问题。记者仔细看了一下，这些“文玩家
具”以古典设计为主，古色古香，多用红木、金丝楠木等名贵
木材，造型典雅，工艺水平比较高。既不是传统的红木家
具、也不完全是古典家具。融合了现代艺术、工艺和古典风
格，造型，更具艺术性和观赏性，比较符合“文玩”的要求。

记者询问销售人员，这种家具为什么叫“文玩家具”？
她介绍，他们公司是制作、销售珠宝玉器，文玩和博古架、古
典案几等文玩用品的。后来引进的家具，采用名贵木材制
作，制作工艺水平高，造型雅致，针对的消费人群就是文玩
爱好者。所以定位为“文玩家具”，销售渠道也是和文玩结
合在一起，不走传统的家具城。

关于销售情况，这位销售人员表示，由于“文玩家具”比
较贵重，售价高，成交的数量不算多，但是单笔的金额很高，
整体的销售额比一般的文玩商品要高。

一位在现场看“文玩家具”的消费者告诉记者，他本来
是来看看文玩核桃和文玩挂件的，但是来了以后看见“文玩
家具”，觉得很喜欢，造型别致、优雅，真的和别的家具很不
同，就仔细了解了一下，但是还没有决定买哪一套，因为价
格有点贵，得好好比较一下。

记者了解到，这种“文玩家具”由于用材名贵、工艺水平
高，价格较贵，购买的人不仅当成自己喜爱的“文玩”，还会
把家具细心保养，传承下去，成为家庭的一种财富，在这个
角度上，“文玩家具”部分替代了名贵红木家具的角色。

业内人士认为，近几年，文玩市场比较繁荣，各种文玩
产业发展很快，成为一个很重要的消费市场。家具能够进
入这一消费市场，潜力是很大的。一般来说，购买文玩的
人，都是比较有闲、有钱的群体，只要是他们喜欢的东西，对
价格不是很敏感。如果“文玩家具”进入文玩市场，激发文
玩人群的消费欲望，将是家具行业的一个新“蓝海”。

2020年 6月 15日，由商务部流通
业发展司、中国建筑材料流通协会共
同 发 布 的 全 国 建 材 家 居 景 气 指 数
BHI 显示，2020 年 5 月份全国建材家
居景气指数（BHI）为 89.13，环比上涨
3.40 点，同比下降 24.12 点。全国规
模以上建材家居卖场 5 月销售额为
647.21 亿元，环比上涨 23.08%，同比
下降 30.88%。2020 年 1-5 月累计销
售 额 为 2107.69 亿 元 ，同 比 下 降
44.37%。

中国建材流通协会行业研究部
就本期 BHI 数据解读为，刚刚过去的
5月，建材家居的消费需求在“五一黄
金周”的带动下如期回归，全国建材
家居市场持续复苏，全国规模以上建
材家居卖场 5 月销售额为 647.21 亿

元，环比上涨 23.08%，与去年同期的
差 距 也 在 持 续 收 窄 ，同 比 下 降
30.88%。

数据显示，5月，同一产业链上的
全国建材家居市场同样保持平稳复
苏态势，环比 4 月清明节假期，复苏
趋势更加明显。但与去年同期相比
仍有较大差距，市场期待的“红五月”
行情并未原色呈现。

从 BHI 各指数来看：重点关注本
月“人气指数”，其值为 46.46点，环比
上涨 9.86 点，同比下降 156.95 点，说
明虽然 5 月各种消费券、节日促销手
段频出，叠加各地促消费政策的助
力，但市场客流量并未产生实际性修
复，深究其原因：“其一当然是疫情带
来的直接影响；其二，90 后、95 后本

就倾向于网上选购部分家具、软装及
家居用品等，‘亲自逛卖场’本就不是
这类消费群体的必须选项，加上疫情
加强了这类消费群体、增加了其他消
费群体的网购习惯，这对并未线上线
下打通的传统建材家居卖场带来巨
大冲击，进一步倒逼建材家居市场系
统性转型升级。”

据国家统计局与中国物流与采
购联合会发布的 5月份中国制造业采
购经理指数（PMI）为 50.6%，比上月
回落 0.2 个百分点，仍保持在荣枯线
上，但增速进一步放缓。随着国际疫
情的持续蔓延及国内疫情零星反弹
的压力，有可能对消费者信心和消费
需求持续释放造成一定影响，全国建
材家居市场恢复至疫前同期水平仍

需时日。建议企业做好长期备战准
备，先脚踏实地求生存，后战略转型
谋发展。

（北 商）

中国家具协会启动全球家具业发展情况调查
将根据调查结果发布《世界家具联合会2020展望报告》
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“重组”是个机会

5月份家居业持续复苏
BHI环比上涨3.4个点

□ 本报记者 陆 俊 文/摄


