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经济持续恢复 5月PMI保持在荣枯线以上

本报讯 中国物流与采购联合会、国家统计局服务业调查中心5月31日发布数据

显示，5月份中国制造业采购经理指数（PMI）为50.6%，较上月小幅下降0.2个百分点，

保持在50%以上，经济保持恢复性增长势头。从分项指数来看，市场需求保持回升，

企业复产保持稳定，就业活动也相对稳定。国务院发展研究中心研究员张立群认为，

5月份PMI小幅回落，但仍保持在荣枯线上，表明经济仍在持续恢复。

中国贸促会研究院于近日在京召开
“外卖业务促进餐饮业高质量发展”报告
发布会暨专家座谈会。记者在会上获悉，
外卖对餐饮业的收入贡献率显著上升。
在餐饮业总营收与总利润的增量中，分别
有75%和65%是由外卖拉动的。

会上发布的报告《外卖业务对餐饮业
高质量发展的作用研究》显示，外卖业务
对餐饮行业高质量发展的首要作用是培
养了消费者，从需求端为餐饮行业创造更
多的市场机会。餐饮外卖提供了新型餐
饮消费形式，扩大了商圈半径，创造了新
的餐饮消费需求。

中国贸促会研究院国际贸易研究部
主任赵萍指出，外卖业务对餐饮行业高质
量发展最直接的作用是促进餐饮业营收
和利润增长。研究结果表明，最近三年，
所有样本城市外卖对收入总额的贡献率
逐年增长，至 2019年已经达到 17.44%。
外卖业务正在改变着餐饮企业利润格局，
使餐饮企业在堂食以外，又打造了一个新
的利润增长引擎。

赵萍介绍，在餐饮企业的利润构成
中，外卖利润在餐饮企业利润总额中占比
持续上升。2019年，外卖对餐饮企业利润
增量的贡献同比增长56%。（经 参）

5月31日，满载着100个标箱国际合作防疫物资、百货商品的2020

年度第200列“义新欧”中欧班列从铁路义乌西站启程，驶往西班牙首

都马德里。

面对全球新冠肺炎疫情的严峻形势，浙江省义乌市自2月10日率

先开行了全国节后复工复产后的首趟“义新欧”中欧班列，由此全面恢

复常态化运行。至今为止，发送集装箱数同比增长了70%以上。

龚献明 摄

浙江义乌浙江义乌：：

今年第200列中欧班列启程

□ 本报实习记者 贾淘文

随着大健康意识的深入，年轻消费群体的饮酒
习惯发生转变，从“拼酒”变为助兴，从主角变成点
缀。在新消费习惯的驱动下，果味酒销量逐年增
长。据电商大数据机构的数据显示，2018年，阿里
平台上的预调酒与果酒类目销售额比2017年增加
154%。2019年虽放缓，但也达到了45%的增幅。

在果味酒产业快速发展的同时，也面临着产品
同质化现象严重、产品定位局限、技术标准空白等
因素影响。而今年10月1日即将实施的《果酒通用
技术要求》，将为果味酒产业的发展提供明确方向
与有力保障。

满足年轻消费群体需求

在《年轻消费者带来的酒类消费革命》报告中
显示，年轻人群酒精消费主要集中于低酒精品类。
相比较于辛辣、浓烈的传统白酒；饱腹感极强的啤
酒，年轻消费群体在酒类选择上更倾向于更加适
口、口味更加丰富的酒类产品，低酒精也满足了消
费者追求健康的消费心理。

记者走访市场了解到，近年来酒类市场上“果
味化”升级不断加速。果味白酒、果味啤酒、果味起
泡酒、果味鸡尾酒等产品，充分满足了年轻消费者
多元化的口味需求。

果味酒让很多没有饮酒习惯的年轻消费者，在
软饮和酒精之间找到了平衡。

消费者王小姐向记者表示：“年轻人的饮酒方
式更多的是追求饮酒过程中的情调和氛围，低度、
适口的果味酒，其饮用场景更加多元化，可以朋友
小聚，也可以一人独酌，更可以助眠，饮用方式轻松
随意，更贴近年轻人的生活方式。”

亟待破解的发展“瓶颈”

记者发现，目前果味酒销售持续升温的同时，
也面临着一些发展中的“瓶颈”。

首先，果味酒产品市场同质化现象凸出。记者
在多家电商平台浏览发现，线上销售的果味酒“网
红”品牌口味众多，包括桂花、荔枝、蜜桃、杨梅等口
味，但味型特色没有明显差异。以蜜桃酒为例，商家在产品的味型介绍上，只提供
了“低度、微甜、浓郁果香”等抽象描述，让消费者缺乏选择的判断。在产品包装
上，清一色的“小清新”“文艺风”，缺乏明显的产品辨识度，给消费者带来审美疲劳
和品牌认知等混乱。

同时，受传统酒文化的影响，果味酒的产品定位存在明显的局限性。曾经有
网友“吐槽”：“男性就不能喝果酒吗？”

5月31日，记者在北京某酒便利店走访。销售人员对记者说：“近几年，年轻
人选购果味酒的频次明显曾多。但是，果味酒的产品定位还是有些局限，很容易
被标签化。比如，青梅酒好多消费者就认为是‘日本酒’；蜜桃酒、荔枝酒会觉得是

‘女性酒’；而枸杞酒，就干脆被定义为‘药酒’了。建议果味酒的生产企业，通过一
些营销手段去破解‘脸谱化’的产品定位。”

此外，业内人士也指出，果酒酿造存在酸甜度难以掌握、发酵取汁难等问题，
同时单独栽培的酿造品种体系缺乏，导致果味酒品质参差不齐。虽然，一些一线
酒企纷纷投身果味酒产业，但是却没有完成对整个果酒产业的深度推进。他们在
白酒领域的技术优势，在果酒产业却明显“水土不服”。果酒的技术壁垒，很多大
牌酒企的产品尚且难以解决，其他小品牌就更不用说了。例如，前几年热播电视
剧《欢乐颂 2》中的“悠蜜”果酒，首年销售达 2.4亿，但因为产品口感不行，第二年
销售就萎缩了。

标准保障行业行稳致远

记者获悉，中华人民共和国工业和信息化部2020年第15号文件公告日前发
布。工业和信息化部批准《果酒通用技术要求》（QB/T5476-2020）行业标准正式
发布，并于2020年10月1日起正式实施。该标准是由中国农村技术开发中心（申
报主体）、西北农林科技大学、中国食品发酵工业研究院牵头制定，果酒产业技术
创新战略联盟、中国农村科技杂志社组织实施，全国酿酒标准技术委员会归口。
果酒企业和科研机构共18家、33人参与了起草。

据介绍，《果酒通用技术要求》标准的制定，摆脱了“葡萄酒标准”的束缚，填补
了我国果酒技术标准的空白，完善了
我国果酒产业创新体系；标准的制定，
重新规范定义果酒（除葡萄酒）的术
语、命名规则、产品分类、技术要求、分
析方法、检验规则，适用于果酒（除葡
萄酒）的生产、检验和销售；标准的制
定，有效推动了我国果酒产业向专业
化、多样化、高新化发展。
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餐饮业总营收增量超七成由外卖拉动

疫情之后乳企如何补短板

牛奶被誉为最接近完美的食品，乳
制品行业是关系到民生的重要基础性
行业。今年以来，突如其来的疫情打乱
了各行各业的节奏，也给我国乳制品行
业的发展带来严峻的挑战，乳制品行业
也采取了各种措施保障市场供应充足。

启动仪式上，国家卫健委食品安全
标准与监测评估司副司长张志强表示，
乳与乳制品是生活中不可缺少的重要
成分，科学研究表明，乳制品含有丰富
的营养物质，是优质蛋白质的主要来
源。不久前，全国卫生产业企业管理协
会、中国营养学会、中国奶业协会和中
国乳制品工业协会联合提出了《中国居
民奶及奶制品消费指导》，在推动合理
膳食、均衡营养的行动中，重点引导和
推动我国居民的乳品消费。

工业和信息化部消费品司食品处
处长李强介绍，目前我国经济社会加速
恢复正常，几个月以来被压抑的消费需
求正逐步释放，国内乳制品消费市场有
望迎来快速的复苏。面对今后良好的
市场前景，乳制品企业要坚持战略定
位，统筹做好常态化疫情防控，从原料
保障、技术研发、质量安全，品牌建设
等几方面着手，苦练内功，补齐短板，
向消费者提供品种丰富、品质优良、安
全放心的乳制品，满足人民不断增长，
持续升级消费的需求，真正实现我国乳
制品行业的高质量发展。

中国乳制品工业协会理事长、国际
乳品联合会中国国家委员会主席吴秋
林也表示，国以民为本，民以食为天，
食以乳为先。我国是乳业生产和消费
大国，要下决心把乳业做优做强，生产
出让人民群众满意、放心的高品质产
品，打造出具有国际性竞争力的乳业产
业，培育出具有国际知名度的乳业品
牌。

乳及乳制品成提升免疫力首选

乳业发展离不开市场需求以及乳
品的功能。保障健康需要营养干预、治
疗未发生的疾病，这个观点已成为国家
国际专家的共识。启动仪式上，多位专
家强调，乳及乳制品在平衡膳食，增强
人体免疫力中起着重要作用。

“我国是奶业大国，然而，目前人均
乳制品消费量较低，约为亚洲平均水平
的 1/2，世界平均水平的 1/3，因此，我们
仍需进一步提高乳制品的消费量。”中
国农业大学教授、中国工程院院士任发
政介绍，经济社会发展规律表明，人均
GDP超过一万美元以后，营养健康将上
升为居民的首要需求。因此，我国将全
面跨入食品营养健康发展的新时代，国
民对营养健康食品的需求巨大，乳品是
营养价值非常高的食品，是理想的蛋白
质供应食物，也是膳食中钙的最佳来
源。

中国营养学会理事长杨月欣也表
示，我国居民钙、维生素 B类的摄入量

不足，牛奶是增加优质蛋白、钙、维生
素B类的基础，在合理膳食中占有重要
地位。她认为，把牛奶融入日常的膳食
当中，提高钙和优质蛋白的摄入，可以
支持人体的免疫系统，保证家人和自己
的身体健康。

中国乳制品工业协会原理事长、国
际乳品联合会中国国家委员会名誉主
席宋昆冈认为，乳制品是多种营养物质
的良好来源，此外，他详细介绍了乳制
品中的营养成分、免疫作用，以及乳制
品的市场和消费等方面的知识。北京
市奶业协会会长、北京三元食品有限公
司董事长常毅，河北省奶业协会会长、
君乐宝乳业集团董事长魏立华也都表
示，奶制品是提升免疫力的首选食品，
近年来我国的牛奶消费有了增长，但人
均消费量仍然很低，需要全行业和社会
各界共同努力。

不要盲目相信国外代购奶粉

相比于成人饮用的各种乳品，婴幼
儿的营养健康更是牵动着每一个家
庭。与乳品最为密切的婴幼儿配方乳
粉一直都是行业社会关注的重点。

“奶粉是标准化生产，宝宝是个性
化生长发育。”中国乳制品工业协会婴
幼儿配方粉科学与营养专业委员会专
家委员韩军花表示，母乳是婴儿最好的

食品，任何婴幼儿乳粉配方制作都是以
母乳为基础，根据宝宝的生长发育需求
来设计。我国的婴儿配方食品标准是
全球最严的营养标准之一，对营养素的
要求非常全面。所以不管企业的配方
是如何改变营养素的含量，都必须在标
准范围之内，只要是正规产品，消费者
都完全可以放心使用。

对于家长海外代购婴幼儿配方乳
粉的现象，韩军花认为这是一种消费的
选择，没有对错好坏之分。但从营养成
分来看，不同的国家婴幼儿配方乳粉是
根据本国宝宝的营养需求来设置的，消
费者购买时需要注意这一点。此外，国
外代购的奶粉也并非 100%安全可靠，
她建议消费者不要盲目相信国外代购
奶粉，而且，现在国内正规注册生产下
来的产品都是合格的。

启动仪式上，中国乳制品工业协会
副理事长杨国超发布了《2020 年中国
奶商指数调查数据报告》。他介绍，疫
情促使公众和对喝奶更加重视，这将带
来乳制品消费量的增长，国家卫健委发
布《新冠肺炎防治营养膳食指导》，强
调了摄入乳制品对提升免疫力的作用，
同时，相关专家科普喝奶的好处，乳制
品被更多人纳入日常膳食，带来消费量
的刚性增长。乳制品科普要与时俱进，
让消费者关注和爱上喝奶，带动家庭健
康素养的提升。

2020世界牛奶日·全国乳品营养周活动启动

每日饮奶300克 你达标了吗？
6月1日，“2020年世界牛奶日·全国乳品营养周”线

上宣传活动启动。中国乳制品工业协会与国际乳品联合

会中国国家委员会携手国内外专家、行业组织以及企业

推出“天天乳制品营养伴一生”的主题活动，对乳及乳制

品相关知识和市场发展趋势进行了讲解。

据了解，今年世界牛奶日的主题是“每日饮奶300g

增强身体免疫力”。《中国居民膳食指南》建议每人每天食

用300g奶或等量乳制品，而目前我国居民饮奶达标率不

足3成。

□ 本报实习记者 闫 利


