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5月21日，全国两会在北京正式拉开
帷幕。在两会中提供服务保障的车辆不
但承担着两会代表、委员的接驳重任，更
代表了我国汽车制造业的实力与发展方
向。

作为中国客车制造业的龙头企业，福
田欧辉客车自 2005年开始服务全国两
会，今年依然作为“常驻代表”担纲服务保
障任务。
新能源+传统动力 双擎护航全国两会

今年共有31辆福田欧辉客车参与两
会服务保障工作，其中6台BJ6117纯电动

城间客车受北京市领导
指定，作为首都客运“绿
色名片”，服务于北京地
区代表和委员；25 台
BJ6120城间客车为其他
省市代表团提供接驳服
务保障。

2019年，福田欧辉
BJ6117纯电动城间客车
首次在全国两会中亮
相，便以出色的表现获
得了多方认可。福田欧
辉BJ6117系列纯电动城

间客车不但外形时尚、精致，性能、舒适性
及智能性等方面也极具竞争力：带电量可
达255千瓦时，最高时速100km/h，续航里
程达285km，性能大大优于行业内同类产
品；车内配备符合人体工程学设计的高端
仿皮材质座椅，能够为每一位乘客带来舒
适体验；搭载独有的福田智科 (iTink) 智
能车联网系统，以智能环保产品、智能运
营支持和智能人性服务，打造人、车、路的
一体化管理平台，让用户尽享智能客运。

福田欧辉两会护航保卫队中的主力
车型——BJ6120城间客车亦具有颇为丰

富的大型活动服务保障经验，也是欧辉客
车建厂的第一批新车型，并经过多次升级
迭代，历久弥坚。该产品造型简约，线条
流畅；车内空间宽敞舒适，具有良好的静
谧性；采用自主研发的 i-power动力技术、
e-AIR智能循环系统，为用户提供卓越的
中国客车价值体验。

绿色+品质 双轮驱动高质量发展
作为中国绿色客车领导者，福田欧辉

将“绿色化”视为企业发展的主要方向，也
是国内最早实现新能源公交车产品落地
使用的客车企业，自主研发的多项新能源
核心技术、产品，为公共交通出行环境的
绿色升级起到了积极的推动作用。

近年来，福田欧辉秉承“全天候 致未
来”的理念，驱动客车行业绿色、品质双升
级：在新能源客车领域持续发力，先后完
成了纯电动和氢燃料客车产品-30℃环境
下的极寒测试，打破了新能源客车产品的
低温禁区；不断完善新能源产品谱系，形
成混合动力、纯电动、氢燃料6—16米客
车全线覆盖的产品阵型，树立了绿色客车
的行业标杆；发起“品质发现之旅”活动，
引领客车行业品质提升。

面对年初突如其来的新冠疫情，福田

欧辉表现出了高度的社会责任感，主动担
当，第一时间布局健康产品研发，推出“超
级健康客车”解决方案，以包括测温拦截、
空气滤净、紫外抗菌功能在内的5大防护
系统，实现客运防疫无死角，以高品质的
健康客运环境，为疫情防控做出了积极贡
献。

福田欧辉一路走来伴随着国内、国际
重大活动、赛事的历练与考验：从2008年
北京奥运会到2009年的新中国成立60周
年庆典再到“一带一路”国际合作高峰论
坛、APEC峰会、G20峰会……福田欧辉以
一次又一次的以零故障、零失误的圆满表
现展现中国高品质客车风采。在庆祝新
中国成立70周年大会中，福田欧辉客车
以21辆“致敬”礼宾车、3辆主题彩车、2辆
地方彩车为祖国献礼，并提供了2310台
车辆用于外围服务保障，服务用车总量在
国内客车行业首屈一指。

在两会的服务保障工作中，福田欧辉
全力以赴，展现了中国客车“国家队”的强
大实力。未来，福田欧辉将不断以实际行
动迎接世界的瞩目与检阅，谱写民族客车
工业的恢弘史诗，为高质量发展添砖加
瓦。

5月 17日，中国副食流通协会正式发布《儿童零食通
用要求》团体标准（下简称儿童零食团标）。作为国内首份
关于“儿童零食”的标准，通用要求首次在营养健康和安全
性方面进行了系统的明确规定，从物理安全性、化学安全
性、生物安全性方面进行了细致规定。中国副食流通协会
会长何继红介绍，标准的目的是规范市场、提高效率，本项
标准的作用也是一样的，发布实施会对儿童零食市场的进
一步规范会起到积极作用。

作为标准起草单位，良品铺子也成为中国首个儿童零
食标准制定者。良品铺子认为：“随着儿童零食的标准公
布落地，将有望为儿童营养零食规划提供研发依据，制定
企业内的标准，树立行业标杆，支撑零食行业的健康发
展。”

据悉，由中国副食流通协会、农业农村部食物与营养
发展研究所、天猫食品、良品铺子股份有限公司（下简称

“良品铺子”）等单位联合制定的《儿童零食市场调查白皮
书》（以下简称《白皮书》）也于当日正式发布。

背靠儿童零食千亿元市场
《白皮书》显示，去年全球零食销售额高达 6,050亿美

元。中国儿童产业中心公布的数据显示，在 80%的家庭
中，儿童支出占家庭支出的 30%—50%，家庭儿童消费平
均为1.7万—2.55万元，儿童消费市场每年约为3.9万亿—
5.9万亿元。其中在儿童的日常消费中，零食是一项重要
的支出，而儿童也是零食市场最大消费群体之一。

根据QYResearch的《2018年全球儿童零食市场研究
报告》，预计从 2019年到 2023年，儿童零食市场预计将以
10%—15%的复合年增长率稳定增长。《白皮书》指出，国
家统计局数据显示，2019年末，全国大陆总人口达140005
万人，其中不满 16周岁的儿童人口数量为 24977万人，占
总人口的 17.8%。其中，2018年适龄学前教育及小学生
（3-12岁）数量约为1.59亿。

未来随着二胎政策的深入，预计未来我国儿童数量还
将持续增加，对应的儿童零食市场将有望达到千亿元规
模，而此前却长期处在无标准发展状态。针对这种市场状
况，天猫休闲零食行业负责人秋玥介绍：“儿童食品有
6000多亿元的市场容量，其中，健康零食需求将近千亿元
市场的规模，但是，行业缺乏代表性儿童食品品牌，这是巨
大的生意机会。”秋玥同时解释，天猫食品在过去一年中健
康品类增速很快，天猫会和符合要求的商家一起，将全产
业链打通，打造出B端的声势。

如何为1.59亿儿童研发零食？
“没有标准，何谈质量？没有标准，何谈放心？也因为

行业规范和标准体系有所
缺失，让儿童零食市场产
品比较混乱，更让消费者
产生了‘儿童吃零食不健
康’的认知。但实际上，儿
童在长身体阶段需要各种
营养，而且这些营养要与
他们的身体机能相匹配，
帮助他们健康成长，增强
体质，提升免疫力。只是
目前行业里对这部分的产
品研究非常有限。”良品铺
子 CEO 杨银芬在团标发
布会上说。

国家食物与营养咨询
委员会副秘书长孙君茂介
绍，中国儿童零食的消费
结构相较于发达国家，仍处于较为初级的阶段，部分儿童食品为增加口感加入多种
添加剂；部分零食打着“儿童”概念，但成分其实与普通食品成分无区别。“这也使得
部分家长对儿童食品的选择判断上有所欠缺。”

围绕这些问题，良品铺子着手起草的儿童零食团标，就是从儿童所需营养素及
食品安全出发，根据不同年龄段的儿童的营养需求，为儿童零食提供主要技术和意
见，包括：明确儿童零食的定义，对食品安全营养进行规定，对工厂提出了物理安全
性要求，在污染物方面提供数据和限值以及微生物限值等。

可以说，儿童零食团标填补了国内相关标准的空白，对于儿童零食相关企业在
研发应用、生产方面的指导性会更强。

以更高标准带领行业发展
为避免标准陷入执行难“怪圈”，同时也给消费者和行业带来借鉴，良品铺子在

起草团标时，就同步启动了儿童零食升级迭代，目前已经有 30款产品完全符合团
标。目前产品线主要包含饼干、果冻、功能型糖果、儿童鱼肠、牛奶等产品。

当然，这对良品铺子生产端也带来突破和挑战。杨银芬介绍，挑战主要来自三
个方面，包括研发思路、供应链端的突破和经营策略上的调整。

“儿童作为特殊人群，需求更精准，要想清楚儿童需要什么；对儿童零食工厂的
选择和管理更严苛；儿童零食与别的食品不一样，获得消费者信任是非常重要。”杨
银芬说。

此次参与团体标准制定的企业除了良品铺子以外，还有广东滨崎食品有限公
司、汕头市华乐福食品有限公司、宁波吉典健康科技有限公司、江苏微康生物科技有
限公司、广州永旺食品有限公司、阜阳健诺生物科技有限公司等。

孙君茂指出，“《儿童零食通用要求》团体标准是和企业共同来打造的，它一定在
市场上属于中坚力量，我们在产生研究标准的过程当中与企业并肩作战，并且面向
市场的需求，我们的工作要求一定是有巨大的生命力，对市场的规范具有非常重要
的作用。”

农业农村部食物与营养发展研究所副处长朱大洲表示，希望下阶段，儿童零食
的每类产品具体指标还会陆续出炉，比如对糖果类、奶制品等一一进行细分。

在成都，19个社区的3500户业主正
陆续享受到厨房排水管道清洗、油烟机
清洗、空调地垫清洁、地漏疏通以及消毒
杀菌等免费入户服务；在沈阳，13个社区
的20000平方米的地砖、23000万平方米
的地库被刷洗一新；在大连，5个社区的
630户业主家入户门被重新打蜡，光洁如
新。

自今年 4月以来，龙湖集团一年一
度的“善居计划”在全国22个城市的148
个项目陆续展开，以熟悉而又崭新的方
式走进百万“龙民”的生活。

后疫情时代的“善居计划”
“善居计划”是龙湖为业主提供的免

费专属增值服务，包括“社区冻龄”和“爱
家焕颜”两大专项行动。“社区冻龄”致力
于优化园区生态环境，打造常住常新的户
外交互空间；而“爱家焕颜”则旨在优化业
主居住感观，提升户内居住品质。聚合龙
湖集团的地产业务和智慧服务两大航道
资源优势，迄今，“善居计划”已持续开展
至第九年，往年累计投入超1亿元。

2020年初，因一场突如其来的疫情，
社区成为抗击疫情的第一道防线。而随
着疫情进入平稳期，社区进入了常态化
防疫的新阶段。本年度“善居计划”在延
续以往服务外，新增了多项公区消杀、专
业级入户消毒除菌类服务，在保持社区

“常住常新”的同时，也让业主生活更加
“安全安心”。

“社区冻龄”定格初时美好
曾经“青春可人”的社区经岁月磨

砺，不免会进入居住品质的下滑通道，业
主对他的心理预期同样也在不断下降。
但在龙湖，很多十年以上的老社区却在

“逆生长”。九年来，龙湖通过”善居计
划”不断为老社区养护翻新，新增公区功
能，让“龙民”们的家园定格在其初时的

美好的样子。
今年“社区冻龄”行动陆续在全国22

个城市的 126个项目展开，作为提升社
区大环境的统一行动，“社区冻龄”涉及
社区的环境美化、运动康体、便民福利、
儿童关怀、园区空间五大维度。例如，大
连水晶郦湾将羽毛球场及康体设施区域
塑胶地面进行全面翻新；广州天宸原著
会给园区扶梯加装雨棚；苏州狮山原著
针对地库排水沟容易滋生蚊虫问题给予
专业清理和消杀；天津天宸原著则将进
行园区整体环境美化改造……

“爱家焕颜”入户“焕”新家
保养不仅在户外，“爱家焕颜”更以

家庭为单位为“龙民”提供入户焕新服
务。活动推出清洁保养、排查检修、家电

清洗、消毒除菌、居家损失风险保障、房屋
财产风险保障、暴雨漏水保障等八大类服
务包。全国22个城市、148个项目的数万
户业主将免费享有油烟机清洗、地漏清
理、大理石保养、私家花园打理、高层玻璃
清洁、地板保养与打蜡以及健康义诊、磨
刀、沙发床垫除螨等便民服务。结合疫情
防控需求，入户服务前，所有工作人员需
先进行“自我消毒”，并戴好口罩、手套等
防护用具，确保业主安全安心。

此外，为更好提升“善居计划”的服
务品质，今年“爱家焕颜”行动面向广大
龙湖业主，在线招募 35000名“善居体验
官”，业主可通过龙湖集团官方业主
APP—U享家报名参加。成为“善居体验
官”后，将亲身体验从预约到入户服务的

全过程，并进行服务体验
评价，这些用户体验将反
作用于“善居计划”的服务
提升，形成良性闭环。

终生善待 持续满意
一向以品质著称的龙湖，很早就认

识到住宅并不是一售了之。如何让业主
在入住的“乍见之欢”之后，更能在社区
和家庭空间“久处不厌”，持久保持着新
鲜感和幸福感，这是龙湖投入大量资金、
人力、物力推行“善居计划”的初衷，也是
龙湖兑现“善待你一生”承诺的具体实
践。

龙湖希望，“善居计划”一方面能够
切实的帮助业主解决在居住过程中遇到
的问题，为他们提供持续的关怀和服务；

另一方面，通过经年不断地维护与保养，
社区可以历久弥新，业主的资产也能随
着时间的推移实现保值、增值。

包括“善居计划”在内的一系列贴心
服务，获得了“龙民”的高度认可。自
2009年以来的连续十一年，龙湖的物业
服务业主满意度均超过90%。在刚刚发
布的中国指数研究院 2020中国物业服
务百强企业测评报告中，龙湖智慧服务
排名综合实力第七，并荣获服务质量领
先、智慧服务领先、高端物业服务领先等
九项大奖。

本报讯（记者 樊春勤）5月20日，由
共青团陕西省委指导，西安市总工会、西
安市妇联、西安市公安局、华商传媒集团
联合主办的“西安等你华山论剑西凤酒
致敬英雄见证真爱”之“最美战疫情侣”
2020西安大型公益集体婚礼，在西安永宁
门文化庆典广场盛大举行。

每一块城砖都会铭记英雄的荣耀
“最美战疫情侣”2020西安市大型公

益集体婚礼在童声合唱的《我和我的祖
国》中拉开序幕。中国作家协会会员、陕
西省诗词学会常务副会长、西安市作家协
会副主席商子秦特别为集体婚礼创作诗
歌《永宁门前的特别婚礼》，千年积淀的宏
伟气魄见证战疫情侣的心手相牵：“每一
块城砖，都会把今天的盛典牢牢记忆；从
这里走进古城的传说，每一方基石，都会
把英雄的荣耀深深铭刻……”

作为婚礼上必不可少的求婚环节，
无论是医护人员、社区工作者、还是抗疫
保产的石油工人等等。在5月20日这一
天，他们只有一个身份，作为最心爱姑娘
一生守护者的新郎们，集体单膝跪地，举

起手捧花，发出共度一生的邀请：“亲爱
的，嫁给我吧。”当姑娘收下鲜花，紧紧相
拥，全场迎来喜悦的泪点时刻。来自西
安市高新医院泌尿外科医生丁宁、高新
医院血液净化中心护士韩增蔚夫妇、西
安市工业服务处的冯鑫、陈静文夫妇，作
为新人代表领读新婚誓言，嘹亮的誓言
响彻全场，幸福的人生篇章从此开启。

《真爱如期而至》抗疫爱情微电影全
球首映

当战疫英雄脱下战袍，穿上婚礼和
礼服四目相对，新婚誓言是婚礼上最动

人的环节，连巍峨的永宁门也
变得柔情似水。从宣誓、共饮
交杯酒到交换爱情信物，战疫
情侣离幸福又进了一步，这枚
为集体婚礼特别定制的“最美
战疫情侣”徽章，以西安城墙为
背景，“致敬英雄见证真爱”八
个字刚劲有力，象征这场特殊
时期下爱情的坚毅不屈。

共青团陕西省委副书记贾
琳在致辞中表示，当爱情遇到

疫情，正是有在场这些三秦好青年的负
重前行，才换得西安永宁。举办这场婚
礼，不仅仅是对抗疫情侣表示崇高敬意，
更是希望他们这种危难之时逆行而上的
榜样精神，引领更多的年轻人勇于担当、
顾全大局、敢于奉献。

作为本次活动的发起者之一，华山
论剑品牌管理有限公司党委书记、总经
理张周平在致辞中说，多年来，华山论剑
西凤酒努力践行“勇于进取、智慧通达、
敏而创新、仁怀天下”的品牌文化，大力
弘扬中国精神，在企业不断发展的过程

中勇担社会责任，每年用5000余万元公
益基金，帮扶、资助上万名贫困学子、留
守儿童、孤寡老人。今年，疫情发生以
来，在战疫英雄们的鼓舞下，华山论剑又
新增 1000万元专项医疗基金。同时策
划发起了“致敬英雄见证真爱”主题活
动，持续宣传战疫英雄情侣的感人事迹，
弘扬时代英雄的崇高精神。

以“战疫情侣”真实爱情故事为原
型，由抗疫一线情侣真人出演的《真爱
如期而至》——“最美战疫情侣”微电影
首映仪式在婚礼现场举行。一座城市，
一段爱情，一场全民抗疫的宅家日记，浓
缩成6分钟光影故事，令人动容，将整场
婚礼推向高潮。

“最美战疫情侣”在美丽古老城墙的
见证下，在西安永宁门永结同心。未来，
他们将继续奋战在各自岗位上，以家的
力量，守护这座城市的平安。“国评状元”
敬英雄，醇香美酒敬新人。华山论剑西
凤酒表示，祝福英雄情侣们的爱情、生活
和事业，如华山坚实恒久，如美酒历久弥
香。

5月10日，山东省委书记刘家义调研
了东平湖，提出了对东平湖保护开发要
求。东平县老湖镇居于东平湖发展的最
前沿，该镇按照《东平湖生态保护和高质
量发展专项规划》顶层设计，积极把老湖
的各项工作融入到东平湖保护开发的大
理念、大格局、大发展当中，明确“生态立
镇、农业强镇、文旅兴镇、康养富镇”战
略，全力争创乡村振兴齐鲁样板省级示
范区，不断将生态优势转化为经济优势，
努力把老湖打造成库区乡镇高质量发展
的示范。

全力全速推进社区建设
对于现已建成并完成搬迁入住的社

区，该镇完善提升配套设施，将风格、风
貌、环境融入东平湖生态保护开发中。
对于没有完成搬迁入住的社区，继续坚
持一线工作法，按照工作推进的时间表、

路线图、任务书，以求真务实的态度做好
群众工作，确保 6月底前社区涉及到的
所有群众完成搬迁入住，届时，4万多库
区群众将全部告别老旧村落，搬进新社
区，由农民向居民转变，群众思想观念，
生产、生活方式必将发生很大的变化，该
镇将遵循“共建、共管、共享”理念，不断
强化“为民、便民、利民”措施，着力加强
社区组织、资产、产业、服务四项融合，积
极探索建立区域化社区管理新模式，让
群众过上高品质的现代生活。

强势壮大绿色产业体系
该镇加大社区拆迁、复垦和开发力

度，把社区涉及到的旧村拆迁后腾空的
几千亩土地，尽快纳入东平湖高质量发
展规划中，实现土地资源的优化配置，形
成个头大、有影响力的大项目、好项目，
提高新增土地资源使用效益。并且加大

农业结构调整力度，引入市场主体，增上
大型田园综合体、康养等项目，实施农
业、林业项目工业化运作，一块土地，一
个项目，增加移民收入，让众多的无地移
民村共享发展“蛋糕”。该镇以东平影视
特色小镇建设为龙头，融入“山水圣人”
文化旅游、大泰山文化旅游，以东平湖、
水浒影视城等核心景区吸引力带动餐
饮、住宿等旅游要素发展，搞活夜间经
济，在吸引人、留住人上做文章。有机融
合山、水、林、田、湖、草、湿地、小镇、村
落，大力发展优质高效特色种植业、湖产
品加工业、医养健康、生态环保、商贸物
流业。同时，全力推进东平湖生态隔离
带建设，尽快交出“生态东平”建设的最
美生态成绩单，做好“生态＋康养”“生
态＋文旅”等文章，真正让老湖成为引领
湖区乡村振兴的排头兵、领头雁。

着力加强生态环境保护
生态环境保护功在当代，利在千

秋。刘家义在调研东平湖时强调，要把东
平湖打造成重要的水源调配地，对环境保
护提出更高要求，必须严守生态安全、环
境安全底线。该镇坚持生态第一、环保优
先，既要发展，又要环保，对破坏生态环境
的行为零容忍、坚决不开口子。同时以新
发展理念为指引，推动全镇上下形成绿色
发展方式和生活方式。在抓好水利设施、
社区污水处理设施建设基础上，倡导现代
文明理念和生活方式，切实抓好乡风文
明，以美丽家庭、五好文明家庭评选为抓
手，深入实施“四德工程”，全面整治“脏乱
差”，加强清洁保洁工作，做到垃圾日产日
清，永不懈怠、久久为功，让良好生态环境
成为人民群众获得感、幸福感的增长点。

（穆 雷）

福田欧辉以绿色品质彰显“常驻代表”强大魅力

“安全安心 常住常新”

龙湖集团全面启动“善居计划”

山东省东平县老湖镇：

践行绿色发展理念 推进老湖快速崛起

“最美战疫情侣”2020西安大型公益集体婚礼举行
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