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5月7日，浙江蓝炬星电器有限公司
与深圳安时达电子服务有限公司签订战
略合作协议，标志着蓝炬星与安时达进
入了全面战略合作期。蓝炬星电器总经
理钱松良、安时达业务负责人李伟共同
见证并进行了签约仪式。

深圳安时达电子服务有限公司成立
于 2015 年，是创维集团旗下全资子公
司。发展至今，在全国设有 29 个分公
司、191个区域服务中心，拥有8500多家
服务网点，20000 余名专业服务人员及
12000多辆服务专用车辆。

安时达致力于为消费者提供专业、
健康、安全的一站式到家服务。业务范
围涵盖家电安装维修、清洁保养、以旧换
新、家电租赁、上门送货、搬家等。凭借

智能高效的线上平台、完备的线下服务
网络、多元化的服务能力，安时达立志成
为中国领先的一站式到家服务提供商。

2020年，蓝炬星在“品质高于一切”
的品牌战略指导下，将以消费者需求和
集成灶市场发展趋势为导向。2020年是
安时达转型蜕变的攻坚之年，“求变、突
破”的思想恰与蓝炬星不谋而合。

此次强强联手，双方将牢固树立以
服务用户为中心的思想，秉承“品质高于
一切”的理念，坚守“专业化、智能化、平
台化”的发展方向。战略合作协议的达
成，也标志着安时达将为蓝炬星提供全
流程的售前、售中、售后一体化服务解决
方案，合力为蓝炬星用户提供更为优质
的各项服务。 （惟 安）

如何在红海市场上开辟蓝海的港
湾？海信电视率先给出了自己的答
案。

5月 15日，海信首款游戏电视 E75
正式全国首发上市，海信视像副总裁
王伟在现场表示:“我们想对中国 6.4亿
游戏玩家更好一点，基于游戏应用场
景和游戏人群的分析洞察，海信携手
战略伙伴京东推出游戏电视这一全新
细分品类”。

近年来面向游戏市场和游戏人群
的电视产品功能创新，从索尼到三星，

一直是外资巨头争抢的战略高地。作
为中国高端大屏电视制造者，海信首
款游戏电视E75的上市推出，又将给争
夺巨头化的游戏细分市场和品类创新
带来新的变化和机会。

海信发布的首款游戏电视，是中
国彩电行业首款“为游戏而生”的电视
新物种，这款产品不只是一台高画质
电视，也不只是一台游戏显示器，更不
只是一台游戏主机，而是一款全新的
游戏机物种。集“高配 120HZ+VRR，画
面流畅不伤眼、稳定不撕裂”，“强大的

MEMC 运动补偿，帧帧流畅、秒秒清
晰 ”，“3GB 运 行 内 存 、64GB 机 身 存
储”、还有“2.4G和 5G双网段WIFI”，实
现更快更稳定的网络传输与更大空间
的存储配置全面衔接，开启了一条中
国游戏产业大屏娱乐体验的新通道。

游戏作为人类最广泛、传承时代
最长的娱乐方式，在游戏的世界中，玩
家们所追求的是沉浸其中、酣畅淋漓
没有任何阻碍与迟滞的美好体验。这
也正是海信游戏电视技术和功能创新
的目标方向，从而当前可以为用户创
造的完美游戏体验。

众所周知，近年来在彩电市场上，
围绕游戏人群打造的电视游戏功能产
品不少，为什么海信这款游戏电视却
在未销先热，引发行业跟进和用户热
在于议？关键海信游戏电视 E75 立足
家庭游戏场景打造的新物种，使家庭
娱乐场景得到了很好的延伸。

海信电视一直有着高画质、高品
质的独特基因，此次推出配置 120HZ
高刷新屏幕、VRR可变刷新率技术、高
性能画质芯片以及广色域技术、杜比
音效技术和 3+64G 超大内存的游戏电
视，赋予“游戏电视”这个新品类独有

的功能优势和使用体验，真正树立起
中国游戏电视的行业标准。

今年，随着 5G 时代到来，电视大
屏游戏生态会让“电视+游戏机”的组
合快速进入“电视=游戏机”的新时
代。这意味着，电视本身就可以搭载
云游戏成为无需下载、打开即玩的“游
戏 机 ”。 海 信 游 戏 电 视 支 持 腾 讯
START 云 游 戏 ，不 仅 可 畅 玩 NBA2K
Online 2、FIFA Online 4 等热门游戏，
还不占用硬件内存,具有低延迟、低门
槛的优势。

此次海信电视推出游戏电视进军
游戏产业，正是看中游戏市场的商业
机会，以及大屏游戏时代的未来：目
前，全国游戏用户超过 6 亿，用电视玩
游戏的主机玩家今年将超过 2000 万，
未来增长空间巨大。

游戏电视是海信征战细分市场的一
个起点。近年来，立足全场景下的技术
创新和产品迭代，海信相继推出超画质
电视、激光电视、叠屏电视、社交电视、旋
转屏电视、游戏电视等一系列新品类，开
拓了视像赛道上一个又一个细分市场，
在显示无处不在、视像无处不在道路上
展开精心布局。 （里 涛）

近几年，在中国酒业协会的大力倡导下，“理性饮
酒”逐渐蔚然成风，成为了新风尚。事实上，“理性饮酒”
并非今时今日才有的产物，古已有之。只不过，古人所
说的“理”是“礼”，但其本质是近似的。

饮酒作为一种饮食文化，在远古时代就形成了一套
大家必须遵守的礼节。且制定饮酒礼节十分重要。尤
其在祭祀等场合，严肃的酒礼可以有效规范大家言行举
止，同时加强个人道德约束。这种礼（节），既是一种社
会政治制度的反映，又是伦理秩序的表现。它从饮酒礼
仪演变成为宴饮时的道德规范，把尊卑长幼这一套伦常
礼教制度贯彻在饮酒行为上，形成中国酒文化的明显特
征。而中国酒文化的形成，正是有赖于酒与“礼”、“德”
逐渐相联系的漫长过程，使人们对酒的认识由不自觉到
自觉，由饮酒无度到有度。

考古资料和文献资料证明，最迟在殷周时期，中国
酒文化已步入发达阶段。在《礼记·玉藻》明确记载：君
主与臣子宴饮时，酒器的摆放、喝酒的品种、君主赐酒和
臣子敬酒的礼仪规范严谨有序。古代饮酒的礼仪分为
拜、祭、啐、卒爵四步。酒宴上，主人要向客人敬酒叫酬，
客人要回敬主人叫酢，敬酒时还有说上几句敬酒辞。客
人之间相互也可敬酒叫旅酬。敬酒时，敬酒的人和被敬
酒的人都要“避席”，起立。普通敬酒以三杯为度。

可以说，《礼记·玉藻》中的相关记载，既体现了中国
酒文化的明显特征——把尊卑长幼这一套伦常礼教制
度贯彻在饮酒行为上，也明确了强调了饮酒的“度”——
普通敬酒以三杯为度，这与今日所倡导的“理性饮酒”可
谓是不谋而合。

而《诗经·小雅·宾之初筵》“宾之初筵，温温其恭。其未醉止，威仪反
反。曰既醉止，威仪幡幡。舍其坐迁，屡舞仙仙。其未醉止，威仪抑抑。
曰既醉止，威仪怭怭。是曰既醉，不知其秩。宾既醉止，载号载呶。乱我
笾豆，屡舞僛僛。是曰既醉，不知其邮。侧弁之俄，屡舞傞傞。既醉而
出，并受其福。醉而不出，是谓伐德。饮酒孔嘉，维其令仪。凡此饮酒，
或醉或否。既立之监，或佐之史。彼醉不臧，不醉反耻。式勿从谓，无俾
大怠。匪言勿言，匪由勿语。由醉之言，俾出童羖。三爵不识，矧敢多
又。”不仅讽刺了人们酒后失仪、失言、失德的种种醉态，并明确提出了反
对滥饮的主张，这同样与今日“理性饮酒”的主张不谋而合。

综上所述，“理性饮酒”自古已有之，且曾是中华民族引以为傲的中
国传统文化的一个重要组成部分，传承至今，因为种种原因，或被忽略，
或被遗忘，亟待我们重新去挖掘、整理，并使之焕发出应有的奕奕神采，
为我们提供取之不尽、用之不竭的智慧宝藏。

本报讯 （记者 樊春勤）5 月 18
日，以“同心聚能 红动中国”为主题
的西凤酒 2019年度经销商、供应商表
彰大会在宝鸡建国饭店隆重召开。

为响应国家疫情防控要求，本次
大会仅邀请了西凤酒全国经销商、供
应商代表和新闻媒体共 200多人参加
了会议。会议主要回顾总结了 2019
年西凤酒营销工作，表彰奖励一年来
为西凤酒市场发展做出重要贡献的
优秀经销商和供应商，并就进一步赋
能品牌开拓市场进行了再动员、再部
署、再安排。

陕西西凤酒股份有限公司副总
经理、营销管理公司总经理周艳花做
了题为《同心聚能谋发展，携手共赢
创未来》的 2019年度营销工作总结暨
2020年营销工作规划。她表示，2019
年是西凤营销工作创新转型的重要
节点，营销团队以“三轮驱动”模式实
现市场的专业化运营；以最优产品矩
阵赋能西凤品牌，实现产品结构优化
整合；同时加大各项市场基础工作的
落地执行，以样板市场建设推进全国
化战略布局；聚力营销模式转型升
级，多措并举，激发市场发展新动能；
同时不断强化厂商联盟，共建共勉、
共创共享，实现转型共赢。

对于西凤酒 2020 年市场营销工
作 的 整 体 部 署 ，周 艳 花 说 ，将 围 绕

“1323工程”来实现裂变式规划布局：
即实现一个转变、实施三大聚焦、完
善两种机制、抓好三项提升。她强
调，2020 年，将全力实现由单渠道向
线上线下统筹发展的多渠道运营模
式转变。进一步实施市场聚焦、产品
聚焦、费用投入聚焦。着力构建市场
精益管理机制，实现全面服务质量管

理，完善考核评估监管机制，强化市
场管理落实成效。推进品牌传播工
作创新，多维度提升西凤品牌市场影
响力。强化“以客户和消费者为中
心”的经营理念，以变革之术带动服
务质量提升。搭建“经销商赋能”平
台，提升厂商系统竞争力，实现共建
共赢、共同发展。

陕西西凤酒厂集团有限公司党
委书记、董事长、股份公司董事长张
正在讲话中，对过去一年的营销工作
给予了充分肯定，对广大经销商与西
凤同呼吸共命运，抢抓市场先机所取
得骄人业绩表示衷心的感谢。他指
出，面对突如其来的新冠肺炎疫情，
广大经销商朋友及公司各部门不忘
初心、担当作为，踊跃参与疫情防控
工作，积极践行社会责任，为打赢疫
情防控阻击战奉献了爱心和力量，展
示了西凤人的社会责任与使命担当；
他强调，危中有机、企业发展才是硬
道理，危后创机、思维突破才能核裂
变，危可转机、万众一心方能图强大；
他希望广大经销商与西凤勠力同心、
共克时艰，化危为机、抢抓机遇，共同
开创美好的新时代。

会议期间，西凤酒对 2019年度优
秀经销商、供应商进行表彰奖励。陕
西禧福祥品牌运营有限公司董事长
王延安代表获奖经销商发表感言，表
达了各位经销商坚定不移，与西凤共
同发展，共创未来的决心 .

会上,中国著名经济学家、民建中
央经济委员会副主任、中央电视台财
经频道评论员马光远做了主题演讲，
为企业现代管理、市场运营注入创新
理念，激发新活力、迈向新境界，共同
推进西凤品牌不断发展壮大。

5月 18日，长虹通过 5G+8K技术首
推“云攀登珠峰直播”活动，带用户云
攀登珠峰，一览世界之巅美景，让用户
足不出户，尽观祖国壮丽河山。该直
播活动长达 16 小时，通过天猫、京东、
苏宁、国美、抖音、一直播、微赞、虹领
金等八大平台同步在线直播。

这次特殊的直播，展示出长虹多
面硬实力。

12年前，长虹 700系高清平板电视
在海拔 5200米的演播室里将奥运火炬
登顶珠峰的清晰画面传遍全世界；12
年后，长虹 5G+8K 电视携手中国国家
登山队再度挑战极限并重测珠峰高
度，并以此纪念中国人首登珠峰 60 周
年。

资料显示，长虹华丰提供的射频

连接器、电源连接器等 5G 特种连接
器，将为本次登顶保障 5G 通信装备稳
定工作，实现直播信号的高速传输。

伴随重测珠峰高度活动的开启，
赞助商长虹鲜为人知的多面也被一一
展现出来。近年来，长虹围绕主业上
下游价值链，在冰箱压缩机、轨道交通
电源、物联网模块等多个产业布局，成
为行业佼佼者，诞生近十项中国冠军，
甚至世界冠军。

12年的实力提升

时间回转到 12 年前，当举国上下
为 北 京 奥 运 会 欢 声 喝 彩 的 时 候 ，在
2008年 5月 8日，通过海拔 5200米演播
室里的长虹 700系高清平板电视，奥运

火炬登顶珠峰清晰画面传遍了全世
界。当时恰逢高清电视行业标准发布
不久，长虹作为高清设备代表性厂商，
向全球消费者完满展示了来自世界最
高海拔珠峰的直播画面，展示了中国
电器制造厂商的实力。

12年后的 5月 7日，长虹宣布成为
2020纪念中国人首登珠峰 60周年攀登
活动的官方赞助商，与中国国家登山队
正式签约，共赴珠峰，挑战“极”限。

时隔 12 年，长虹两次参与登顶珠
峰，有一样，也有不一样。

像12年前一样，利用最新的大屏8K
电视从多角度展现珠峰的美。长虹新闻
发言人饶彬彬表示，“5G信号覆盖珠峰
可有效满足 4K、8K及VR高清直播的要
求，让用户以前所未有的方式认识珠
峰。”同时，长虹与“云游中国”合作，用户
可以在长虹电视通过虹领金系统实时欣
赏珠穆朗玛峰壮丽美景。

如今，长虹突破家电领域，实现多方
位多层次地支撑配合，同时紧扣时代潮
流深度参与5G基建，成为长虹本次赞助
的一大特色。

目前，5G信号已覆盖珠峰顶端，创
造中国 5G基站建设新里程事件。作为
设备配套商，凭借在极端低温、低压下电
磁波依然可以稳定传输的优势，长虹华
丰提供的射频连接器、电源连接器等5G
特种连接器，保障 5G 通信装备稳定工
作、网络性能达到最优，实现直播信号的
高速传输。

本次登顶珠峰，长虹不仅利用8K设
备进行直播，同时深度参与到5G基建之
中，以“8K+5G”的优势，助力重测珠峰
高度。

多领域发力

5G信号覆盖珠峰，让 5G站上了新
高度；长虹多类特种连接器保障 5G 传
输，让长虹成为 5G产业明星。

近年来，长虹围绕主业上下游价
值链，在冰箱压缩机、大数据存储、轨
道交通电源、物联网模块等多个产业
布局，已成为行业佼佼者，诞生近十项
中国冠军，甚至世界冠军。

在物联网模块领域，长虹旗下专
业从事物联网无线联接全领域通信模
组、新型系统集成应用产品研发、制
造、系统集成与销售的爱联科技，已累
计为国内外主流企业提供超过 3 亿件
电子产品提供可靠联接服务，是中国
最大物联网模块提供商。近年来，爱
联整合上海海思等内外资源，加速 5G
在智能制造、多媒体、能源、交通等领
域的规模商用，构筑 5G 生态。全球首
款 5G 工业互联网模组以及 5G 视频、
5G智慧交通等专业模组已于 2月在爱
联顺利下线。

在轨道交通电源领域，长虹电源
公司电源产品广泛运用于国内地铁、
磁悬浮列车等,突破诸多技术瓶颈。承
接了大量国家重大轨道交通配套项
目，包括复兴号、和谐号以及磁悬浮列
车等。目前已成为全球范围内主要轨
道交通电源系统供应商之一。

此外，长虹还是全球最大压缩机
提供商、中国最大数据存储方案提供
商、特种氧化铍陶瓷在国内市场占有
率超过 80%、特种航空电源在国内市
场占有率超 90%；某系列测控雷达，服
务中国所有航天发射中心。

5G+8K 长虹首推“云攀珠峰”直播
突破家电领域，实现多方位多层次发展，展示多面硬实力

浙江蓝炬星与深圳安时达进入全面战略合作期

瞄准全国超6亿游戏玩家

海信发布首款游戏电视

同心聚能 共创共赢 铿锵起步 坚定前行

西凤酒召开2019年度经销商供应商表彰大会

浅
谈
中
国
酒
文
化
发
展

﹃
理
性
饮
酒
﹄
古
已
有
之


