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《中国花炮》专刊宗旨
“和谐、合作、发展、共赢”，为实现我国烟花产业链一体化，本着促

进发展、友好合作的原则，团结全国从事花炮设计、生产、批发、燃放等

环节的团体和个人，达成共识，形成合力，共同努力推动中国花炮产业

的健康发展。

南川河畔，流光溢彩；九华山下，万象更新。
为纪念花炮始祖李畋，5月10日，2020年花炮

始祖李畋先师寿诞公祭大典在浏阳大瑶举行，花
炮业界代表相聚始祖故里，公祭先师。

李畋是浏阳花炮的一个图腾。生于公元 601
年的李畋，从竹子燃烧时所爆发出的噼啪声中产

生灵感，通过不断实验制造出了爆竹，给人间带来
了无限精彩，并造就了一个书写人世间喜庆与璀
璨的烟花爆竹产业，富裕了一代又一代人。

活动现场，鼓乐齐鸣、雅乐合奏，花炮界代表
身着正装，奠酒焚香，怀着虔诚感恩之心，以古典
礼仪祭拜花炮始祖李畋。在庄严肃穆的鼓乐声

中，主祭人代表花炮界同仁，献香奠酒，恭读祭文。
最后，全体参祭人员向李畋先师三鞠躬，向“花炮
始祖”表达虔诚敬意。鸣炮奏乐，典成。

浏阳市市领导张友根、李翔、谢鹤林、黄海波
等参加活动。

（浏阳融媒）

刚刚结束的“五一”假期，对于许多
烟花人而言，看到了行业未来新的发
展方向和思路：花炮文化与旅游深度
融合，以促进消费升级。

“烟花小屋”亮相浏阳 12 个景区、
大围山国家森林公园里连续 3 天举办
烟花表演、多地景区焰火齐亮相……

“五一”期间，浏阳花炮在升级转型中
的一次次尝试，再次燃起行业发展希
望。“这将是划时代创新性的方式方
法。”对于“烟花进景（城）区”活动，湖
南省烟花爆竹产品安全质量监督检测
中心主任黄茶香如是评价。

烟花开路，产品跟进。“烟花+旅
游”模式，在以往单纯燃放烟花的基础
上，在景区同步销售烟花产品，这正成
为一种“可复制”模式。

在景区看烟花、玩烟花
游客在互动中感受烟花魅力

“第一次在国家森林公园里看烟
花，感觉很不同。”5月 1日晚 7时许，来
自长沙的游客李漉华，带着小孩欣赏
了一场由银洋烟花带来的城市烟花
秀。随着烟花的点燃，她和孩子们一
同欢呼。

“现场很美，气氛也很浓，回去我会
向朋友们推荐，下次还会再来。”而第

一次到大围山旅游的张晶桦，在观赏
完烟花表演后直言：“这次旅游，性价
比很高。”

胡女士也是来自长沙的游客，今年
“五一”，她和 10 多个家庭组团来大围
山旅游，赏杜鹃花、看烟花表演，“很开
心、很好玩！现场售卖的烟花，让孩子
玩得不亦乐乎。”20分钟的烟花表演结
束后，银洋烟花还拿出了 4款城市烟花
与游客进行互动，让游客不仅能现场

观看烟花表演，还能亲身参与烟花燃
放。“只有加入互动体验，才能让烟花
在消费者心中留下更深的印记。”银洋
烟花 CEO 龙刚勇介绍，他们在现场设
置了售卖点，一盒装有七八款产品的
烟花套餐，售价为 60元，游客可在现场
指定区域燃放。三天时间，产品的销
售额达 4 万元，大大超过了他们的预
期。

此次在大围山国家森林公园开启
的烟花模式，是银洋烟花响应浏阳“烟
花进景（城）区”号召进行的一次有益
探索。银洋烟花总经理何荣强介绍，
现场展示和售卖的产品，结合大围山
国家森林公园的特点注入了各类创
意，实现了焰火工艺文化与自然景观
的融合。

“烟花小屋”亮相
探索浏阳花炮营销新模式

“以前会给小孩买烟花，但产品种
类有限，很难买到好玩的产品。”胡女
士说，和她一样对于高品质烟花有需
求的人还有很多，但购买的地方有限
制，而且产品种类有限，她希望以后能
够在长沙买到更多好看、好玩又安全
的烟花产品。

对于胡女士的要求，浏阳正在通过
推进烟花进景（城）区工作，让更多消

费者能购买到更齐全的烟花产品。“五
一”期间，浏阳在 12 个景点设置的“烟
花小屋”，就是首次试水营销新模式，
旨在进一步传播浏阳花炮品牌，激活
文化旅游消费。

按计划，第二批“烟花小屋”将于
10月 1日推出，并推动烟花产品专营专
卖专供，实现国企平台与花炮产业融
合并进。到 2021 年 5 月 1 日，“烟花小
屋”上线运营一周年之际，浏阳将策划
开展“烟花小屋”购物节暨周年庆活
动，打造集文化旅游、场景互动、娱乐
购物于一体的体验式消费模式，发展

“尾箱经济”。
浏阳市烟花进景（城）区工作小组

相关负责人介绍，依托国企平台，“烟
花小屋”严格按照“统一布点、统一标
识、统一采购、统一配送、统一价格”的
运营流程，开创“零售批发、高端定制，
现场体验、场景互动”的营销模式，打
造安全、环保、规范、可复制、可盈利的
运营体系模板。4月 21日，浏阳组织召
开“烟花进景（城）区”采购企业产品生
产工作调度会，指出产业升级必须依
托消费升级，而烟花进景（城）区就是
推动消费升级、推动产业转型升级、推
动行业跨越发展的重要举措，企业要
看长远、敢于尝试，严格把控烟花产品
的安全与质量，在行业艰难时期迎接
新模式、新发展。

业界观点
细分市场让更安全的烟花进入城市

“消费者对于烟花的需求还是很旺
盛的。”何荣强说，受传统销售渠道影
响，很多人难以买到安全、趣味性强的
产品，企业的好产品也难以直接面向
消费者，现在行业需要做的是如何打
通这“最后一公里”。

对此，银洋烟花采取的方式是：通
过抖音等短视频平台发布产品信息；
与经销商深入对接，转变其原有的销
售思路；通过服务下沉，撬动终端市
场。“烟花产业发展必须把控品质。”何
荣强说，烟花进景（城）区是对文旅烟
花的探索，也是让烟花重回城市的重
要举措，企业要不断提升产品品质，才
能获得消费者的认可。

在何荣强看来，烟花要重回城市，
需要树立细分概念，从小型烟花中选
取更加安全环保的烟花来“攻入”城
市。产品必须严格按标准和要求生
产，确保安全，做到微烟、环保。“当前
城市烟花标准暂未出台，我们可以先
做 好 自 己 的 产 品 ，再 对 市 场 进 行 输
出。”

为了契合“城市烟花”主题，银洋
烟花连续 6 年创新产品，每年有超 200
款新品研发出来。何荣强介绍，每款
产品的时长、效果都进行设定，通过打
造面向用户体验的创新研发及生产模
式，推出安全、可控、趣味、互动的城市
烟花系列产品。

争取在橘子洲开设烟花“网红打卡点”

在山枣烟花副总经理邱建看来，烟
花要真正进入景（城）区，行业必须要
善于做势，所谓势，就是一股风潮，一
场巨浪。大家抱团进军才能有澎湃的
浪潮。

“要拯救行业，切忌单打独斗。”邱
建说，烟花产品进景（城）区，标准必须
要跟上，并且自觉去遵守和执行，通过
行业共同努力，将传统的艺术和文化
代入年轻人的场景和社群。

“五一”期间文旅烟花的发展，也给
行业带来新的启迪。邱建认为，烟花
进景（城）区，看似很难，但又有可以施
展巧劲的地方，可以找到一个最佳突
破点，击中这个点就很可能会有意外
收获。

邱建说的这个点，就是长沙橘子
洲。他觉得橘子洲是一个极好的流量
入口。应该争取在这里设置让游客可
以近景观赏和体验的烟花打卡点，一
是打造固定时间上演的节奏烟花秀，
动感的音乐节奏，惊奇的立柱烟花，不
正是游客和网红们最需要的场景吗？
二是推动浏阳“烟花小屋”在橘子洲落
地，划定燃放区域，让烟花融入城市居
民的生活中，深化烟花与旅游的融合。

“一个点可引爆一座城！”橘子洲本
身就是这座城市的焦点，是自带流量
的载体，在橘子洲做创意，更容易做成
一个互联网时代的爆点。

（浏阳日报）

“ 五 一 ”小 长
假期间，位于浏阳
市大瑶镇的中国
花炮文化博物馆
迎 来 了 不 少 游
客。从花炮起源、
千年巡礼，到传统
生产、辉煌历程，
再到伟大创新、现
代企业和辉耀世
界，这座氤氲着浓
厚文化气息的建
筑，系统展示了浏
阳花炮千年发展
历程。

传 承 与 发 扬
花炮文化，是浏阳
市人大代表刘雨
文多年来所专注
的事业。

目前，刘雨文
还兼任中国花炮
文 化 博 物 馆 馆
长。任职期间，刘
雨文先后参与创
建了中国花炮文
化博物馆、中国花
炮大市场，为浏阳
花炮文化的传承
与发扬作出了突
出贡献。“中国花
炮文化博物馆自
开馆以来，接待了
中央、省、市各级
领导前来参观指
导，省内外慕名前
来的参观者也是
络绎不绝。”刘雨
文说。

作 为 连 任 六
届的“资深代表”，
刘雨文密切联系
选民，踏踏实实履
职，共提出议案和
意见 200多条，均得到了相关部门
的回复。2019 年，刘雨文参与提
出的《关于精准施策推动烟花爆
竹产业持续健康高质量发展的议
案》还被列为市十七届人大四次
会议议案。

在 担 任 基 层 党 支 部 书 记 期
间，刘雨文不遗余力地推动美丽
乡村建设、改善村民居住环境。
卸任后，仍然发挥余热，为当地各
项事业发展奔走。

（湖南日报）

烟花进景区“小屋”卖花炮
浏阳花炮试水营销新模式

浏阳花炮业界公祭始祖李畋
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