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本报讯（记者 樊春勤 □ 卢
妮）在陕煤运销集团彬长分公司的
倡议下，分公司干部职工积极响应
号召，争相抢购湖北农产品，以实际
行动支援湖北地区纾忧解困，爱心
采购。

“我要热干面和小龙虾”、“我要
鸭脖和恩施玉露茶”、“咱没为湖北
拼过命，但为湖北拼过单”……，公
司小李边选购边开玩笑的说。“说的
对，那咱就多买些，略尽绵薄之力。
就这样你拼一单，我拼一单，帮那些

“待字闺中”的农副产品走出湖北，
为鄂拼单，似乎成了大家共同战胜
疫情的“新时尚”，暖暖的爱和无形
的力量就这样漫溢开来，朴实，真
心，也带着一丝小小的骄傲。

不到两日时间，彬长分公司干
部职工共计拼单采购湖北农副产品
达8.73万元。

本报讯（记者 孟祥山）“目前，平
台已成功共享创新资源 3000余个，对
接企业与用户 3200余家，发布创新导
向信息 2.8万余条，累计完成 500余家
企业的 1090 个项目。平台注册企业
2000余户，其中工业设计相关企业600
余户，装备制造业及附属配件企业
1400余户。”沈阳市工信局副局长冯哲
说。

装备制造业工业设计产业链云平
台是国家工信部认定的“国家中小企
业公共技术服务示范平台”、“国家服
务型制造示范平台”，由国家级工业设
计中心沈阳创新设计服务有限公司开
发建设。

装备制造业工业设计产业链云平

台通过“线上模块化+线下定制化”的创
新服务模式，为中小企业搭建了全方位
的一站式设计服务平台。线上模块化
主要通过构建设计需求对接模块、设计
过程支撑模块和产品与技术交易模块
等三部分，重点解决中小企业设计需求
对接不流畅，设计过程资源匮乏，产品与
技术交易流程慢等问题。

在设计需求对接模块，建立了设
计需求与服务供应及导向信息库、咨
询服务专家库、知识库、典型产品案例
库，可实现用户企业的自助咨询及面
向专家的交互咨询，快速形成自主设
计理念。

在设计过程支撑模块，建立了设
计资源模型共享库、典型服务产品案

例库、辅助工具资源信息库等，有效解
决设计资源分散，设计冗余等问题，提
高设计效率。

在产品与技术交易模块，建立了
科技成果转让库、技术转移库和创新
产品推广库，为中小企业提供专利、成
果、项目、技术等信息的收集、发布、跟
踪、查询、检索和服务，实现跨领域、跨
地区的在线交易。

线下定制化服务则是将线上设计
需求进行汇总与导入，实现线下设计资
源的匹配与对接，为中小企业提供设计
验证、创新产品研发、关键技术攻关、销
售服务设计、智能解决方案设计、科技成
果转化、产品原型验证与模型制作设备
共享等一站式工业设计服务。

丰台市场监管局之窗丰台市场监管局之窗

丰台区市场监管局
加强小餐饮、酒吧的监督检查

疫情防控期间，丰台区市场监管
局卢沟桥街道市场所按照市区疫情防
控工作方案和职责分工，积极加强对
小型餐饮企业和酒吧监督检查。一是
加强宣传引导。市场所执法人员采取
逐条街“扫街”形式，张贴疫情防控行
政告知书和复工复产防控措施宣传海
报，并公布市场所咨询电话，做到宣传
引导全覆盖，为各单位复工复产提供
便利。二是认真开展防控措施监督检
查，确保人员防控切实有效。按照新
型冠状病毒肺炎疫情防控指引宣传和
指导，从有序开工、规范经营服务、经
营场所环境要求、采购进货管理、外卖
服务管理等逐一落实，针对部分小餐
饮经营者不知如何落实如来访人员和
内部人员健康状况登记制度等疫情防
控措施，执法人员制定专门的表格模
板指导操作执行。三是日常巡查和日
常报告制相结合，市场所结合许可办
理、专项行动等工作开展“点带面”检
查活动，同时通过建立餐饮单位负责
人微信群，督促企业复工复产日报告，
提前报备复工复产时间，执法人员第
一时间到达现场检查指导防控措施，
有效提高复工复产单位疫情防控意
识，提升疫情防控工作实施成效。

（朱丽清）

最近，初中女生昕涵交给妈妈任淼
（化名）一张购物清单，除了换季服装、
笔、本、文具等必需品外，还有×××胶带
5米、×××胶带 7米、海报 1张……

“有时候看不懂孩子的购物清单，
被她的购物需求弄得一头雾水，也不知
道她是从哪里找到这些信息的。”任淼
说。

去年年底，腾讯发布了《00 后研究
报告》。这份涉及 9个城市、近 3万样本
的调查显示，以中学生为主体的 00后，
每 个 月 拥 有 的 零 花 钱 平 均 约 为 470
元。记者在采访中发现，绝大多数生活
在城市中的 00 后都拥有一定数额的、
自己能够自由支配的零花钱。

就在成年人为中学生的“买买买”
大呼“看不懂”时，一种有着鲜明 00 后
特点的消费观念正在形成。

在喜欢的领域里“封神”中学生的
购买更像是项目研究

14岁的小文已经拥有 10多双名牌
运动鞋了。在拥有了最新的一双“AJ”
篮球鞋后，小文在自己的微信公号上了
推送了一篇近 4000字的长文。

这篇长文以“我开始关注球鞋，大
概是在 2018年 11月左右”开篇，称自己
曾经是球鞋品牌的“小白”：“我之前一
直以为‘AJ’就是国内的品牌，‘乔丹’被
耐克品牌收购了”；再列举了自己遇到
的“最贵的一双”“买的最后悔的一双”
最后到“自己最想拥有的几双”；列举的
过程中，小文以自己买的一双 2779 元

的高价鞋为例，探讨了一个普通消费者
是如何掉入炒鞋这个“坑”的：“一级市
场，就像销售汽车的 4S店，在球鞋市场
中，就是官网和实体店铺；二级市场，就
如同车商从 4S 店进货，但不由厂家控
制，在球鞋市场中，就是一些寄售平台
和买手店。但限量版球鞋很多时候在
一级市场抢到的概率很小，如果还想
买，你基本上就需要加价去二级市场
买，在球鞋市场中，牟取暴利的就是这
些‘二道贩子’……”

这篇文章，让很多人，也包括小文
的父母开始重新认识小文。

“看了儿子的文章后，我才知道他
并不是简单在追潮流，更像是在做研
究。”小文的妈妈刘女士说，儿子的同学
把他称为“鞋神”，很多人在买鞋前会向
他请教。

在对 00后的采访过程中，发现，他
们很喜欢“封神”。这些“神”也不是随
随便便就能被封上的，他们都像小文一
样，在自己喜欢的领域里进行了深入的
研究，并且得到了周围人的信服。

花钱更注重实用性 中学生的消费
没有“哈”味

细细品味中学生的消费，能品到一
种“一路升级打怪”的味道，那么，从“小
白”到“封神”是否是一条烧钱之路呢？

小文就曾经单纯因为“好看”“销量
高”“看起来舒服”而买了一双著名品牌
的气垫运动鞋，结果在参加学校组织的
越野跑时，“被小树枝一类的硬物刺破
鞋底”而报废。

好在这个“交学费”的过程并不
长。因为这次“最后悔”的消费，激起了
小文对运动鞋进行研究的兴趣和斗
志。现在小文对待买鞋的态度是这样
的：“买鞋也是需要理性的，我们这个年
龄段的人都没有工资，所以买鞋钱都需
要靠父母赞助，如果遇到一双鞋，经过
研究后我仍然很喜欢，我也需要评估价
格贵不贵、父母会不会同意。有的时候
想一想，上千元干什么不好，干吗非要
买鞋呢？”

不少专家指出，00后普遍比他们的
前辈拥有更加富裕的物质生活，因此他

们更有条件满足自己的兴趣爱好。《00
后研究报告》中也得出了类似的结论，
77%的 00 后更愿意为有自己熟悉或者
喜欢的产品付费。

不少人说中学生爱攀比，但记者在
采访中发现，00后的消费已经呈现出了
注重功能性的理性特点。跟父辈相比，
这些孩子对品牌没有那么在意，身上没
有明显的“哈”味：在购物时，他们并不
非得买日货、韩货、美货……甚至他们
比前几代人更加喜欢有中国味道的东
西。“爸爸总喜欢在我生日的时候送我
日本或德国品牌的文具作为礼物，但是
如果让我自己买的话，我会选晨光，品
种多、样子又好看，我喜欢用细笔芯写
字，国产品牌里就能很容易找到 0.38甚
至 0.35毫米的笔芯。”昕涵说。

有时理性有时盲目 00后的消费也
沾染着青春期的味道

对于大部分正处在青春期的 00后
来说，他们的消费也必然沾染着青春期
的味道。

“青春期的孩子在心理上具有双重

性。”中国青少年研究中心少年儿童研
究所所长孙宏艳在接受记者采访时曾
经这样说，这也使得他们的消费或多或
少带有了双重性。

记者在采访过程中发现，在购物时
不少中学生们有时会表现出惊人的理
性，但有时又显得极为盲目。

正在上初三的小雅迷上了购买“盲
盒”，所谓盲盒，里面通常装的是动漫、
影视作品的周边产品。之所以叫盲盒，
是因为盒子上没有标注，购买者只有打
开那一瞬间才会知道自己买到的到底
是什么。“我有时候也会因为打开盲盒
时发现里面没有喜欢的东西而后悔，但
是没过几天就开始想念在打开盲盒过
程中的那种刺激。”小雅说。

专家指出，中学生的消费确实需要
引导。不过，家长和老师首先要做到冷
静和理性，就如孙宏艳所说，这种看似
矛盾的行为背后是这个年龄孩子所处
生长发育期的特点。家长不能简单粗
暴地制止，“而是要提高自己的教育能
力”。 （中 青）

是买买买，更是在做研究
00后：我的消费你不懂

辽宁沈阳：建设装备制造业工业设计产业链云平台
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□ 本报记者 李豪悦

消费领域的爆款，时常出人预料。
就像中国玩家不会猜到 2019年打折期
只要1600元的Switch会涨到4000元，任
天堂公司也不会想到三年前发售的
Switch会在2020年的中国成为爆款。

涨价、缺货、抢单机器人也介入

“十条抽奖微博里，五个都在说送
Switch，还有五个说送动森游戏。”

没有买到Switch的山东小韩向记者
吐槽，在Switch涨价的这段时间里，转发
抽奖微博成了她获取Switch的希望。当
抽奖微博都不约而同的将Switch当作奖
品来吸引眼球时，至少从另一角度证明
了这款任天堂游戏机在国内社交平台上
的受欢迎度。这也是任天堂 Switch 自
2017年发售之后，再一次在中国迎来高
光时刻。

截至 4月 27日，记者在各大电商平
台发现，日版 Switch续航版单机标配的
价格仍然在 3000元到 4000元的价格区
间，二手的日版 Switch 也能卖到 3000
元，而早前 Switch 的官方指导价只有
2100元左右。

涨价的根源在于全球都出现供不应
求。受疫情的影响，4月8日任天堂宣布
暂停日本出货，

此外，eBay、亚马逊等线上电商也无
法提供现货，更有媒体报道日本不少线
下门店出现大排长队，靠摇号购买的情
况。另据科技自媒体“爱范儿”介绍，欧
美地区由于 Switch每次出货十分有限，
一些黄牛为了抢货，甚至使用“自动抢单
机器人”，这种抢单机器人可以自动监控
电商网站的商品页面，并自动跳过繁琐
的资料填写流程。

早前，游戏分析师 Daniel Ahmad

在推特上表示，任天堂、索尼和微软的游
戏机 96％都是在中国制造的。因此他
表示任天堂Switch全球缺货主要有四点
原因，2月份中国地区的停工停产、全球
供应链和运输物流受阻、疫情催生的家
庭游戏需求，以及近期动森游戏带来的
病毒式传播效应。

而国内消费者对 Switch 的过高关
注，自然和《集合啦！动物森友会》、《健
身环大冒险》两款游戏的刷屏离不开关
系。

刷屏、出圈、“人人都爱Switch”

直到现在，《健身环大冒险》这款游
戏在国内各大电商的售价依然稳定在
1000元以上，虽然从高峰期的1400元有
下滑趋势，但相比较发售时的 565元仍
然高出不少。而做到让不少上班族和学
生党都为之沉迷，甚至大呼“肝到停不下
来”的《集合啦！动物森友会》（下称“动
森”）则更为疯狂。据了解，微博动森超
话一度稳站微博游戏区超话排名第一，
超越王者荣耀，而超话的热度高低判定
和帖子的实时讨论热度息息相关。除此
之外，动森的实体卡带价格也从发售的
400元不到上涨到700元。“大头菜”等与
动森相关的话题更是频上热搜……
而动森的火爆直接推动了任天堂Switch
在中国的“出圈”。

“我一个完全对游戏不感兴趣的上
班族朋友，竟然问我Switch要从哪儿买，
她要买来玩动森，因为她的同事们都成
功‘上岛了’。”小韩告诉记者，自己身边
很多人为了玩动森不惜花大价钱购买
Switch游戏机，尽管此时的价格相比较
正常价格高出了 1000多元。“去年国内
销售的日版 Switch还会打折，最低时候
甚至只要 1600 元，但现在能卖到 4000
元。”

事实上，这份狂热并非只存在于中
国消费者之中。据外媒报道，NPD数据
显示《动森》是今年 3 月份最畅销的游
戏，也是2020年迄今为止第二畅销的游
戏。此外，Famitsu的销售信息显示，该
款游戏在日本发售头三天卖出了180万
份实体版，这让 Switch在日的销量已经
超过Wii。

真狂热假出圈？
游戏机仍是小众消费品

为了应对需求量，日本媒体称，任天
堂估计 2020 年 Switch 系列游戏主机的
产量将提高约 10%，去年产量约为 2000
万台。并要求零部件和代工厂扩大 4
月-6 月的 Switch 生产数量。但任天
堂方面也表示，对于某些零件的采购前
景仍不明确，无法确切预测可以提供多
少 台 Switch。 而 Daniel Ahmad 则 预
计，要到 2020 年第二季度末，玩家们才

能看到一台价格正常的 Switch。
值得注意的是，中国此次被动森带

入坑的玩家，对于 switch的热度是否会
持续到第二季度末，还仍未可知。北京
福至久久软件科技股份有限公司 CEO
孙晖在接受消费日报记者采访时表示，
现下国内消费者对于Switch的关注只是
暂时的，热度或许不会持续很长时间。

“掌机的用户群和生态圈在国内是一直
存在的，而且很长一段时间没有好的掌
机出现了，现在引起玩家关注也很正
常。但是这种‘出圈’的原因，营销策划
的可能性更大一些。”

除此之外，关于此次任天堂游戏机
在国内的“出圈”，是否会扩大游戏机在
国内的潜在受众，孙晖则表示可能性不
大。“掌机、家庭游戏机市场始终比较小
众，而且目前游戏机主要在和手机竞争
用户，根本竞争还得看游戏。如果有只
能在游戏机上体验的优秀游戏，这种情
况才可能改变。”

动森游戏带动Switch“出圈”
是短暂狂热 还是国内掌机市场迎来春天？

本报讯 （记者 王春宝 □ 董建
伟 葛威）近期，吉林省龙井市聚焦新
冠肺炎疫情对农产品滞销问题，探索
建立“非公企业+电商平台+农户”工作
格局，实现农产品由滞销变热销。

精准摸排，整合资源，搭建宣传平
台。引导乡镇党委、非公企业党组织、
村级党组织发挥合力，通过电话访谈、

入村调研、建立微信群等方式，详细列
出滞销清单，将同类、同质、零散产品

“化零为整”，逐一研究每类滞销产品
具体销售措施。在新媒体平台广泛发
布倡议书，动员社会各界力量积极购
买。

代言推介，线上直播，拓展销售渠
道。发挥党组织党员示范引领作用，
协调京东、腾讯等网络平台，组织开展

“初心不改扶贫志，直播抗疫助农”的
原产地线上直播热卖等活动，由市长、
第一书记、村党支部书记、非公企业党
组织书记代言推介滞销产品，构建“线

上接单、线下送货”“网络＋实体”等多
种服务体系，加快农产品库存消化速
度。截至目前，线上累计销售额达 140
余万元。

多方联动，线下接力，实现产销对
接。依托“校地合作、村企联建”模式，
开展“非公企业红领助农活动”，搭建
行政村与机关企事业单位食堂、非公

企业和农贸市场的合作平台，号召在
职党员干部和非公党组织党员购买滞
销产品，拓宽滞销农产品销售渠道。
发挥东西部协作和市非公业主联合会
作用，积极协调宁波爱心企业与部分
行政村开展产销对接洽谈，并向有联
系的域外企业发布农产品采购标准及
需求。

截至目前，已促成 7家域内机构与
行政村进行合作洽谈，先期预购特色
农产品 1.2 万公斤；已促成 3 家宁波等
域外企业与行政村达成大米、木耳等
农产品供销合作意向。

今日，记者从湖北省农业农村厅了
解到，随着全省全面复工复产，全力以赴
应对疫情影响，多措并举抓好农业保供
稳价，努力抵消疫情对全省农产品出口
带来的不利影响，湖北农产品出口已呈
现平稳增长态势。一季度全省农产品出
口3.7亿美元，同比增长6.8%。

长期以来，湖北省多维度多层次为
农产品出口企业排忧解难，强力推进农
产品内外贸并重，努力抵消疫情对全省
农产品出口带来的不利影响，帮助农业
企业复工复产。省农业农村厅不断为湖
北农产品探求新市场，寻找新销路，组织
湖北各大茶企参加中俄线上研讨会，捕
捉俄罗斯农产品市场和圣彼得堡国际农
业展览会信息，寻求市场拓展机会，同时
认真对接粤港澳大湾区“菜篮子”工程，
开拓港澳市场，拓展农产品出口。

此外，湖北省农业农村部门不断引
导企业加强产品创新，开足马力生产，保

出口订单履约完成。据统计，干蘑菇、中
药材、蘑菇罐头、淡水小龙虾等8类产品
逆势增幅较大，其中蘑菇罐头出口同比
增长 4267.3%。逆势增长的产业中，湖
北省第一家香菇酱出口企业的随州品源
公司自 3月 11日正式复产以来，重启两
条生产线，120余名复工员工两班倒，产
能基本恢复六成，每天可生产香菇酱 25
吨，全部出口国外市场，去年年底以来接
到大量订单签约超8000万美元。

安琪酵母作为亚洲最大、世界第三
的活性干酵母生产高科技企业，一季度
海外工厂实现出口销售收入3.67亿元人
民币，同比增长19.16%。宣恩昌臣茶业
第一时间复工复产，已出口茶叶 21 个
柜，出口量 445吨，出口额 142万美金。
公安美灵宝通过PCT专利申请，保护核
心技术，让知识产权真正为公司产品“走
出去”保驾护航，预计今年的出口订单突
破1亿元。 （楚 报）

吉林龙井市让农产品滞销变热销

湖北农产品一季度出口额增长6.8%

4 月 26 日，兰州安宁桃园阳光明
媚，来自古浪县的扶贫绿色农产品首
次亮相兰州安宁桃花会。

据悉，此次在安宁桃花会上亮相的
古浪扶贫绿色农产品，是由古浪县扶
贫产业开发有限公司通过前期的精心
准备，为展会带来的当地优质瓜果、高
原夏菜、祁连山珍、枸杞、油料和小麦
等 50 余个品种；这些常年生长在古浪
高寒地区的农作物，为当地贫困群众
开发种植，其品质优良，环保绿色，口
味独特，营养价值高等特点，赢得消费
者青睐。

下一步，该公司将进一步拓展兰州
市场，增加社区网点销售，扩大销路，

把古浪扶贫绿色农产品推送到兰州市
民的餐桌上，实现“以购代捐”消费扶
贫的方式，加快实现当地农民早日脱
贫致富。

（甘 报）

甘肃古浪扶贫绿色农产品亮相桃花会


