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□ 本报记者 李豪悦

据国家广播电视总局节目收视
大数据系统（CVB）统计，1 月 25 日至
2 月 9 日，全国有线电视和 IPTV 较去
年收视总时长上涨 41.7%，电视剧收
视时长提高 15%，电视机前每日户均
观看时长近 7 小时。毫无疑问，疫情
的出现让消费者被动在家延长了看
剧时间，这让不少商家看到了利用网
络电视剧联合外卖 app，达成消费者

“边看边吃”的商机。
3 月份在家追网剧《人间烟火花

小厨》的王女士告诉记者，她发现在
看这部美食剧的同时，播到一些做菜
的关键节点时，屏幕会弹出来商品相
似产品。“有的美食弹框点进去竟然
是外卖，可以随叫随到。”王女士表
示，这类“广告”形式对于她这种容易
被美食种草的消费者很受用。“去年
看《长安十二时辰》的时候，里面男主
角吃的火晶柿子和水盆羊肉，看得我
特别馋，如果当时也有这个送外卖的
功能，我肯定会马上下单。”

优酷开放平台内容商业化中心
总经理谷芳芳在接受记者采访时表
示，这款让用户备受好评的产品，就
叫“边看边吃”，是由优酷和饿了么联
合运营的。《人间烟火花小厨》播出一

个月来，“边看边吃”连接了 2000万观
众和 7000余户商家。

谷芳芳告诉记者，不同地区、不
同时间段观看这部剧的消费者，能看
到的美食推送是不同的。“虽然我们
主推的是商家和外卖，但如果达不到
用户中间可配送的情况下，我们会拉
出来中间可配送的和这个外卖相关
的其它的商家。比如在弹幕里，里面
有很多用户在疫情期间看这个剧发
弹幕说想吃火锅，我们会看用户的可
配送范围是否有这样的火锅配送。
如果没有的话，就会选择其他相似产
品推送。”谷芳芳表示，“边看边吃”不
同于普通的广告对单一品牌的推送，
涉及到对不同地区的用户，以及外卖
配送范围的选择，这项服务更像依托
消费者的喜好，变成“深入的内容+美
食匹配”。

值得一提的是，疫情的出现让大
量餐饮行业受损的情况下，“边看边
吃”的服务帮助了不少餐饮业避免食
物变成库存，也让许多无法出门的消
费者能吃到饭馆里的半成品菜。据
了解，通过“边看边吃”的模式，眉州
东坡疫情期间，一周的订单量提升了
24%。

此外，“边看边吃”的模式似乎并
不仅仅局限在一个视频平台，而“边

看边吃”也正升级为“边看边买”。王
女士告诉记者，除了在优酷看《人间
烟火花小厨》会弹出美食，最近在爱
奇艺观看《鬓边不是海棠红》，也会受
到关联商品推送。“男主角在城头唱
戏的时候，电视就给我推送了‘黄氏
响声丸’。”

而在商家大量需要搜集用户“弹
幕”收集信息的情况下，B站作为“弹幕
大户”也早早加入了让用户“边看边买”
的行列。已经在B站充值了三年大会
员的赵女士，作为B站的资深用户告诉
记者，如今的B站点无论是宠物 up主，
还是美食 up主，打广告的形式都不像
过去那么单一了，他们甚至在视频里不
会提到企业的名字。“我之前看得一个
宠物视频，主人在喂猫吃罐头的时候，
视频里就弹出了罐头的广告，那个 up
主在视频里甚至没有提到罐头的名
字。但我们看到这个广告弹窗，感兴趣
的就会点进去买了。”

视频、弹幕、广告凑在一起会形
成什么样的消费效果？业内人士表
示，多屏时代给消费者带来了更多

“买买买”的理由，而相关数据也显示
“弹幕+外链”的组合，能够为商家增
加 200%的转化率。此外，根据谷芳
芳的介绍，未来看剧会推送的商品也
会更加多样，判断用户看剧时的反应

和情绪，都会有可以关联的商品。“比
如说男女主角这对情侣在很甜蜜的
瞬间，我们认为用户看到甜蜜瞬间可

能会感觉到幸福，感觉到甜的状态，
就很容易关连一些这方向的商家的
合作。”

□ 本报实习记者 暴梦川

近日，一则《“春季踏青”消费趋势》
在网上发布，报告显示，“家庭式自驾出
游”和“增强户外活动”成为消费者今年
的春游踏青方式主要方式。数据显示
春季踏青相关商品的成交额环比增幅
达 75%。与自驾游相关商品中车载冰
箱成交额环比增幅达 302%，行车记录
仪成交额环比增幅达 167%，导航仪成
交额环比增幅达 241%。而户外装备
中，便携桌椅床的成交额环比增幅达到
了320%。

疫情过后 自驾游加速发展

清明节假期第一天，来自河北定州
的曹浩和朋友开启了自驾游，他们此行
的目的地是位于河北保定的白洋淀。
像曹浩一样在清明节假期外出自驾游
的消费者不在少数。随着我国经济的
快速发展，不少有车一族开始选择在假
期和周末驾车旅行，有数据显示2018年
中国国内自驾游人数就已达到5.8亿人
次，同比2017年增长了35.5%。2019上
半年，有82.6%的车主有过自驾游经历，
其中近八成车主选择周边自驾游，另有

近六成车主有过长线自驾游的经历。
受疫情影响，考虑到乘坐公共交通

的风险性，很多消费者会选择短途户外
露营等旅游形式。国际旅游也遭受疫
情的重大影响，境外游目前也是限制
多。但随着疫情在我国逐渐得到控制，
各行业复产复工的脚步逐渐加快，在经
历了两个月居家生活后，伴随着春季的
到来，人们纷纷选择出门踏青，短途自
驾游和周边的一日游或者周末游成为
消费主流方式。

浙江工商大学城乡规划与旅游学

院教授乔光辉在采访时表示：“近年来
自驾游本来就已经越来越多地成为目
前近郊或者短途旅游的出行方式，尤其
是亲子家庭游，考虑到便捷度，往往会
选择自驾游，而当前的疫情，考虑到安
全、卫生、少和公众接触的原因，又加速
了自驾游的发展，推动自驾游逐渐成为
主流出游方式。”

自驾游带动相关商品销量大涨

伴随着自驾游的火热，与自驾游相
关的商品销量也迎来爆发。曹浩告诉

记者，他们为这次旅行准备了不少物
品，“除了之前买的烧烤用的东西，还从
网上买了帐篷、躺椅、吊床、户外工兵
铲、户外桌椅和防潮垫，为了一些食物
还专门买了一个小的车载冰箱。”

记者在电商平台搜索发现，车载冰
箱、车载电饭煲、车载气垫床等车载用
品销量十分可观，一些商品的月销量已
经过千，甚至接近一万。而在户外用品
方面户外桌椅、帐篷及防潮垫等商品受
到消费者青睐，从销量排名来看，一些
商品都已月销过万。记者在商品评价
中看到，不少消费者表示购买这些商品
是为了外出游玩而准备，甚至有的消费
者晒出了游玩时的图片。并且记者还
发现，大部分的消费者是于近期购买
的。

《“春季踏青”消费趋势》中显示，适
用于外出出游的汽车类商品取得了较
高的增长，如车载冰箱成交额环比增幅
达 302%，行车记录仪成交额环比增幅
达 167%，导航仪成交额环比增幅达
241%，车载充电器和车载影音的成交
额环比增幅也分别达到 99%和 86%。
而户外装备中，野餐用品、帐篷、烧烤用
具、便携桌椅床的成交额环比增幅分别

达到168%、109%、70%、320%。

未来需求呈现稳定态势

不难发现，各种车载用品、户外用
品销量的暴涨，都是疫情得到控制后，
消费者能够走出家门进行各种消费的
结果。一定程度上是体现了疫情对抑
制消费的影响，而未来优惠呈现出怎样
的趋势呢？

上海文旅产业研究院执行院长李
萌分析认为，这是补偿性的一种反弹到
恢复性增长。“本身中国的旅游消费，每
年都是一个快速增长的情况。疫情过
后，是需要经过一段时期补偿性的反
弹。”

乔光辉则表示，近郊游和周末户外
休闲，家庭的郊游和野炊，户外踏青，这
些旅游休闲活动在疫情期间以及疫情
过后都会继续成为家庭出游活动的内
容和方式。为了达到自驾游和户外活
动更好的体验效果，一些自驾必备的仪
器和设备，自然也就成为了必不可少的
购买商品，比如车载冰箱、行车记录仪、
车载音响等等。疫情期间以及2020年，
对这些产品的需求会急速增长，一段时
间之后，会呈现稳定需求态势。

本报记者 佟强 张楠
□ 周睿 吴奇

“小康不小康，关键看老
乡”，2020年是脱贫攻坚决战决
胜之年，黑龙江虎林市迎春镇
为打赢脱贫攻坚战，全面建成
小康社会，牢牢把开发建设扶
贫产业项目抓在手上，同时引
导镇内贫困户提升自主创业意
识，真正实现村村有产业，户户
有项目，2019年，全镇建档立卡
的贫困户共43户84人，全部实
现脱贫，进入巩固收入阶段。

姜文2015年被确立为迎春
镇建档立卡贫困户，为切实帮
扶姜文实现脱贫致富，迎春镇
及时和帮扶责任单位研究扶持
项目，在市里和镇里的各类产
业项目中，为姜文选择适合他
的庭院经济、木耳基地投资和
带资入股企业的合作投资，通
过多方扶持，2016年底，姜文家
的年均收入达到脱贫巩固户标
准，摘掉了贫困户标签，姜文也
对脱贫致富有了更多的梦想，
他积极创业，走大棚蔬菜种植
道路，在帮扶单位和乡镇指导
下，现已拥有两个蔬菜大棚，一
个育苗温室，年收入不断攀升，
2019 年他家的人均纯收入达
10391.86元。

“现在我们贫困户一年比
一年强了，国家政府以及各级
领导干部单位都给我们帮助，
我们自己再努努力，就更有信
心了，去年收入就觉得挺好，今
年比去年还得好。”虎林市迎
春镇镇西村脱贫巩固户姜文感
觉自己距离真正的脱贫致富又
进了一步。

姜文的脱贫之路是迎春镇
建档立卡的43户贫困居民的缩
影，2015年以来，迎春镇牢牢把
开发建设扶贫产业项目抓在手
上，先后发展小额贷款项目、木
耳基地项目、庭院种养殖项目
等多种扶贫产业项目，同时积
极联系市内企业，成立社会扶贫基金，为
镇内各贫困户筹措启动资金，全心全意为
贫困户增收想办法。

2020年，迎春镇在镇西村投资建设
了6栋现代化蔬菜大棚，贫困户只需缴纳
1700元，即可租用360平方米的现代化蔬
菜大棚，收取的费用将统一上交至村支
部，并对村内贫困户进行再分配。租用蔬
菜大棚的贫困户在种植蔬菜的过程中将
全程由镇种植专业工作人员一对一指导，
为他们的蔬菜种植提供保障，扶贫责任单
位将为贫困户产出的蔬菜进行市场对接，
确保贫困户的产品销售有门路。

“我们迎春镇在落实虎林市级扶贫
产业项目的同时，积极争取扶贫资金实施
蔬菜大棚，木耳基地，合作投资等项目，实
现了村村有产业，户户有项目。下一步，
我们将在产业项目推进上下功夫促增收，
坚决打赢脱贫攻坚战。”迎春镇党委书记
于天源对于全镇打赢脱贫攻坚战信心满
满。

2019年，迎春镇扶贫项目产业增收
共计8大项146小项，平均每户3.39个扶
贫产业项目，全年带动贫困户增收73万
余元。迎春镇还扎实贯彻虎林市光伏发
电、无人机产业、扶贫合作投资等产业项
目深化落实，全力带动迎春镇贫困户增收
达效，截至目前，全镇的43户建档立卡贫
困户人均收入全部超过了5000元，其中
一户年收入超3万，3户超2万，14户超1
万元。

本报记者 王春宝 □ 董建伟

吉林省靖宇县秉承“抓优质党建、
促追赶超越”的核心理念，遵循“凝聚人
才、服务企业、助推发展”的总体要求，
探索推出一系列加强和改进非公党建
的新方法、新措施，初步实现了党建工
作与非公企业、社会组织发展有效融
合、互促共赢。

筑牢“红色堡垒”培育“红色脊梁”

改变以往党建工作注重打造“盆
景”、忽视构建“风景”的传统思维，紧扣

“基础牢固”“全面过硬”两个关键，持续
推动和扩大“两个覆盖”。

筑牢“红色堡垒”，扩大组织覆盖。
探索实行每个非公企业和社会组织一个
包保单位、一支帮建队伍、一名党建指导
员、一张党建服务卡的“四位一体”工作
模式，深化实施“四段十法”党组织孵化
流程，即在调查摸底、建档立卡、集中攻
坚、巩固提升“四个阶段”，统筹派驻帮

建、园区领建、指导包建、行业统建、区域
联建、商圈合建、党群共建、激励助建、典
型引建、谈心促建10项组建方法，大力推
进组织覆盖。目前，全县党的组织覆盖
率和工作覆盖率分别达100%。

培育“红色脊梁”，强化队伍建设。
发展壮大党员队伍，深入实施“火种计
划”，在符合条件的非公企业和社会组
织出资人、生产经营一线优秀职工、管
理人员中培养发展党员60余名。

注入“红色动力”，推进工作落实。
坚持以激励保障推进非公党建标准化
建设。建立财政投入、党费返还、税前
列支“三位一体”经费保障体系。

在服务引领中不断扩大党组织凝
聚力号召力充分运用“大党建”思维，充
分发挥职能部门资源优势，充分调动和
激发全县各单位的积极性、主动性，举
全县之力为非公企业发展壮大注入强
大红色动力。

服务融合，帮扶护航。不断延伸服
务触角链条，让服务功能尽其广。实行

“一站式”服务，依托县非公党建指导服
务中心建立。综合服务站和党建指导
站，设立组织建设、政策咨询、法律援助、
综合服务“四个”窗口，在全市率先公开
招聘5名非公党建专员，推行一窗受理、
一次办结服务。制定政策强化引领，整
合县非公党工委成员单位108项涉企政
策资源，累计编发《靖宇县非公企业和社
会组织党建帮扶政策汇编》《靖宇营商环
境》400余本。推行“下沉式”服务，开展
非公党建需求大走访大调研，梳理建立
22项服务清单，明确责任单位、责任人和
完成时限。年初以来，累计为300余名企
业职工提供网上登记、咨询答疑、集中宣
讲等服务；为靖宇县跑山人特产商会等
协调解决产品销售难题10余件，办实事
好事100余件。

党建引领 助力打赢脱贫攻坚战

吉林省靖宇县紧紧围绕“抓党建促
脱贫攻坚”总体思路，积极探索非公党
建与脱贫攻坚工作结合点，探索实施

“三种模式”，最大限度将非公企业党的
政治优势、组织优势转化为精准扶贫的
强大动力，在打赢脱贫攻坚战中彰显党
组织和党员作用。

项目带动模式，在产业发展上精准
施策。充分发挥非公企业在市场经营、
技术技能等方面优势，结合贫困村产业
布局，采取“企业+贫困户”的模式，引导
农业龙头企业与贫困户结成发展共同
体。由企业提供技术指导，并以保底价
收购果实或成品，有效化解贫困户经营
风险，增加经济收入。吉林北佳林业科
技开发有限公司等6个企业带动630余
户贫困户1800余人口，发展蓝莓订单种
植500余亩、黑果花楸种植700余亩、母
鹅养殖2800余只，户均增收10000余元。

资源入股模式，在集体经济上精准
施策。按照“宜工则工、宜商则商”的工
作思路，有效发挥城郊村资源优势，注
重“村”“企”协作，合力发展集体经济项
目，全力增强贫困村“造血”功能。采取

“企业十贫困村”模式，引导贫困村利用

集体闲置的荒地、荒山、房屋等资源，与
企业参股或合作经营，盘活固定闲置资
产，增加集体经济收入。靖宇镇保安
村、靖安村等 3个贫困村党组织分别以
集体土地、空闲房屋等资源入股到靖宇
县生态林业科技开发有限公司等非公
企业，平均每年可实现集体经济收入30
余万元。

公益帮扶模式，在扶贫助困上精准
施策。组织开展“社会公益扶贫行”和

“贫困村对口帮扶”工作，协调动员近
100户企业以“一对一”、“一对多”的形
式，与全县 56个贫困村结成共建对子，
助力抓好基础设施建设、就医等民生工
程。吉林省兴宇路桥建设有限公司为4
个贫困村 700余户贫困群众，修建桥梁
涵洞 10余座（个）、文化广场 1600余平
方米、围栏近6000延长米，提供款、物帮
扶价值100余万元。吉林泉成律师事务
所等社会组织累计深入一线开展法律
援助、健康义诊 20余期，受益群众 900
余人次。

踏青自驾游 车载用品、户外用品成交量攀升
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吉林靖宇：培育“红色脊梁”助力打好脱贫攻坚战

抗抗““疫疫””推动推动新文娱消费新文娱消费

热播剧同款热播剧同款美食边看边吃美食边看边吃

丰台市场监管局
“五原则”统筹食品安全监测工作

为全面提升丰台区食品流通环节的
食品安全水平，及时预判、排查食品安全
隐患，最大限度地预防、减轻、消除食品安
全风险及危害，丰台区市场监管局食品流
通科坚持五项原则统筹辖区食品流通环
节食品安全监测工作：一是覆盖全面，突
出重点。以与群众关系密切的、社会舆论
高度关注的、问题反映集中的食品为主要
抽检对象，同时涵盖其他类食品。二是均
衡分布、整体监测。根据各街道、乡镇的
食品销售经营者主体数量分布情况，合理
安排各街道、乡镇的抽检地点和数量。三
是点面结合，分级监管。按照风险度和历
年监督抽检合格率情况对食品进行分级
分类管理，增加“高风险”食品级重点地区
的抽检频次、抽检数量和检测项目。四是
科学严谨，强化标准。检测工作中抽样、
检测、判定等具体事项都应严格执行国家
相关标准、程序和规定。五是风险控制，
执法联动。食品安全监测工作和风险控
制应有机结合，加强高风险食品的有效控
制，完善不合格食品追溯体系建设。

（张建书）

丰台市场监管局之窗丰台市场监管局之窗


