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继续推进5大公共服务工程

一季度中央预算1.97亿元支持定点扶贫县

本报讯 为持续做好中央脱贫攻坚专项巡视反馈问题的整改工作，按照统一部署，

国家发展改革委社会司继续推进全民健康保障、教育现代化推进、文化旅游提升、公共

体育普及和社会服务兜底等5大公共服务工程，积极优化中央预算内投资结构，2020年

一季度安排中央预算内投资1.97亿元，支持灵寿县、汪清县、田东县19个社会领域项目

建设。

□ 本报记者 王薛淄

3 月 14 日，在由中国五金制品协
会指导的“破局立新·聚力赢销”2020
中国厨电厂商创新营销在线论坛上，
中国五金制品协会理事长张东立表
示：“目前，厨电企业的主要任务已经
转向在继续防控疫情的同时，积极地
恢复生产和扩大销售，创新营销方式，
寻找和培育新的市场需求和消费增长
点。”

而在此前，受疫情影响，开展网络
营销和社群营销成为众多厨电企业

“离店销售”的主要方式。论坛中，各
厨电企业也纷纷表示，加大推进健康
厨电研发力度和扩展厨房社交功能将
成为后疫情市场厨电产业破局点。

直播卖货 厨电企业开启“离店销售”

“这款集成灶属于模块化式的，
里面的任何零部件都可以便捷快速
拆装……”2 月 25 日，在直播间内，雅
士林智能家居有限公司活动部部长
陈陵江正一边拆解着自家的产品，一
边对着手机摄像头卖力的介绍。原
本是严重依赖线下，高价低频重体验
的厨电产业开始直播卖货，这样强烈
的反差吸引了不少消费者的注意。

据了解，受疫情影响，直播卖货热
度直线飙升，电商平台、短视频社区成
了各行业营销的主要战场，厨电行业
也不例外。万和线下营销中心总经理
徐卫国表示，面对线下销售处于停滞

或停滞的状态，适应消费行为变化无
疑是创新营销的首要前提。“要带着线
下销售人员培养‘面对空气去讲话的’
的‘隔空销售’能力。”徐卫国直言道。

事实上，在电商平台直播卖货除了
能让更多消费者直观的了解产品，扩大
产品的传播力度，厨电企业与电商平台
的合作，还能对产品物流提供保障。数
据显示，疫情期间四季沐歌FSC店铺的
成交额同比增长 466%，入仓厨房置物
架成交额同比增长 246%，其中入京东
物流仓的产品占总销售量的80%。

意识唤醒 健康和社交属性成突破口

疫情影响下，人们对于健康厨电的
意识进一步被唤醒和加强。对于厨电
行业而言，此次疫情不仅是线上直播卖
货等创新营销方式的试水期，这也是企
业结构调整，研发新兴健康品类产品的
窗口期。

苏宁近日发布的报告显示，疫情期
间，苏宁平台多款健康除菌类家电销量
增长超 200%。其中，消毒柜销量同比
增长 205%，洗碗机搜索量同比增长

283%，壁挂新风及新风系统同
比销量增长 304%。记者在电
商平台上看到，疫情期间，不少
电商平台针对消费者健康类家
电的需求，纷纷推出“除菌家
电”“宅购小家电”专栏，有的热
销产品还只能通过预约购买。

方太集团副总裁孙利明分
析认为，近几年，我国厨电市场
仍处于一个结构的换档周期。
包括来自三四级市场的新增需
求和一二级市场的换新需求，
以及整体市场的高端需求。“在
这个过程当中，要用积极的产
品创新和营销创新来激活消
费。”孙利明表示到。疫情影响
下，消费者对于健康厨电需求
旺盛，接下来，加大健康厨电的
研发力度推出新兴产品，或是
在现有的传统厨电产品上，尽
可能地增加健康的功能属性将

成为行业发展趋势。
除此之外，在短视频社区影响下，疫

情期间还掀起了一股“甜品热”，被外卖
包围的年轻消费者重新走进厨房，跟随
视频教程做起“美食”。相关报告显示，
疫情期间电压力锅、空气炸锅、电烤箱、
微蒸烤一体机等厨房小电器销量暴涨，
其中电压力锅、空气炸锅的需求量同比
上涨235%和221%。对此中国五金制品
协会表示，带有烹饪趣味的蒸箱、烤箱产
品，会带动年轻消费者回归厨房，从而成
为厨电行业的“明星产品”。

本报讯（记者 李豪悦）从中国酒业协会了解到，受疫情影
响，往年于3月10日至3月25日期间举办的“最美酒瓶设计大
赛”，2020年的最晚报名时间延长将至 4月 30日。据了解，迄
今为止，由中国酒业协会举办的“中国酒类产品包装设计创意
大赛暨最美酒瓶设计大赛”已进行到第三届，奖金也逐年提升，
以传递企业文化、环保绿色理念而出发的设计作品也越来越
多。

为了鼓励各大酒类企业通过产品创新来保持企业发展活
力，同时为包装设计爱好者搭建展示才华的舞台，并向社会及
消费者展示最前沿、最时尚的酒类包装设计理念，中国酒业协
会于2018年3月举办了首届“中国酒类产品包装设计创意大赛
暨最美酒瓶设计大赛”。

据介绍，在 2018年、2019年都面向全国酿酒企业、玻璃陶
瓷制品设计、生产企业、包装设计公司和院校相关专业在校学
生的“最美酒瓶设计大赛”上，两届大赛累计已有超过300多家
企业参与比赛，两年的时间共诞生了 600多个参赛作品，并做
到“一年比一年好”。河北省酒类收藏文化协会的刘明强曾在
接受记者采访时表示，大赛的很多酒瓶造型让人印象深刻，且
一年比一年好。

此外，对于前两届比赛在文化上的表达，连续两届都作为
中国酒类产品包装设计创意大赛暨最美酒瓶设计大赛的评委
程建新，他表示包装设计的整体水平在逐年提高的同时，酒瓶
设计的定位也越来越明确。“大多涵盖了中国文化与企业文化，
并逐步走向国际化。”

近几年来，随着年轻消费者逐渐成为主力消费军，年轻化
趋势让社交平台成为许多消费产品的主要宣传平台，而在靠图
片和短视频吸引人的平台上，颜值就成为酒类产品吸引消费者
的重要原因之一。

90后赵女士告诉记者，对于不熟悉的酒品牌，够吸引她购
买的主要原因是颜值。“你对于自己喝过的品牌肯定是了解它
的味道是怎么样的，但是那些没有购买过的，或者说不熟悉的
酒品牌，我是先被外观吸引才会购买。像小红书、微博，经常有
博主拍的酒瓶就很漂亮，看了就很容易‘种草’。”

某洋酒公司董事总经理朱镇豪曾在接受媒体采访时表示，
瓶身设计对于促进销售有锦上添花的作用，使产品在琳琅满目
的货架中脱颖而出，获得消费者的青睐。而在颜值经济的驱动
下，更多的酒企也开始针对固定受众，打造符合受众喜好的酒
外观和酒文化。

2017年，仙侠古偶电视剧《三生三世十里桃花》曾引起现
象级的讨论。为此，泸州老窖也借着该剧的热度，推出了针对
女性用户的国风果酒品牌“桃花醉”，而面对特定受众，泸州老
窖在“桃花醉”酒瓶的外观设计上，就明显区别于同公司其他线
的产品。山东温河王酒业集团总经理肖竹青曾表示，“好的包
装自己会说话，在终端陈列效果好，消费者会指名购买，节约了广告的传播成本，
也提高了新品上市的效率。”

如今，一瓶酒颜值的重要性早已不言而喻，在越来越多酒企也开始重视颜值
的的情况下，“最美酒瓶设计大赛”也显示出比赛自身的意义。中国酒业协会副理
事长兼秘书长宋书玉表示，进入新时代酒类产业发生了根本性变化，中国酒业协
会举办大赛是希望酒类产品通过最简约的包装，来进行品牌表达、品质表达、来表
达一些先进发展理念。同时希望通过大赛评选出的杰作能引起整个产业的关注，
进而在发展进程中降低产品包装成本，引领酒类产品包装绿色、生态、环保的发展
方向，在降低包装成本的基础上更好提高产品品质，在新时代充分满足消费者对
美酒的需求。

加大健康产品研发力度 拓展厨房的社交属性

后疫情市场 厨电企业寻找破局点
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浙江绍兴近日发布《关于印发绍
兴市促进消费提振信心行动方案的
通知》明确，绍兴将开展 9项促消费行
动，向市场投放约 1.8 亿元消费券，旨
在促进消费增长，加快经济复苏。

根据《通知》，“9 大行动”开展时
间为 4月上旬至 6月 30日，包括寻味、
怡居、乐购、健身、悦读、畅享信息、爱
满绍兴、关爱职工、带头消费。

其中，“怡居行动”旨在促进过夜
游，首轮投放 5万份（组）住宿消费券，
总金额 500 万元；“畅享信息行动”首
轮投放 2万份 5G手机消费券，总金额
400万元。

寻味行动意在促进市民和游客进
饭店、进餐厅消费，该市首轮将向市
场投放 8 万份（组）餐饮消费券，总金
额 800万元。消费券在所有参加活动
的餐饮企业通用，且在企业自主折扣
基础上使用。

乐购行动为了促进市民购物消
费，首轮将向市场投放 20万份（组）购
物消费券，总金额 1000 万元；爱满绍
兴行动则目标该市低收入群众，向每
人发放 500 元“爱心红包”，总金额约
2750万元。“爱心红包”以购物卡（券）
形式发放。

《通知》明确，消费券分时段、分
类别以限时抢的形式投放，首轮投放
消费券 42万份，后续将通过大数据对
公众消费倾向、各类消费券使用率等
信息进行分析，即时调整下一轮消费
券投放类别和金额配比。

据了解，当地每星期向市场投放
约 3000万元，上一轮由于消费券逾期
未使用而沉淀的资金结转到下一轮，
共向市场投放约 1.8亿元。

（中 新）

浙江绍兴将开浙江绍兴将开展展99项促消费行动项促消费行动
投放约投放约11..88亿元消费券亿元消费券


