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全国花炮行业的同仁：

大家好！

众所周知，烟花爆竹行业受安全生产和环境保护制约，在禁限放政策持续纵深推进的情况下，已经步入了困难与

机遇双重挑战的时期，花炮人势必要探索出属于烟花爆竹行业自身的改革之路，才能在曲折中找到前进的方向。

烟花爆竹是中华民族的传统文化遗产。千百年来，烟花爆竹文化就像长江黄河一样，流动在中华民族的血液当

中。上至国家庆典下至民间婚丧喜庆，从婴儿呱呱坠地到老人撒手西去，都有烟花爆竹的见证。烟花爆竹在上千年的

历史中集合了我国劳动人民的智慧，发挥了自身独特的风格，形成了独特的文化内涵。在其发展历程中有很多文化特

色、文化元素能汲取并发扬光大，这就需要花炮人在这段发展历程中去寻找，去发现。

花炮人应该加强对社会各界的宣传，努力让人们认识到烟花爆竹是一种非物质文化遗产，即安全可控、环境友好

的文化产品。同时，我们也要加强与政府部门和媒体的沟通，通过科学的实验数据证明烟花爆竹对环境造成的污染可

控，逐渐让大众和媒体了解燃放烟花爆竹并不是环境严重污染的主因。

花炮行业应该在自省其身，从本身寻找突破。各烟花爆竹生产经营企业应严把产品质量关，扼守安全生产的生命

底线，严格遵守烟花爆竹行业相关的法律法规、标准；行业协会制订切实可行的行业规范，并督促各成员单位严格执

行，维护行业成员的共同利益，保障行业的可持续健康发展。

此外，烟花爆竹企业在产业销售上，无论是经营管理，还是营销推广上，许多企业都还处于相对落后的状态，不善

于借助新兴事物来为己所用。当今网络平台如此开放，新媒体、新数字技术如此发达，可烟花企业还在一根筋找传统

渠道。花炮人需要突破固有思维，去探索新模式。

现在的烟花企业，大多还是针对传统市场布局，时代变化了，现在更应该崛起的是一批专门针对年轻群体的烟花

品牌。这些品牌由年轻人创立，用全新的颠覆性思维、互联网思维打造新型烟花产品，为年轻人研发适销对路的创意

产品，为年轻人把产品换上潮流时尚包装，在年轻人聚居的平台进行营销推广，普及烟花的新玩法，推广年轻人的新生

活方式。学会运用互联网工具，学会制造话题，积极培育“眼球经济”、“时尚经济”，为传统的文化插上时尚的翅膀。

“芳林新叶催陈叶，流水前波让后波。”历史一直在前进，只有与历史同步伐、与时代共命运，才能赢得光明的未

来。回首烟花爆竹自诞生以来，从古至今不断衍变的关键就是创新。“不忘初心，砥砺前行”，这八个字时刻提醒着我们

烟花人，过去成就虽然辉煌，但必须时刻保持创新的心态，才能在时代发展的浪潮中生存下来。

消费日报·中国花炮专刊始终秉持“和谐、合作、发展、共赢”的原则，助力我国花炮产业的改革创新，并本着促进发

展、友好合作的原则，团结全国花炮人和花炮企业，达成共识，形成合力，共同努力推动中国花炮产业的健康发展。

消费日报·中国花炮专刊
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