
广汽传祺是世界 500强企业中排
名 189名的广汽集团举全力发展的自
主品牌，近年来，作为供给侧结构性改
革的践行者，广汽传祺围绕品牌高质量
发展理念，走出了一条“品牌引领、品质
驱动，持续高质量发展”的道路。目前，
广汽传祺以前瞻布局打造“G-HEALTH
健康驾驶座舱”。

正向开发 彰显智造实力
广汽传祺自诞生以来便立足国际

视野，坚持正向开发，坚持国际标准，构
建了以广汽全球研发网、广汽生产方
式、全球供应链体系为核心的世界级造
车体系。

2019年 11月，第二代传祺GS4上
市，承载百万车主信赖，由全球顶级大
师主导，基于广汽全球平台模块化架构
GPMA 打造，具备“越级智能、越级座
舱、越级驾控、越级安全、越级颜值”五
大越级优势。

创新驱动 获得各方认可
广汽传祺以品质为基石，以创新为

动力，坚持高质量发展，锻造企业核心

竞争力，将中国汽车推往全新高度，其
高质量发展道路屡获主流媒体及权威
机构的肯定。在中央广播电视总台举
办的“2019中国品牌强国盛典”上，广
汽传祺入选“榜样100品牌”，并成为荣
膺“2019十大年度新锐品牌”大奖的唯
一汽车品牌。

祺心抗疫 积极履责担当
作为积极履行社会责任的民族企

业，面对新冠肺炎疫情，广汽集团联合
下属企业捐赠金额及物资已超 3438万
元人民币，广汽传祺通过广州市慈善会
捐赠了56台，合计价值900万元的疫情

防控工作用车，并携手全国各地经销商
与200万车主，通过多种渠道捐赠防护
物资、组织车辆驰援疫情防控一线。同
时，广汽传祺还通过支援技术人员等方
式援助现有的口罩生产厂提升效率和
产能，引领了车企抗疫的新方向。

同时，广汽传祺前瞻布局，打造
“G-HEALTH 健康座舱”，并为全车系
替换具有N95级别防护的空调滤芯，三
重过滤技术，对0.3μm的微粒过滤效率
≥95%。广汽传祺“车规级CN95高效空
调滤芯”荣获中汽研权威认证，3月1日
起，广汽传祺全车系已陆续搭载该技
术，为消费者构筑车内空气净化安全防
线。同时，为响应国家号召，刺激汽车
消费，广汽传祺更推出“十重礼”优惠活
动。

该公司相关负责人表示，广汽传祺
将把握汽车行业新旧动能转换重要契
机，积极落实集团“广汽 e-TIME行动”
及“4×2+1”构想；面向未来高质量发展，
向着“新四化”奋勇迈进，以实际行动为
消费者创造愉悦的移动生活。
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国家发改委：国企将连续两年扩招毕业生
3月 23日，国务院联防联控机制举行新闻发布会，介绍深化“放管

服”改革、推进“互联网+”行动、促进“双创”支持扩大就业有关情况。
国家发展改革委副秘书长高杲介绍，总体来看，当前和下一步稳定

就业的形势和任务艰巨繁重。国家将对中小微企业招用毕业生予以补
贴，明确国有企业连续两年要扩大招聘毕业生规模，扩大基层就业规模，
比如一些社区岗位等，也包括扩大招生入伍规模、扩大就业见习规模等
多个方面来积极创造就业岗位。其他方面的一些稳就业举措都会惠及
到广大的农民工和高校毕业生。

3 月 5 日，惊蛰时节，万物复苏，
春回大地，在战“疫”的特殊时刻，欧莱
雅中国总裁兼首席执行官费博瑞携管
理团队代表及嘉宾学者，首次通过数
字化形式召开集团在中国的开年第一
会——发展战略年度沟通会，旨在回
顾欧莱雅中国 2019年的战绩亮点和创
新实践，并宣布启动下一个 10 年的新
战略“HUGE 计划”，思长远谋大局，引
领美的未来，打造未来的企业，与各界
共创美好消费新生态。

今年是欧莱雅在华深耕的第 23
年，也是该集团在中国发展近十五年
来创造的最高业绩增速，再次为该公
司在中国的发展前景注入“强心剂”。
在全球混沌复杂的大变局中，中国的
改革开放持续深化；消费、品质、创新
三驾马车驱动着经济结构性改革，而
随着人们对美好生活向往的升级，消
费升级与消费分级、消费主义与责任

消费、市场细分化与聚合化、技术控与
技术恐、新对手与新伙伴等在中国消
费中对立共生的新格局，也带来了前
所未有的新机遇和新挑战。

在 2019 年继续逆势增长的动能
推动下，欧莱雅中国以初创企业精神，
不断开拓加码数字化挚爱品牌、高功效
护肤、创新直播、C2B反向创新（消费者
反向创新）、IP跨界、智能供应链、绿色
消费、快速学习文化等战略领域，并取得
十大瞩目成就：2019年欧莱雅中国录得
十五年来最高增速，同比增长35%；大众
化妆品、高档化妆品、活性健康化妆品、
专业美发产品事业部4大事业部均实现
销售额和市场份额的齐头并进，头部品
牌强势强劲；新品类、新成分、新科技、新
机制、新宣称、新场景全面创新，引领护
肤市场；王牌彩妆品牌组合再添“双星”：
NYX Professional Makeup( 逆 色)、UR⁃
BAN DECAY；创新产品、D2C（直接面向

消费者）模式双轮驱动市场，更以消费者
为中心实现增长；再次卫冕“6·18”、“双
11”两大年度购物节，包揽品牌、店铺第
一；加速布局美妆科技转型，包括动态虚
拟试妆小程序、巴黎欧莱雅零点面霜
C2B共创模式等开启行业先河，中国首
创痘痘检测技术走向世界，集团也在阿
里巴巴第二届ONE商业大会荣获年度
ONE商业大奖；连续第二年作为日化行
业最大展商参与进博会，打造三馆联动
立体式“新消费”快闪体验展，众多亚洲
首秀、中国首展的新产品、新品牌、黑科
技频频亮相，成为全场打卡点；同时，欧
莱雅中国成为首个实现包括工厂、分销
中心、研发和创新中心和办公室在内运
营设施“零碳”的分公司。目前，集团下
总计 14个品牌，在 2019年共发出 1000
万个可回收、可降解的绿色包裹。包括
巴黎欧莱雅、兰蔻、圣罗兰美妆等越来越
多品牌开始推出可替换包装的产品；更

值得一提的是，近年来欧莱雅员工敬业
度屡创新高，学习型企业建设突破不
断。2019年，欧莱雅平均每位员工年学
习时长达 62.7小时，占集团全球市场榜
首，并计划依托中国在电子商务、美妆科
技和可持续发展领域的专长，为全球员
工提供培训学习机会。

放眼未来，美妆将与数字和科技进
一步融合，公众将更期待可持续、负责任
的美妆产品。为此，欧莱雅集团也在
今年将完完全全推进数字化、科技化，
努力成为全球可持续发展和企业社会
责任的标杆。

（杨 凯）

本报讯 近年来，江西三清山化肥
有限公司始终奉行“以质量求生存，以
信誉求发展”的宗旨，努力以优质的产
品和服务扩大企业知名度。目前，公司
生产的“三清山”牌过磷酸钙、磷肥产品

均通过国家质检部门检验合格，并获得
了“消费者满意产品”、“消费者信得过
产品”等荣誉称号，深受广大农民朋友
的欢迎，赢得了极高的赞誉。

江西三清山化肥有限公司是一家

集科研、生产、销售及农化服务于一体
的企业，拥有雄厚技术力量、先进生产
设备和严密完善的管理体系。多年来，
公司坚持把“三清山”打造成为中国肥
料产品第一品牌作为企业目标，不断完
善生产工艺体系，实现了产品产量、质
量、经济效益的逐年稳步提高。

2020年 3月 1日，一汽马自达成立
15周年。在 15年过程中，一汽马自达
走出了一条做有特色的精悍型汽车企
业的发展之路。2019年，一汽马自达提
出成为规模适当、富有个性和存在感的
潮奢汽车品牌，为用户提供全拥车生命
周期潮奢生活体验的新目标。

2019年8月和11月，具有潮奢属性
的全新一代阿特兹和全新CX-4上市。
作为 B级运动旗舰和非豪华轿跑 SUV
的开创者和引领者，这两款车型有着潮
流、前卫、令人怦然心动的设计，是高级
感、豪华感兼备的潮奢产品。

作为马自达品牌最具质感的旗舰
车型，全新一代阿特兹凭借在视觉感、
听觉感、驾控感、触觉感、科技感这“五
感”方面的全新价值，以动感和质感的
完美结合，重新定义了运动型B级车的
品价比。自2019年8月份上市以来，全
新一代阿特兹 2.5L车型的销量占比超
过70%，超高产品价值得到了用户的一
致认可。B级运动标杆阿特兹，凭借超
越B级的豪华、舒适与安全品质，成为
全新一代潮奢运动旗舰车型。

作为马自达最具代表性的轿跑
SUV，马自达 CX-4从研发到产品全面

领先，累计超过 20万的销量，成为轿跑
SUV市场的引领者。基于马自达新一
代魂动设计和新一代创驰蓝天车辆构
造技术打造的全新CX-4，以高端纯粹
的轿跑SUV绝美比例、质感与格调的内
饰、高通过性基础上更舒适的驾乘感
受、超越同级的配置吸引了更多年轻用
户的喜爱。全新CX-4自上市以来，在
主流垂直网站上的日均关注度持续攀
升，成为目前市场上最热门的轿跑
SUV。全新CX-4继续以轿跑SUV引领
者的姿态，持续向前。

（李 刚）

随着新冠肺炎疫情逐渐好转，全国开启复工复
产模式，但特殊时期安全防护，仍不可松懈，为此，
奇瑞汽车特别推出了包括“无接触式服务”、在线享
快捷等在内的5项安心举措，给客户提供安全、放心
的服务环境，为客户提供无忧呵护。

举措一：服务无接触。奇瑞4S店全体员工在每
天上岗前都要经过体温测量，全程佩戴口罩及一次
性手套，还要对站内的营业、服务区域按照高标准
进行消毒。同时，为了进一步确保客户的健康安
全，工作人员将在客户到店期间全程执行无接触式
服务，尽管和客户的物理距离拉开了，但奇瑞汽车
的服务却更加周到细致，热情更是丝毫不减。

举措二：在线享快捷。疫情期间，针对有进站
需求的客户，奇瑞汽车打通线上“快速通道”，提供
在线预约维修保养，让客户不用花费大量时间排队
等待，也避免了集中到店的情况，保障客户“进店”
无忧。同时，通过线上方式，客户还可以办理续保业务，十分快捷。

举措三：救援享安心。为了更好地服务客户，快速解决客户问题，奇瑞汽车提供
24小时咨询服务和道路救援。需要救援时，可拨打客户服务热线400-883-8888，将
有工作人员全天候接待。

举措四：服务享贴心。疫情期间，奇瑞汽车4S店还将根据客户需求及所在地区
允许，在20公里以内，提供上门保养取送车服务，并严格执行车辆消毒、人员佩戴口
罩及手套等安全措施。更贴心的是，部分城市还将开展延时服务。比如，当客户当
天在15:00前预约“5000公里保养项目”时，服务站会及时将营业时间调整延长至20
点。

举措五：暖心享随行。从即日起至4月30日，奇瑞汽车为客户提供往返30公里
内的免费救援服务，更换蓄电池等配件仅收取材料费。

奇瑞公司相关负责人表示，没有一个冬天不可逾越，没有一个春天不会来临，奇
瑞汽车以客户为中心，与客户做朋友，想客户所想，急客户所需，始终以更快捷、更专
业、更贴心的一站式服务，为客户带来真诚热情、值得信任的”快?乐体验”。

（李 刚）

目前，奇力康公司荣获2019年度中
国日化百强企业的荣誉称号。近年来，
江苏奇力康皮肤药业有限公司始终坚定
发展信念，不断加大新品研发、产品结构
调整的资金投入，公司依托苏州力康皮
肤性疾病研究所、苏州力康皮肤药业技
术开发有限公司和苏州洋博士生物工程
有限公司雄厚的技术力量，投资扩建
24000平米新厂房，大大增强了新产品
的研发生产能力，其产品销售现已遍及
全国，并远销多个国家和地区，并以其卓
越的品质和良好的信誉，受到了海内外
消费者的广泛认同。

坚持人才培养 拓展业务创新
江苏奇力康皮肤药业有限公司位于

苏州高新技术开发区，主要从事皮肤外用
系列产品的研发、生产和销售。多年来，
公司由留美博士后全面技术指导，为产品
的质量和创新提供了有力保障。公司不
断健全人才培养机制，优化人才队伍结
构，坚持多渠道培养与高层次引进并举的
方针，重点引进高层次急需人才，为企业
拓展新兴业务领域提供人才支撑；公司还
建立完善人才激励机制，不断优化绩效考
核体系，重奖有突出贡献的创新人才，充
分调动了各类人才的积极性。

建立企业荣誉 优化消费环境
不久前，根据销售收入、企业规模、

行业影响力、品牌知名度、质量和技术
（创新）指标、可持续发展能力、社会公益
等综合评定，奇力康公司荣获2019年度
中国日化百强企业的荣誉称号。

为了保护好公司品牌形象和市场
利益，严打假冒伪劣产品，奇力康公司
成立了专门机构，积极协助国家相关
执法部门，开展维权打假行动，使奇力
康品牌和广大消费者免受假冒伪劣产
品的不法侵害，进一步实现公司长远
发展目标。

致力慈善事业 贡献公益力量
奇力康在董事长吴克的带领下，以热

忱、积极的态度踊跃参与各种慈善、公益
活动 400多次，捐款捐物累计 1300多万
元；吴克先生因其在助学、帮困、助残、救
灾等慈善公益活动中表现突出，于 2008
年被江苏省委省政府和省慈善总会授予
江苏省首届“慈善之星”荣誉称号，2012年
获得苏州市委市政府颁发的“慈善楷模
奖”，2015年获得苏州市委市政府颁发的
第二届“苏州慈善奖”等，“品德就是人才，
感恩创造未来”已逐步发展成为奇力康公
司的企业文化精髓。 （杨 凯）

广汽传祺前瞻布局打造“G-HEALTH健康驾驶座舱”

荣获2019年度中国日化百强企业称号

奇力康公司用创新机制实现稳步发展
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一汽马自达阿特兹和CX-4成为细分市场标杆车型

“三清山”系列肥料产品受市场青睐

去年欧莱雅中国业绩创十五年来最高增速


