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2019年是文化和旅游深度发展的
开局之年，中国由此迎来了文旅融合
的全新时代。1 月 15 日，“2019 中国
文旅品牌影响力大会”在北京举行。

《诗和远方：文旅融合发展报告 2019》
（以下简称“报告”）发布，报告依托海
量用户数据对文旅融合进行了深入解
析，红色旅游、乡村游、文化消费上涨
等成为 2019文旅发展的关键词。

国家文化和旅游部产业发展司司
长高政在 2019 年第四季度例行发布
会上介绍，2019 年前三季度，国内旅
游人数达到 45.97 亿人次，同比增长
8.8%。在中国旅游研究院 2019 年上
半年进行的专项调查中，超过八成的
受访者表示参加过异地旅游的文化体

验；52%的受访者认同“文化消费能提
高生活质量和幸福感，比衣食住行更
重要”，旅游中的文化消费已经成为
旅游高质量发展的重要支点。

文化古都展现新魅力，红色旅游
活力无限 报告显示，关注并热衷于文
化旅游的游客主要集中在一线城市，
北京和上海参与文化旅游的游客整体
占比高达 40.8%。作为新一线城市的
成都也超越了深圳，在最关注文化旅
游的城市榜单中排名第四，展现出极
大的文化消费潜力。文化需求与物质
生活水平息息相关，随着大众生活水
平的不断提升，未来文化旅游将展现
出更大的消费潜力。 北京同样在热
门文化旅游目的地榜单中位列第一，

故宫、天坛、雍和宫、长城等具备深厚
文化底蕴的景点在 2019 年吸引了无
数慕名而来的游客。西安作为另一历
史古都的代表，在热度排行榜上位列
第五，表现优于网红城市重庆和热门
旅游城市丽江，增长势头强劲。

“体验”将成文化旅游新增长点
在人民群众文化需求不断提升的过程
中，单纯的景点观光已不能满足旅游
消费者，游客关注的重点已经从“有
没有”转为“好不好”。在这样的转变
中，目的地则需要将当地历史文化、
民俗文化等转化为场景、故事和体验
项目，以此引发游客的共鸣。 报告显
示，以大唐不夜城、桂林千古情、中华
恐龙园为代表的旅游演艺、主题乐园

类景区，受到年轻游客的青睐，2019
年 热 度 同 比 涨 幅 分 别 达 169.4% 、
163.2%、118.1%。这些景点都通过场
景化和故事化的文化表达，获得游客
的大量关注，中国文旅企业打造的民
族特色文化旅游品牌正在成为“世界
级民族旅游品牌”。

数据显示，2019 年初举办上元灯
会引发众人追捧的故宫博物院登顶全
国最热门的文旅景点，秦始皇帝陵博
物院也位列热门文旅景点前十。旅游
作为文化的载体，让文化变得更接地
气，随着更多优质文化资源转为优质
旅游资源，多样化的文化将展现出更
具生机的吸引力。

（中 经）

1月24日到30日春节假日期间，北
京市将举办营业性演出共计 125台 312
场，为京城老百姓提供系列精彩纷呈的
文化大餐。

三地院团带来31台戏曲演出

由北京市文化和旅游局主办的北京
市剧院运营服务平台第三届“戏韵动京
城—京津冀戏曲院团新春演出季”在春
节期间如约登场。从大年初一到正月十
五，京津冀三地戏曲院团带来31台精彩
剧目，分别在全国地方戏演出中心、梅兰
芳大剧院等场馆集中展演31场，涵盖了
京剧、昆曲、评剧、北京曲剧、河北梆子等
剧种。 其中，北京京剧院在天桥剧场上
演的“迎新春—京剧名家名段演唱会”，
汇集了迟小秋、谭孝曾、谭正岩、康万生
等多位著名京剧表演艺术家，带来《万年
欢》《武家坡》等经典京剧选段。 北 方
昆曲剧院和中国评剧院也将在全国地方
戏演出中心分别带来《良宵》《花为媒》

《牡丹亭》等经典唱段。河北省石家庄评
剧院一团的《三滴血》和《墙头记》把京城

观众并不熟悉的剧目
和演员推上前台。天
津市青年京剧团也将
首次来到全国地方戏
演出中心，上演程派名
剧《锁麟囊》、马派名剧

《四进士》、张派名剧
《状元媒》、叶派名剧

《吕布与貂蝉》。此外，全国地方戏演出
中心还将举办包括戏曲服装、脸谱化妆、
摄影等内容在内的沉浸式戏曲主题互动
体验活动，让戏迷朋友们零距离感受传
统戏曲的魅力。 国家京剧院将在梅兰
芳大剧院上演经典折子戏专场，包括《锁
麟囊》《龙凤呈祥》等。

音乐会老歌拥抱美好

大年初一，著名指挥家高伟春先生
和数十位国内一流的演奏家们，在北京
音乐厅为观众奉上一台“春节序曲—中
外经典名曲新春交响音乐会”，甄选适合
全家老少共赏的中外经典名曲，使观众
们在欢快的乐曲中，拥抱新春的美好，沐
浴祥和的祝福。 另外，由中国音乐家协
会爱乐乐团合唱团与王静、陈苏威、张
爱、崔蕊等多名著名歌唱家带来的“2020
欢乐颂—名家名曲北京新春音乐会”在
北展剧场上演，唱响《听妈妈讲那过去的
事情》《弹起我心爱的土琵琶》等经典老
歌，每一首经典老歌都是一段心情记忆
的回放，与大家一起用心聆听逝去的时

光故事。 国家大剧院音乐厅上演的迎
春音乐会也不容错过。“春之歌—北京管
乐交响乐团音乐会”和“燃情岁月新春大
拜年音乐会”相继上演。由姜嘉锵、程
志、韩芝萍等众多著名音乐家登台中山
公园音乐堂，共同唱响“共和国之恋—著
名歌唱家经典名歌新春演唱会”，用中国
人耳熟能详的时代乐曲，为春节增添更
多文化色彩。

亲子演出注重成长感悟

1月26日至29日，中国木偶艺术剧
院先后带来原创的大型经典神话舞台
剧《精卫传奇》《少年孔子》，让小观众们
和家长们在想象力的驰骋中获得成长
的感悟。同时，中国木偶剧院小铃铛剧
场接连演出10场课本剧《糖果屋》和《熊
猫和小鼹鼠之小鼹鼠寻梦记》，让孩子
们通过舞台上生动的演绎更深入地理
解原作表达的主题和内容，和家人共同
度过有意义的假期时光。 中国儿童艺
术剧院将在中国儿童剧场上演5场大型
儿童剧《宝船》，该剧是文学大师老舍创
作的唯一一部儿童剧作品。同时，中国
儿童艺术剧院出品的首部亲子音乐剧

《小蝴蝶的妈妈在哪里?》将在假日经典
小剧场演出，它由国家一级编剧冯俐担
任编剧，是一部充满温情童话的适合低
幼年龄小观众剧目。此外，由天津宝艺
带来的热播动画改编剧目《葫芦兄弟》

《海底小纵队 5:深海探秘》《奥特曼：宇

宙之光》分别在北京剧院和天桥剧场上
演。

经典话剧、国际舞团展绝技

北京人民艺术剧院的温情大戏《全
家福》，时隔7年再度“团圆”在首都剧场，
该剧根据叶广芩同名小说改编，由冯远
征、王长立、梁丹妮等全实力阵容出演。
讲述了老北京古建行里，半个世纪的风
风雨雨，一群人的悲欢离合，也从中折射
出国家和社会的发展变化，带给观众一
个充满生活气息的年代话剧。 另外，顺
应新年的喜庆，多部优质喜剧作品出现
在春节期间的舞台上。由开心麻花出品
的独角音乐喜剧《求婚女王》，天津市北
纬零度文化艺术有限公司带来的喜剧作
品《你若安好,那还得了》《二八八的别结
婚》《别碰那把枪》，将分别在开心麻花磁
剧场和北京剧空间剧场上演，让观众在
开心的笑声中过大年。 舞蹈方面，国家
大剧院歌剧院将连续上演8场爱尔兰踢
踏舞《王者之舞·危险游戏》。俄罗斯五
大芭蕾舞剧院之一的俄罗斯国家模范芭
蕾舞团将在北京剧院上演新春芭蕾儿童
版《天鹅湖》，在充满诗情画意的舞蹈和
音乐中，开启孩子们对舞蹈艺术的热
爱。北京保利剧院将接连奉献两台经典
芭蕾舞剧《吉赛尔》《天鹅湖》，由俄罗斯
芭蕾舞剧院演绎，让首都观众在经典芭
蕾的浪漫氛围中开启崭新的一年。

（新 华）

1月 15日，2020“中意文化和旅游
年”新闻发布会在北京举行。据悉，在
中意双方共同支持下，中意文化和旅游
年将于 2020年 1月 21日在罗马音乐公
园开幕，闭幕式将于2020年底在北京举
行。在一年的时间里，双方将合作推出
贯穿全年、形式多样的上百项精彩活
动，涵盖表演艺术、视觉艺术、文化遗
产、旅游、创意设计等多个领域。

发布会上，文化和旅游部国际交流
与合作局副局长郑浩介绍了中方正在
筹划的部分项目。

在表演艺术领域：除中意两国顶级
指挥家、歌唱家、演奏家和著名交响乐
团联袂出演的“开幕音乐会”外，中央民
族乐团、中央歌剧院、北京人民艺术剧
院、上海国际艺术节、上海戏剧学院、浙
江交响乐团等将赴意大利呈现中国传

统和现当代表演艺术力作。
在视觉艺术领域：由浙江省文化和

旅游厅与意大利那不勒斯国家考古博
物馆合作的“纸上谈缤——中华纸文化
当代艺术展”已经开展，将在那不勒斯
国家考古博物馆展出至 2月 10日；5至
11月，在第 17届威尼斯国际建筑双年
展期间将举办中国国家馆展览；中国美
术馆、中华世纪坛艺术馆、中央美术学
院、景德镇陶瓷艺术博物馆等都在积极
推动与意方合作举办展览。

在文化遗产领域：故宫博物院、中
国国家博物馆正在与意方积极推进互
换展览事宜；陕西省文物局计划与意大
利卡塞塔王宫合作举办“秦兵马俑展”；
已缔结友好关系的杭州西湖景观和维
罗纳城、云南红河哈尼梯田与朗格罗埃
洛和蒙菲拉托葡萄园景观这两对世界

遗产地正在探讨通过合拍片，举办展览
等形式开展交流合作。双方还将积极
推动其他世界遗产地结对开展务实合
作。

在旅游领域：除开幕期间举办“中
意旅游合作论坛”外，还将在意大利举
办主题旅游推介会，参加意大利 2020

“地中海考古旅游交流展会”；江苏省文
化和旅游厅计划在意大利举办“水韵江
苏、文化运河”文化旅游推介活动；MSC
地中海邮轮公司将专门推出“海上丝绸
之路艺术瑰宝数字展”及“当汤显祖遇
见普契尼”跨界演出。

在创意设计领域：北京国际设计周
计划在米兰三年展框架下举办“中国设
计展”；上海设计之都促进中心、中国国
际贸易促进委员会上海市分会计划在
米兰举办“海派设计·新起点”展览。

郑浩表示，2020年两国举办中意文化和
旅游年是中意友好交往史上首次以文
旅融合为主题举办的大型活动，双方将
通过对彼此丰富的文化和旅游资源的
推介，充分展示交流合作成果、引领合
作发展方向，促进两国经济社会发展，
持续为中意双边关系发展注入动力和
活力。

“近年来，赴意大利的中国游客呈
逐年上升趋势，为意大利文化旅游产业
发展注入了强劲动力。”意大利驻华大
使方澜意表示，意大利在简化签证手续
与加快出签时间、重点交通枢纽添加中
文标示、开通更多直飞航班、精心设计
意大利旅游线路等方面做了大量工
作。接下来，将加大力度宣传“中意文
化和旅游年”系列活动，让更多意大利
人了解中国。 （中 新）

□ 谈 江

故宫年夜饭的事儿，最近上了几次热搜。先是故宫角楼餐厅推
出每桌6688元的年夜饭，引起了网友对于价格的争论。但没过多
久，故宫年夜饭又突然取消预定。虽然推出年夜饭的是故宫角楼餐
厅，位置更不在故宫博物院之内，但鉴于近几年故宫博物院在文创
界“风头过盛”，不少网友还是忍不住开始思考博物馆过度商业化是
否合理的问题。

这样的声音会出现并不意外，近几年只要是一个博物馆，不是
在做文创，就是在准备做文创的路上。一个博物馆想短时间迅速提
升知名度，最快的办法就是吸引年轻人。

2019年，敦煌博物馆将印有飞天奏乐图案的滑板，送给了一位
流量明星。由于该明星颇高的知名度，敦煌博物馆第一次达到了

“众所周知”的地步，跟着该明星的名字一起上了热搜。尽管上热搜
的时间很短暂，但是效果却非常显著。当敦煌博物馆开启同款滑板
的众筹后，原本定价299元，众筹目标也才2万元的项目，最终在该
明星的粉丝购买下，众筹金额达到了四百万元，滑板的价格也从一
开始的299元涨到369元。卖完了好几批次，粉丝还在央求博物馆
继续卖。

无论粉丝是抱着喜欢滑板的目的，还是想证明偶像的带货能
力，敦煌博物馆印在滑板上的飞天系列图案，都借助粉丝经济进行
了一次文化传播。在此之前，这些带有深厚故事底蕴的图案，原本
只是冷冰冰的，与参观者颇有距离感的挂在展览厅的艺术品，现在
却借助新的载体，被更多人关注到。除此之外，甚至有粉丝因为滑
板的事情，而提起亲自参观敦煌博物馆的兴趣。

这种不远万里也要送门票钱的精神，在十年前，甚至五年前，很
少能在对文物或历史文化没兴趣的年轻人身上看到。而这是商业
化的力量之一。

另一个更经典的例子，便是文创界网红故宫博物院了。若将时
间拨回五年前，在大多数来北京参观旅游的人心目中，故宫只是来
北京必去的三个地方（天安门广场、故宫、长城）之一，但也仅此而
已。2013年，时任故宫博物院院长的单霁翔，在接受《新京报》采访
时曾吐露，“现在大多数人来故宫，感觉是来一个旅游景点，而不是
文化机构。”

确实如此。因为当游客仅仅只将一个地方看作旅游景点，而未
意识到其背后的文化价值和珍贵性，通常行为上就很难自觉约束。
单霁翔在七年前作为全国政协委员谈到自己的两个提案，其中一个
便是“建议机动车不再穿行故宫”。《新京报》对单霁翔的采访中提
到，那时故宫发生过“文物被盗、被刻字、扔玉米芯等问题”，这些事
件的发生，恰恰是故宫作为文化机构的属性未被大众重视的结果。

但是2020年，人们再看到有人开车进故宫，那种感到故宫被冒犯
到的愤怒，正是由于大众普遍意识到故宫在文化方面的珍贵性。而这种保护意识的
觉醒，并非单单靠时间的积累，反而是商业化的进程中，反复进行的文化传播。

2019年，故宫博物院院长王旭东透露,2019年故宫博物院接待观众数量首次
突破1900万人次，40岁以下观众占到56.16%。年轻人为什么会成为参观故宫的
主力军？显然文创的力量不可小觑。文创产品提升了年轻人对博物馆的向往，并
且间接的向没机会去博物馆参观的人，介绍并丰富了博物馆文物的生命力。陕西
博物馆在2019年陆续推出了许多周边产品，如壁画系列的冰箱贴。陕西博物馆
的壁画展馆，票价高达300元，但是壁画展馆里悬挂的端花女图、托盘仕女图、抚
琴仕女图等昂贵文物，均被复制成憨态可掬的冰箱贴，以每款20元进行售卖，冰
箱贴背后会标注来自哪件壁画，并印有原版壁画的图案。购买的消费者会在无形
之中了解到这幅壁画，而壁画借助这一方式的传播，增加了一个了解它的人。

而这些全部都源自商业化的推进。七年前，单霁翔说希望故宫有尊严。七年
后，超过 600 年的故宫通过商业化之路重新焕发活力，让年轻人意识到其真贵
性。如今，全国各地的博物馆都在效仿故宫的商业化模式，甚至大幅度提升了当
下年轻人对逛博物馆的热情。从2018年开始，陆陆续续有媒体报道，博物馆已经
成为了年轻人新的社交场所。“预约”“限流”“排队”成为假日期间各大热门博物馆
的关键词。

商业化让博物馆不再冷清，重新变得年轻，轻而易举地做到了文化传播。因
此，与其苛刻地、不懂行地对博物馆商业化的模式指手画脚，不如好好享受那些年
龄超过几百年甚至几千年的文物，给予现代产品全新的设计创意吧。

记者从甘肃省文化和旅游厅了解
到，甘肃利用省内丰富“非遗”资源，集
中举行为期1个月的“非遗过大年文化
进万家”系列文化活动。

据甘肃省文化和旅游厅介绍，“非
遗过大年文化进万家”从1月17日启动
至 2月 7日结束，覆盖全省绝大部分县
区。系列文化活动共计 242项 1600多
场次，包括甘肃省“非遗+扶贫”集中展
示展销、“如意甘肃·乐享非遗”非遗图
文展、“黄河鼓韵”甘肃省传统舞蹈会
演、太平鼓王争霸赛、10场次非遗小分

队慰问演出，以及各市州非遗宣传展示
展演等多项内容。

据甘肃省文化和旅游厅副厅长周
奉真介绍，甘肃举办“非遗过大年文化

进万家”系列文化活动，旨在宣传展示
各地非遗，弘扬优秀传统文化，推动甘
肃优秀传统文化实现创造性转化和创
新性发展。这也是甘肃探索以非遗资
源带动旅游市场、以旅游市场提升非遗
项目可见度、美誉度，推动文化与旅游
深度融合发展的重要途径。

（中 甘）

黄梅戏、特警枪操、魔术表演……
春 运 首 日 ，2020 年“ 我 们 的 中 国
梦”——文化进万家暨送“文化年货”
活动来到了安徽合肥高铁南站，文艺
工作者为候车的旅客们送去了丰盛的

“文化大餐”。
“今天现场气氛非常热烈，与观众

的互动让我们觉得影响力很大，一方
面是对黄梅戏的宣传，另一方面是分
享喜悦，希望我们的文化能够走进群
众中，让大家能够欣赏到安徽的黄梅
戏，带着这份乡音回家快乐过年。”中
国戏剧梅花奖获得者赵媛媛为大家表

演了《对花》《夫妻双双把家还》，赢得
了阵阵喝彩和掌声。

当日准备乘车回阜阳的王迎庆在
候车室观看了演出，她笑着说：“今天
听了表演，还拿了‘福’字，感觉特别高
兴，感觉到了浓浓的‘年味儿’。”为了
与亲友分享这份快乐，她还特意用手
机录制了视频。 据悉，此次活动由安
徽省委宣传部、省文明办、省文化和旅
游局、省广电局和省文联主办。当日，
旅客观看表演的同时，还收到了现场
书写的“福”字和春联，纷纷称感受到
了浓浓的“年味儿”。 （经 纬）
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文化体验促进消费升级

丰台市场监管局之窗丰台市场监管局之窗

丰台区市场监管局
开展节前安全检查工作

为做好春节期间特种设备安全工
作，全力保障群众春运出行，按照市局和
区政府有关工作要求，1月16日下午，丰
台区市场监管局局长李广隆带领特设
科、产品科执法人员，对南郊气瓶厂、草
桥航站楼、辖区加油站等重点场所开展
安全检查。在南郊气瓶厂，李广隆局长
现场听取了公司负责同志关于气瓶储存
和运输情况的汇报，并重点询问了液化
石油气供货情况以及液化石油气钢瓶条
码追溯等相关情况。随后，李广隆局长
对草桥航站楼地铁站进行安全检查，详
细了解了站内的设备分布、客流量、应急
处置能力，并现场参加了地铁运营公司
组织的电梯困人应急演练。最后，在某
加油站，检查队伍对加油机计量数据、油
品质量、消防安全设施等进行了检查。
李广隆局长强调，要进一步提高政治站
位，严格落实安全主体责任，做好节日期
间特种设备安全和产品质量监管等工
作。 （纪文明）

春运首日“文化年货”送进合肥高铁站

2020“中意文化和旅游年”启幕
近百项精彩活动贯穿全年

1600多场次文化活动展现“陇原年味”

年关将至，年味渐浓。1月 16日，一
支送“文化年货”的队伍走进宁夏银川市
贺兰县的宁夏凯添燃气公司。

他们带去的古筝琵琶合奏、宁夏花儿
联唱、相声、魔术、杂技表演以及书写春联
和“福”字、剪窗花、捏面塑等赢得观众掌
声连连。一位恰逢本命年的职工手握“心
有锁鼠”面塑与其创作者冯刚相拥合影。

这是由宁夏文联、民协、曲杂协、银川
市书协、贺兰县文联组成的文化“轻骑”队
伍开展文化进企业的“首秀”。

唢呐声声，锣鼓喧天。还没过年，宁
夏青铜峡市瞿靖镇瞿靖村已经有了浓浓
的年味儿。2020年宁夏文化科技卫生“三
下乡”暨“我们的中国梦”——文化进万家
集中示范活动在这里举行。50多家单位
400余名教科文卫界专家学者、文艺工作
者、志愿者为基层群众带去文艺演出、科
普宣传、法律咨询、医疗健康等惠民服务，
标志着宁夏2020年文化进万家活动正式
启动。

元旦春节期间，宁夏动员和组织文化
文艺工作者扎根基层、服务群众，广泛开
展“我们的中国梦”——文化进万家活动，
将丰富多样的“文化年货”送进千家万户，
让这个春节更有“文化味儿”，基层群众的
生活更加有滋有味。

雪花漫天飞舞，为宁夏东部的盐池县
裹上了一层银装。由宁夏文联、民协、曲
杂协会组成的文艺小分队和盐池县文联
带领的文艺志愿者们一起走进王乐井乡
热闹的集市，表演文艺节目、写春联、剪窗
花，将欢乐和祝福送给当地百姓。“今天来
值了，好节目看了，剪纸春联这些年货也
抱回家了。”“以后你们多来啊！”前来赶集
的群众你一言我一语乐呵呵地说着，大家
没想到还赶了个“文化集”。

吴忠市利通区古城镇党家河湾村、固
原市彭阳县草庙乡草庙村、隆德县沙塘

镇、同心县河西镇菊花台村……新年伊
始，“我们的中国梦”文化进万家活动正在
宁夏山川“遍地开花”。

记者从宁夏2020年元旦春节期间下
基层文化文艺小分队信息表中看到，今年
元旦春节期间，中央有关部委、宁夏党委
宣传部、文明办、文化和旅游厅、文联以及
五市共派出100支文艺小分队，为宁夏基
层群众带去交响乐、秦腔、话剧、歌舞、社
火、书法绘画摄影展、非遗展等形式多样、
内涵丰富的演出和培训。活动将根据实
际情况延长至春夏两季。 （光 明）

宁夏“文化年货”：让幸福遍地开花

125台312场营业性演出

北京市春北京市春节文化大餐来了节文化大餐来了


