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本报讯（记者 樊春勤)1月18日，陕
西禧福祥品牌运营有限公司与知名演员
吴京安、知名朗诵艺术家徐涛战略合作
品牌文化代言签约仪式在西安香格里拉
大酒店举行。

陕西禧福祥公司用心成就精彩，用
专业缔造传奇。2001年，王延安董事长
全程创意策划运营西凤酒15年6年陈酿
品牌，十九年里，西凤酒15年6年陈酿品
牌经历着成长和变化，从最初的寂寂无
名，到如今成为享誉三秦大地的知名白
酒品牌。伴随着消费升级，2017年，陕西
禧福祥公司推出禧福祥西凤酒，这款寓
意吉祥、包装靓丽、酒质上乘的产品满足

消费者日益增长的多层次需求。
在新时代营销变革的大背景下，品

牌代言营销是赢得市场的不二法门，陕
西禧福祥公司在2020年邀请吴京安、徐
涛进行战略合作品牌文化代言，为实现
百亿西凤目标助力。

陕西禧福祥品牌运营有限公司王延
安董事长在致辞中说,西凤酒15年6年陈
酿品牌历经十九年市场洗礼，市场基础
牢固，品牌价值凸显，是三秦大地人民群
众白酒消费的首选品牌。2020年，是全
力奋战百亿西凤目标的基础之年和企业
高质量快速发展的关键之年，陕西禧福
祥公司采用“三大”举措助力品牌新发

展。精耕细作，深入陕西乡镇市场，开展
地产项目联动发展，助推西凤15年6年
超越发展。

本次邀请吴京安为西凤酒 15年 6
年陈酿战略合作品牌文化代言人，邀请
徐涛为禧福祥西凤酒战略合作品牌文
化代言人，两位艺术家为品牌助力，必
将为品牌建设注入不可估量的价值。
吴京安先生作为陕西乡党出演过许多
脍炙人口的大型话剧和影视剧，给观众
留下了深刻的印象。徐涛先生是国家
一级演员，除演出过很多影视剧之外，
还担任过数千部影视剧的配音工作。
两位艺术家代言品牌，必将大大提升西

凤酒 15年 6年陈酿品牌的行业形象制
高点，进一步加强禧福祥西凤酒的影响
力，对推动企业的长远发展留下浓墨重
彩的一笔。

本次战略合作品牌文化代言的成功
签约，不仅彰显了西凤酒15年6年陈酿
和禧福祥西凤酒品牌实力，也显示了王
延安董事长在品牌营销战略上的魄力与
决心。陕西禧福祥公司与时俱进，不断
改革创新，丰富企业文化内涵，赋予品牌
恒久生命力，通过品牌文化代言人加强
与消费者之间的黏性互动与持久沟通，
培养与发展更多潜在的消费人群，将会
极大地拉动市场销售份额。

“聆听了河南省政府工作报告，我倍
感振奋，深受鼓舞。2019年全省生产总
值突破 5万亿元，比去年增长 7%以上，
经济发展取得新的重大成就。今年，政
府将更大力度支持实体经济发展，更多
帮助企业家破难解困，我们深切感受到
政府支持企业、发展经济的坚定信心。”1
月 10日下午，河南省人大代表、河南双

汇投资发展股份有限公司总裁马相杰在
接受记者采访时说，“作为河南企业界代
表，双汇必将牢记使命、开拓创新，坚定
不移实施高质量发展战略，结合新时代
漯河经济社会发展‘四三二一’工作布局
和‘四城同建’城市发展定位，为全面建
成小康社会贡献力量。”

马相杰表示，2019年双汇经历了前
所未有的复杂严峻考验，非洲猪瘟疫
情形势严峻，大宗农产品价格大幅上

涨，中美经贸关系一波三折，国内经济
继续深度调整，给肉类行业的发展带
来诸多困难和挑战。2020年发展环境
会有变化，我们将抓住机遇，顶住压
力，创新经营，努力保持企业高质量发
展、高效率运行。一是继续在肉类行
业精耕细作，做优健康食品，做强民生
产业；二是完善非洲猪瘟防控体系，加

快养殖业发展，保障肉类供应；三是加
快调整产品结构，逐步向中高档、多元
化、便捷化发展，不断满足新需求；四
是加速工业改造升级，推动现代化、信
息化、数字化发展；五是统筹国内外布
局，融入国际化竞争，打造一流肉类消
费品牌；六是持续加强食品安全工作，
履行主体责任，为健康中原建设做表
率；七是继续做好环保工作，打好污染
防治攻坚战，实施可持续发展战略。

长久以来，人们认为杂草对农作
物的生长是有危害的，抢肥料、抢水
分。因此，为了保证农作物的生长与
收获，果农朋友一直是以辛勤的耕锄
手段或喷施除草剂控制杂草的生长，
久而久之大家都是以地里干净无草
为荣。

在广西上林县壮安品控农业产业
园内，却是另外一番景象。随处可见绿
油油的草，与果树共生共长，并且果树
生长旺盛，形势喜人。不少人很好奇，
杂草生长后土壤里的肥料不是被草吃
光了吗？哪还有营养供给果树？

据了解，这是壮安农业创始人易
炳良老师在品控生产中率先使用的

“留草栽培”法——以草养地，以草养
树。这一方法也是广西首次使用，吸
引上千人慕名前来参观学习。

壮安品控农业产业园（上林）建
成并开始生产种植后，易老师采用

“以草养树”方式来培育果树，严格按
照壮安品控标准进行农业生产，拒绝
使用化学除草剂，确保环境友好。生
产控制因素的指标中，壮安农业指标
超过国家有机指标十多项。

经过近三年的精心培育，产业园

内的果树于 2018年首次挂果，果品质
量优良，一经上市，广受好评。同时，

“草木共生”的培育方法和壮安发展
品控农业也有了阶段性的成果。

有人会好奇，这样“杂草”丛生的
果园环境，在不用药的条件下是如何
种出此优质果品的？对于大家的疑
惑，易炳良终于揭开了谜底。

易炳良介绍说，其实“杂草”使用
得当，也可变废为宝。这种方法的妙
处在于以下几点：第一，草能转化营
养培肥地力。草类多数为浅根的喜
氮植物，在果园中大多数吸取的是表
层 10公分左右土壤中的氮素，通过刈
割自然死亡后，草类本身会转化为有
机质。有人做过计算，大多数草类的
养分回馈是索取的 30-40 倍，甚至更
多。第二，草能增加土壤通气性。杂
草根系在生长中从土壤中挣得了各
自应有的空间，等它们死亡后，根系
部位会成为上下通透的管道，无意中
改变了土壤的通气性。第三，草能起
到保持水、土的作用。生草下面的土
壤相对湿润，而无草光秃地面土壤都
是干燥的，有时能被风吹走。当雨季
来临时，生草处的泥土不会轻易流
失，而光秃无草地带雨水会将沙土及
肥料一起冲走。第四，草会引来生
物，提高土壤有机含量。草类本身的
死亡，会引来大量的生物及菌类的生
存繁殖，其多数是对果树生长有利
的。

大部分果农会认为，草会抢掉果
树的营养成分，所以他们大量的使用
除草剂。但这样会对土地造成莫大
的伤害，除草剂用量过大，里头所有
的生物都会死掉，这块地也就等于死

掉了。如果连草都活不了，其他的农
作物就更不可能健康的生长。

易炳良一直在强调，草是经过几
万年、几十万年甚至几亿年遗存下来
的自然产物。通过长时间的环境改
变，依然能够存活下来，充分证明了
草 已 经 对 当 地 具 有 非 常 好 的 抗 逆
性。《本草纲目》里记载的大量草药，
其本质上都源于草，草就是药。所以
草也是一剂改善土壤环境的良药。
培育良性草，就是培育良性环境，也
就是培育抗体。

除掉杂草不如有效的利用杂草，
草根深扎到土壤中，使土壤变得疏
松，根系死亡后又增加了土壤腐殖
质，促进了微生物的繁殖，肥沃了土
壤，繁殖了蚯蚓和鼹鼠，杂草成为土
壤生存不可缺少的有机体。以此滋
养果树，与果树共生共荣。

壮安农业为了满足人们对食物
安全、健康的需求，建立了壮安品控
体系，并以此为基础发展健康产业。
健康产业的源头在农业、在土地，只
有土地健康了，才能种出优质的产
品。壮安农业深知土地保护的重要
性，在农业生产过程中以“草木共生”
的方法滋养果树、改良土壤环境；在
符合生产标准、有关认证的前提下，
科学、合理、高效的使用其他肥料。
对土地索取的同时，也做好土地的保
护工作。壮安农业一贯坚持生态种
植绿色发展的理念，不断完善品控农
业体系，在提质增收的同时，保护好
生态种植环境，种出安全、健康的农
产品，以实际行动守护广大人民群众
舌尖上的安全。做国家质量兴农的
践行者。

刚刚在美国CES2020上发布了三款激光电视新产品的海信视像，1
月14日在北京举办2020年媒体沟通会，海信视像科技副总裁王伟公布
了海信电视2020年的发展规划。王伟表示：无论时代如何变化，电视作
为家庭智慧生活总控中心的地位不会改变。他同时透露，2020年，海信
将推出8K超解像画质芯片等一系列画质芯片。作为中国唯一具备多代
次画质芯片开发能力的电视企业，海信再次显示出其在画质芯片领域的
地位。

王伟说，2020年，海信将致力于将打造更好的海信视像。5G+边缘
计算将把我们带入一个全新的场景应用时代，让电视成为链接无限场景
的家庭私有云服务中心、显示中心和控制中心。通过全面运用最新的
AI交互技术（语音、触控、图像、蓝牙、WIFI6、5G、PLC等），海信为用户提
供全场景AI服务。比如只需用语音向电视下达控制温度的指令，即可
调节空调温度，对电视说“帮我洗衣服”，就会自动控制洗衣机。还有远
程医疗、远程教育，电视自助管理家庭健康档案等。

海信打造的家庭私有云服务中心，实现的将不仅仅是互联互通，而
是围绕用户的痛点、知识的爆炸性、消费的持续价值需求及应用场景的
多样性设计的，打造属于每个家庭用户专属的大屏智慧教育中心、智慧
健康中心、智慧助理中心、智慧娱乐中心和智慧服务中心。

2020年，海信将推出十余种新型显示产品，以个性化场景服务打造
屏幕小生态；将推出8K超解像画质芯片、新一代叠屏电视画质处理芯片
以及120HZ画质处理芯片；将尽快在中国市场推出在2020CES展上发布
的卷曲屏幕激光电视、全色激光电视和屏幕发声激光电视，它们代表了
激光电视最新的技术方向，也分别代表了电视形态的未来、色彩的未来
和声音的未来。

2020年，海信将连续第二届成为欧洲杯官方赞助商，通过与欧洲
杯、世界杯这些举世关注的国际顶级体育赛事的合作，让品牌越来越为
世界所熟知。

会上，王伟再次提及了在CES2020上宣布的海信目标：未来电视销
量达到 4000万台，跻身全球第二。2020年海信全球互联网电视激活用
户达到6500万。 （海 理）

牛栏山是北京名酒，二锅头代表品
牌，以性价比高著称，不仅“十个北京人
八个都喝过”，产品更是畅销全国。2018
年，牛栏山酒业实现营收 92.78亿，距离
百亿仅有一步之遥。2019年，牛栏山酒
业继续保持两位数的增长，正式宣告跨
越百亿，迈入后百亿时代。牛栏山能如
此成功，和其是名酒中的民酒息息相关。

百年历史铸就二锅头第一品牌

“正宗二锅头 地道北京味”，据了
解，牛栏山酒厂所在地是北京顺义县牛
栏山镇，这里早在清朝就以酿酒闻名。
康熙《顺义县志》记载，牛栏山地区的“黄
酒、白酒”为远近闻名之“物产”；民国《顺
义县志》记载：“造酒工：做是工者约百余
人，所酿之酒甘冽异常，为平北特产，销
售邻县或平市，颇脍炙人口，而尤以牛栏
山酒为最著”。1952年，国营牛栏山制酒
厂正式成立，此为牛栏山酒厂的前身。
如今的牛栏山已经发展成为了二锅头第
一品牌。

北京人小王是位 80后，胡同长大的
他从小看着爷爷喝二锅头，爸爸喝二锅
头，他的收入比家中长辈高得多，但他依
旧选择喝二锅头，一是受家庭影响，二是

他觉得二锅头真心好喝。与时俱进的牛
栏山二锅头近几年推出不少更低度和更
高品质的产品，很好的满足了小王的口
味。

据悉，牛栏山以“珍牛”、“中国牛”、
“魁盛號”为代表的升级产品在 2019年
实现销售突破。中高端产品“魁盛號”从
电商平台到线下实体店都受到消费者追
捧，牛栏山被业内视为中国民酒的引领
者。

民酒不等于低端酒

“不是人人都喝得起茅台，但每个人
都喝得起牛栏山二锅头”，北京人心中的
牛栏山二锅头是名酒更是民酒！

在牛栏山酒厂副厂长陈世俊看来，
民酒不等同于低端酒，民酒不等同于裸
瓶酒，裸瓶酒也不等于低端酒。低端酒
是以价格为指标的定义。名酒的核心则
是价值。低端酒消费人群和高端酒消费
人群几乎没有交集，但是民酒消费人群
则和高端酒消费群有交集。民酒不是以
价格定义，而是以价值定义。民酒的核
心逻辑，是性价比的最优化，是消费价值
的最优化。而且裸瓶只是酒的包装形
式。洋酒也有很多裸瓶。

陈世俊对民酒的定义是“以价值定
义为核心，以满足人民群众对美好生活
的追求为使命，以最广大消费人群新时
代消费理念为导向，品质优良，品牌温
暖，在多元消费结构中具有普遍消费价
值认同的一瓶好酒。”

他认为民酒有三个基本特征：第一，
最大度数的消费者基础，为最广大的消
费人群服务；第二，一定是品牌温暧，有

很好的品牌阶梯，消费人群对品牌认同
度高。第三，产品在基于价值定位的基
础上，品质优良。

陈世俊表示 2020 年，作为民酒的
牛栏山，关注的是如何最大程度的满足
最广大消费群体多元化、多层次的消费
需求，关注的是如何酿造价值最优化的
高品质生活，关注的如何推进高质量发
展。

如何打造最好的民酒？

电视剧《北京人在纽约》中，姜文拿
着一瓶二锅头跟外国人说：“这叫二锅
头，中国最好的白酒”。那么怎样将牛栏
山打造成为最好的民酒？

2019年12月25日，牛栏山媒体恳谈
会上，陈世俊表示，未来牛栏山对产品的
研发，对产品结构的调整，都将围绕民酒
时代这一主旋律展开。

2019年，牛栏山继博士后工作站之
后又成立了院士工作站，迎来双院士入
驻，围绕生物发酵和风味技术开展研究
工作。

“消费者选择产品时，纠结的是什
么？不是这个贵 10元，那个少 10元，而
是我所买的一定是要最符合价值的，性
价比最优的”，陈世俊说。

陈世俊透露，牛栏山在酿造风味上
要形成特色，让大家一喝就知道是牛栏
山产品。2020年，牛栏山酒风味物质的
研究和风格的界定将更加成熟，向老百
姓奉献更高性价比的价值民酒。

陈世俊表示，牛栏山利用现代微生物
技术和控温缓慢发酵技术，实现对酒体中
酯类、酸类、醇类、醛类物质的完美控制，
传统二锅头也可以有自己鲜明的口感特

点。牛栏山将一切以消费者为导向的牛
栏山始终秉承匠心精神，依托科技研发深
入了解和掌握牛栏山酒风味，形成牛栏山
酒风格，科技赋能做国民好酒。

有温度的牛栏山

陈世俊表示，白酒品牌的本质，其实
是消费者对品牌的信任。牛栏山品牌早
已深入人心，但这还不够，牛栏山要的是
一个“温暖品牌”。有匠心和服务，为消
费者着想的白酒品牌才是一款温暖的白
酒品牌。
牛栏山价格很温暖：

经典二锅头系列；百年牛栏山系列；
牛栏山珍品系列；牛栏山陈酿系列；传统
二锅头系列，不同系列不同价格梯度的
高性价比产品带给消费者更多选择！
牛栏山包装很温暖：

传统的光瓶充满怀旧感；获得设计
奖的牛角尖会让人想起“青春、奋斗”之
类的字眼；浓浓中国风的魁盛號高级感
十足。
牛栏山未来更温暖：

2020年，牛栏山将以VI体系升级为
契机，以二锅头包容文化为底蕴，以“中
国好民酒 百年牛栏山”为方向，打造牛
酒“中国好民酒”的品牌联想；为消费者
提供“有温度”的品牌体验。致力于将二
锅头打造为最具代表性的民酒品类，把
牛酒打造为民酒第一品牌。

聘明星代言 百亿西凤助力大发展
吴京安代言西凤15年6年品牌 徐涛代言禧福祥西凤酒品牌

“杂草”丛生的果园内吸引上千人前来考察学习

河南省人大代表马相杰表示

做优健康食品 做强民生产业
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2020年牛栏山将打造民酒品牌


