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邀请中国作家看您的家乡，不一般的美
让我们魂牵梦绕、刻骨铭心的故乡，究

竟有多么美丽？纸磨坊图书出版公司邀请

当代中国知名作家走访您的故乡，写出不一

般的乡愁，并将妙笔生花的文章结集出版，

发行天下。欢迎地方政府或有情怀企业家

联系合作。

微信号13439729888

同煤集团宏远公司立足更宽领
域和更高层次谋划工作，选定山西省
内一流建筑企业山西建筑工程集团
公司为对标标杆单位，围绕“管理提
升年”主题，建立了企业资信、生产经
营、运营能力、科技创新和党建工作
五大对标项目，加大产业布局、经营
管理、现场管理和人才培养对标力
度，学经验、学思维、学理念、学作风，
以一流标准创造一流业绩，开拓各项
工作新局面。

产业布局定方向

宏远公司从战略规划引领入手，
制定出“依托同煤、立足本省、面向全
国、走出国门”的发展愿景和“2345”
发展战略，坚持内外部市场“两条腿”
走路，进一步完善“一头两翼三尾”产
业布局：以房地产开发为龙头，投资
25 亿元，启动了同弘朗庭、同锦世家
和同煤保障安装房三个项目，建筑面
积 66 万多平方米。紧跟大同市建设
规划，斥资 4707万元成功竞得双语学
校对面 44.05 亩土地，继续跟踪竞拍
大同市双限房项目，同时围绕云冈区
口泉植物园核心区以及集团公司内
部存量土地，规划了今后十年百亿的
开发战略；以土建和安装施工为两
翼，坚持土建、机电、市政、园林绿化、
环保、石化和矿铁等各专业共同发
力，内外部市场范围和产值再现新
高；以运营服务、物业管理和建材生
产为三尾，提升水处理厂及物业服务

的运营水平和服务质量，商砼年产能
力扩增至 100 万立方，做实做活配套
产业。

完善体制强根本

宏远公司以大刀阔斧的姿态，通
过专业化管理、契约化管理和六个统
一“三条主线”，快速落实同煤集团基
建单位重组，全线推进改革。一是继
续推进分公司与项目部互补共赢体
制，增加了 5 个分公司、精简了 19 个
项目部，突出国有经济主体地位，形
成了系统、全面、统一的管理体系。
二是按照“一企一契”的原则，层层深
入，全面推进契约化管理，确保“真契
约、真考核、真兑现、真效益”。三是
规范劳务用工和财务管理，完善建筑
劳务分包平台，筹备成立财务结算中
心。四是对正在运行的战略规划管
理、子分公司管理办法、契约化管理、
党政一体化管理等各项管理制度进
行全面梳理，进一步明确了执行环节
的要点和要求，对推动企业高效运行
起到了重要的导向作用。

创新管理提效率

宏远公司加大科技创新力度，提
升现场管理水平。通过对标学习山
西建工集团的标准化现场管理，公司
在大同市范围内率先引进 VR 智能安
全体验设备，推广使用铝膜板、附着
式升降脚手架、BIM 等先进工艺和技
术，公司还建立 OA 系统和财务系统，

在重点施工工地安装无线网
络视频监控系统，全面打造
智慧工地、平安工地。先后
荣获了 4 个省级安全文明工
地、2 个省级优质工程、1 个

“三晋杯”工程荣誉；获得了
省级QC成果 5项、省级工法 3
项、省级优秀论文 7 篇、专利
1项。

培养人才强动力

宏远公司严格按照同煤
集 团 “1311”人 才 工 作 思 路
的工作原则，着力培养“管理
型、技术型、操作型”三型人
才。出台了《宏远公司优秀
大学生干部培养选拔办法》

《执业资格证件考取奖励办
法》等，将近百名大学毕业生

全部填充到各个分公司和施工项目
部一线参与经营管理施工，积极开展
相关培训、科学技术工作表彰、优秀
工程技术人员评选和项目经理考核，
提拔了 3 名副总经理、1 名副总工程
师以及 35名科级干部，理顺了人才培
养、选拔、任用、考评通道，目前共计
拥有一级建造师 68 项、二级建造师
90 项，初、中、高级职称 633 人，队伍
建设得到全面加强。

厚植文化聚合力

宏远公司以软实力建设为核心，用

宏远历史、宏远精神和宏远文化提升员
工自豪感和凝聚力。开展了庆祝中华
人民共和国成立 70周年大型歌咏会，
组织干部员工在右玉红色基地、同煤廉
政基地参观，完成了《宏远公司企业发
展史》的编印，推进建设企业展览馆，让
员工在丰富多彩的文化氛围中接受爱
国爱党廉政教育。同时，公司在构建文
明工作环境上下大力气，不管是办公
楼、工地或各个场站，都显现出干净整
洁、积极向上的环境氛围。公司全年在
各级媒体刊发电视新闻15条、专题片3
部、稿件 289篇，特别是在山西电视台
播出的企业宣传片《一头两翼三尾聚力
产业重心，改革创新重组缔造建设航
母》，为树立良好形象，加大社会影响力
起到了强势推动作用。

“功崇惟志，业广惟勤。”宏远公
司创新发展理念，拓展深化对标活
动，增加了石油化工、苗木养护等 5项
营业范围或资质，获评 2019年度山西
省骨干建筑业企业、山西省煤矿建设
协会优秀建筑施工企业，全年施工产
值突破 20 亿元，同比增长 37%，超额
指标 20%；利润 1500 万元，超额计划
50%；资产负债率、应收账款等主要
指标全部超额完成，实现全线飘红。
在企业升级发展的征程上，宏远公司
以“跳起来摘桃子”的决心和信心，向
成为全省煤炭行业首家施工总承包
特级企业努力奋进。

（张建英 李新全）

同煤宏远：
对标一流开新局 奋发奋发有为争上游有为争上游
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国内很多书展已连续举办多年，已然
成为国内外知名的文化品牌活动、成为全
民阅读推广的重要平台。书展的作用主要
体现在三方面：对普通读者来说，可以进行
文化熏陶；对专业读者来说，可以进行学术
碰撞；对国际读者来说，可以进行文化交
流。

各地的书展坚持正确价值导向，围绕
弘扬社会主义核心价值观，提升活动品质
和覆盖面，在文化重惠民、提质增效方面成
果显著。如今买书十分便捷，读者不用非
要等到书展上再买。书展上丰富多彩的图
书推介活动是书展吸引读者的利器，尤其
是作家、学者的公开座谈，更能让读者了解
图书出版的前因后果。而且这时候也是很
多粉丝近距离接触偶像的时候，还有可能
得到一本签名本。书展的意义在于思想的
前瞻、观点的碰撞、文化的交流，但从书展
上很多新书的宣传定位可以看出，与会嘉
宾对推荐的书拔得过高，给人其实难副的
感觉。

讲好中国故事需要好的“讲解员”——
精品图书，这是时代赋予中国出版人的使
命。虽然书展上亮相的多是出版社的拳头
产品和即将出版的作品，但在教辅、童书等
占据市场的前提下，能让读者记得住的书
还略显不足。出版社发掘中华优秀传统文

化的力度还不够大，无法回应当下读者的
需求。很多重复出版的作品让人产生审美
疲劳，尤其现在一些出版社、出版商受利益
驱使，重复出版公版书。现在各地倡导学
生开展课外阅读，但出版社、出版商给学生
提供的图书质量堪忧，市场的优胜劣汰需
要一个过程，但还是由读者买单。

图书出版是国家软实力的体现，国内
图书市场已经突破1000亿元，可在图书输
出方面还有大片空白。推动中外交流互鉴
的守正创新，就要提供更多高质量的出版
物，而且让出版物更切合各国人民的期
待。书展有利于加强与国际出版机构的合
作，开拓国际图书市场。但目前书展上的
很多外译作品还很基础，介绍性的图书很
多，但并没有展现中国当前的状况。书展
需要展现更立体的中国。

网络文学是我国当代文学的重要组成
部分，但在很多书展上并没有网络文学作
家的身影。近年来，我国的网络文学依托
平台优势走出国门，扬帆出海，向世界读者
展现了当代中国的魅力。我国的网络文学
作家要与时代同频共振，以开阔的视野、动
人的故事诠释时代，推出更多充满时代气
息、展现时代风采的优秀作品，让人们通过
中国当代作家丰富的想象力来了解中国的
现状。 （中国文化报）

良渚古城遗址如何实证中华五千年
文明？海昏侯刘贺如何成为红遍网络的

“宝藏男孩”？20万年前的北京猿人如何
愉快地生活？为什么说火烧阿房宫是千
年历史谣言？

这些问题，都可以在一档名为《考古
公开课》的节目中找到答案。这档在央视
播出的大型考古文博历史类节目，没有炫
酷的舞台，没有带“网感”的环节设计，也
没有明星的助阵，有的只是一屏一人而
已。一些考古学、历史学大家走到台前，
向公众讲述中国考古学科建立 100多年
来的重大考古发现，揭秘一些遗迹遗存背
后的故事，娓娓道来文物之美。

上一次文博节目引爆网络，还是一年
多前《国家宝藏》的热播。文化的内核、综
艺的外壳、严苛的品控、创新的表达，直接
将该档节目推上“现象级爆款”的宝座，网
友盛赞“博物馆变了”“文物活了”。这些
高品质文博节目连同数字故宫等更多创
新尝试一起，在一定程度上填补了过去精
神文化产品供给存在的洼地，也顺势激发
了公众更为旺盛和强烈的文化需求。

在网络文学和影视圈，盗墓是不折不
扣的大 IP。人们热衷这种题材的小说和
影视剧，当然与其中刺激而离奇的剧情有
关，但也很难说与“寻根问祖”的好奇心没
有丝毫关系。正所谓“仓廪实而知礼节”，
当人们不再受困于温饱问题，“我是谁？
我从哪里来？又到哪里去？”这些终极问
题势必会进入视野。

从重建中国上古史的殷墟甲骨文到
壮观的秦始皇陵兵马俑，从为中华五千年
文明提供实证的良渚古城遗址到沉睡南
中国海的宋代福船“南海Ⅰ号”……一项
项考古发现填补了历史的空白，为文献中
的历史提供了例证，回溯中华文明的起
源，架构起中华文明的时空框架。也正是
在此基础上，我们建构起国族历史及身份
认同，不断增强文化自信。美国考古学家
在《第五次开始》中写道：“考古学不仅仅
关乎死亡，它也关乎生存；考古学不仅仅
关乎过去，它也关乎未来。”

有学者将考古学家比喻为侦探和翻
译两种职业的结合体，他们通过蛛丝马迹
尽可能地还原历史，并将这些无字书翻译
为公众能看懂的语言。但在较长一段时
间内，舆论场中却流传着“考古就是合法
盗墓”等刺耳言论。如何正本清源，让公
众认识考古，还需要我们搭建更多沟通的
桥梁。可喜的是，近年来“公共考古”一词
引发越来越多的关注，“挖啥呢”微信公众
号“走红”、在对江口沉银遗址的考古发掘
中面向全国招募志愿者、向社会开放西洋
楼遗址考古现场……这门本就接地气的
学问不断焕发新的生机。

虽然目前《考古公开课》还未引发比
肩《国家宝藏》的“热搜效应”，但它作为考
古走向大众的一个新尝试，将在未来很长
时间内以润物细无声的方式带领更多人
走近神秘的考古世界，带领更多人触摸文
明的脉搏。 （光明日报）

书展需要展现更立体的中国

文博节目让考古学焕发新生机


