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1月 10日上午，东西协作消费扶贫
青岛年货大集在山东省青岛长途汽车
站市民健康广场开幕。银耳、木耳、橄
榄油、香菇、黄芪、花椒、跑山鸡、波波
糖、安顺大米……来自甘肃陇南、贵州
安顺的百余种农特产品悉数亮相。琳
琅满目的产品吸引了万余名青岛市民
和候车旅客现场参与。

打造消费扶贫的“青岛模式”

记者了解到，2020年是精准扶贫的
收官之年，此次年货大集是陇南、安顺
消费扶贫活动的再延续，也是对东西部
协作消费扶贫“青岛模式”的再提升。
此次活动由青岛市扶贫协作工作办公
室、青岛市总工会、青岛市国资委、市北
区政府、陇南市驻青办、安顺市驻青办
等多部门联合主办，由交运集团(青岛)、
青岛东西协作农副产品销售服务有限
公司、陇南市富民产业发展有限公司承
办。

仪式上，青岛啤酒集团、青岛天一
集团、青岛华世洁环保科技有限公司、
交运集团、青岛市市南区总工会、青岛
市市北区总工会和企业工会、青岛山海
便利生活超市等多个政府部门和企业
认购了陇南扶贫大礼包，总计达 16000
多份，越来越多的社会力量加入到了协
作扶贫的行动中。

据介绍，青岛汽车总站还精心组织
了陇南市供销合作社、陇南富民产业集
团、陇南祥宇集团、贵州安顺关岭集团、
贵州安顺绿野方田有限公司等两地优
质带贫企业参展。产品采购以“带贫企
业+合作社+农户”的模式为青岛市民提
供一手优质的农产品，让种养殖户与消

费者双受益。

“特惠年货礼盒”受追捧

记者在现场看到，车站前的市民健
康广场上设置了 4个环形展位，每个展
位前都围满了前来置办年货的市民。
为了让市民感受到陇南、贵州当地的风
情，工作人员还特意戴上了具有当地风
俗的头饰。

此次年货大集上展卖的产品，均来
自青岛对口帮扶城市——甘肃陇南、贵
州安顺的 9 个县区，35 个乡镇，191 个
村，展销品类达一百余种。安顺特产包
含刺梨汁、火龙果酒、贵州安酒、跑山
鸡、波波糖、安顺大米等。值得一提的
是，此次大集专门打造了四大陇南特惠
年货礼盒，包含银耳、木耳、橄榄油、香
菇、粉条、茶叶、黄芪、花椒等陇南特产，
实惠、量足的大礼盒成为市民抢购的热
点。

“去年过年在这买的陇南木耳和腐
竹，85岁的老母亲尝了说好，这不看新
闻说大集又开了，今天过来再买点。”前
来赶集的市民李先生告诉记者。不少
附近市民表示，去年大集的场面还历历
在目，今年他们都是奔着陇南、安顺的
特色产品来的。

陇南、安顺景点受市民关注

在大集的一个专门的区域，记者看
到围着不少人，走近一看，原来是“砸金
蛋”奖区。据工作人员介绍，参加年货
大集的市民，首日单笔消费满 199元，即
可凭消费收据参与“砸金蛋”活动一次，
中奖率高达 100%，可按消费金额累计
参加。“砸金蛋”活动设置奖项：一等奖

10 名，奖价值 600 元旅游代金券一张；
二等奖 20名，奖价值 400元旅游代金券
一张；三等奖 30 名，奖价值 200 元旅游
代金券一张；纪念奖若干名，奖价值 30
元旅游体验券一张。市民在现场获得
的旅游代金券可用在青岛汽车总站“温
馨之旅”部分旅游产品中。“没想到买点
土特产，还能顺便中个奖，真不错。”家
住市北区的刘女士说。

扶贫大集上，工作人员还向市民开
展了旅游产品和陇南、贵州当地的旅游
景点的推介，如陇南的西峡颂、官鹅沟、
万象洞，贵州的黄果树瀑布、苗寨、杜鹃
林，两地的优美风光吸引了不少市民的
目光，购买完年货的市民纷纷在现场进
行咨询。青岛汽车总站“温馨之旅”品
牌精心准备了国内游双飞系列产品 13
种、春节假期省内景区直通车产品 19

种，市民报名参团有华为手环、小家电
等礼品相送。

市民张女士表示：“现在老年人退
休了就想出去玩玩，跟着交运出去我们
放心，贵州以前去过了，陇南是第一次
听说，景点看着都很有特色，真不错，正
好今天中了个 400元的旅游代金券，回
家商议商议，春节带着老伴一块去!”

扶贫大集过后，青岛汽车总站将在
所属市内各车站以特产超市的形式进
行线下推广，在“交运易购”平台进行线
上销售，市民可前往各汽车站或通过微
信搜索“交运易购”小程序进采购。青
岛汽车总站将为广大市民打造一个质
量优良、品种齐全、价格优惠的“一站
式”年货采购平台，引导市民积极参与
消费扶贫，助力脱贫攻坚。

（大 众）

一月的北京刚刚雪过天晴，阳光虽好却依然寒
意十足。在南三环的北京消费扶贫双创中心里，却
是另一番热火朝天的景象。

“来看看吧，正宗的跑山小黑猪肉，品质没说
的。”来自河北省丰宁县五道营乡十七道沟村的孙喜
国一大早就摆开了摊位，手里拿着平板电脑,不时向
前来置办年货的市民展示着在老家散养的小黑猪。

“多亏了这次北京消费扶贫年货大集，我们山沟里的
‘土货’也能上首都人民的餐桌了。”

1月 8日，由北京市国资委、北京市扶贫支援办
等单位联合主办的“2020年迎新春北京消费扶贫年
货大集活动”在北京市消费扶贫产业双创中心正式
启动，来自河北、内蒙古、新疆、西藏等7省区近90家
带贫益贫企业的1500多种扶贫产品走进了首都市民
的“菜篮子”。

“我都来三次了。”家住菜户营附近的张大妈一
大早坐了半个多小时的公交车专程赶来，一趟买下
来手里已经拿了满满两大袋子。“这儿的东西不光是
品质好，还便宜，你看这羊肉卷，合下来才19块钱一
斤。”

北京市扶贫支援办副主任姚忠阳说，这次消费
扶贫年货大集卖的是北京扶贫协作地区的扶贫产
品，每一样产品都是从贫困地区直接运到北京，和田
的大枣、青海的牦牛肉、坝上的羊肉等，都是当地的
土特产。“别看都是‘土味儿’，品质可都相当不错。”

这些年货不仅仅是带着“土味儿”，更是充满了
“人情味儿”。

“我这里每卖出去一斤羊肉，老家的贫困户就
能多挣 5块钱。”河北省康保县草原牧场肉业特产
经销有限公司总经理刘伟是当地农民工返乡创业
的“明星人物”，他创办的企业如今已是河北省扶
贫龙头企业,“我 2019 年在当地收了 500 多户贫困
户的羊，平均每户要收 30多只，一只羊就能让他们
挣 200多元，仅是养羊就能让一户贫困家庭年收入
增加近万元。”

“在这么好的位置，一个摊位每天只要交 9块钱
的水电卫生费，政府相关部门不仅帮我们大力做宣
传，还帮我们对接商超、批发市场、电商等渠道，这相
当于为贫困地区的产品进京铺了一条‘高速公路’。”
刘伟说。

不只是政府部门，为了让这些充满“人情味儿”
的年货走进千家万户，社会各界也在发力。

在北京市消费扶贫产业双创中心的一楼展厅，
记者一进门就看到了中国建设银行设立的“北京消
费扶贫爱心卡”的办理柜台。

工作人员告诉记者，从2019年12月1日至2020
年11月30日，北京消费扶贫爱心卡持卡人在北京消
费扶贫产业双创中心及十六区各区分中心刷卡消
费，就可享受单笔刷卡金额满200元最高立减100元
的优惠活动，每人最多可参加5次。

“这相当于是花500块钱买1000块钱的年货。”家住右安门的李先生一边
展示着自己买的羊肉和土猪肉，一边和记者算着账，“这是件大好事，咱虽然
不敢说是为扶贫作贡献，但你看这年货也备了，人家东西也卖出去了，最起码
是双赢！”

记者采访了解到，北京消费扶贫双创中心自 2019年 1月 22日正式开业
运营以来，市民现场参观采购人数超过30万人次，北京消费扶贫爱心卡办卡
量超过 60万张，线下线上销售额达到 4.3亿元，连接了 300余家带贫益贫企
业，直接或间接带动帮扶地区建档立卡贫困户27万余人增收脱贫。

（新华社）

东峪村的小米、云雾山的果脯、首阳
镇的党参……伴随高铁列车一路飞驰，
山沟沟里的西北特产被带向了全国各地。

1月10日，春运首日，在兰州西站候
车大厅开设的“兰铁国旅扶贫产品超市”
专区，上海旅客孙建国满载而归。“扶贫的
东西确实实惠。”孙建国说道。

负责销售的王睿霞向每一位感兴趣

的旅客，推介着货架上定点扶贫村的特色
农产品。王睿霞介绍，兰铁局集团公司开
行的92列动车组列车，全都设有扶贫产
品展示专区。作为乘务员，她们也会对扶
贫产品进行优先推荐。红油面皮、酸辣
粉、甘草杏、秘制卤味等产地甘宁两地的

“小而特”“小而精”“小而美”的特色产品
受到旅客“热捧”。2019年，销售额达71
万元，乘务员也时常被旅客追问，“你们在
哪儿扶贫？怎么扶贫？”

兰铁国旅副总经理白林对此表示，
扶贫产品主要来自宁夏固原、甘肃陇西，
两地分别为中国铁路总公司、兰州局集团
公司的定点扶贫地区。目前，除在列车上

对扶贫产品的展示和销售外，兰铁国旅还
在兰州局集团公司管内20个车站的商业
区域内，设置了铁路扶贫产品专柜；在一
些站点免费提供广告灯箱，发布铁路定点
帮扶县区扶贫广告；并组织召开由帮扶企
业、相关分子公司、车站商业承租商家参
加的扶贫产品营销推介会议；去年10月，
又在兰州一居民区创办了铁路帮扶县区

农特产品直营店，“什么价钱订购，就什么
价钱销售”。

与此同时，兰铁局集团公司还从完
善制度机制、做实帮扶项目、加强运输扶
贫、深化铁路建设扶贫等各项举措助力贫
困地区铁路帮扶工作。白林告诉记者，专
区销售的玉米糁、小米等产品就来自陇西
东峪村新村富民农民专业合作社，筹备合
作社、开展技术指导、拓宽销售渠道，每一
环节都有铁路人的身影，充分发挥了铁
路在带动贫困地区经济发展和满足旅
客个性化采购需求上的桥梁和纽带作
用。

（中 青）

丰都麻辣鸡、石柱中益蜂蜜、巫溪老
腊肉……近日，西南大学对口支援贫困
区县农特产品展销会在西南大学南、北
区樟树林举行，一大早前来买农特产品
的师生就排起了长长的队伍，大家买得
不亦乐乎。

在展销区内，巫溪红池坝镇的腊肉
特别抢手，刚刚上架的腊肉几分钟就卖
完了。

记者在现场看到，经过烟熏的腊肉
颜色透亮，一袋一袋用真空袋装着。“五
花肉、猪蹄、香肠都是 65元一斤，已经清

洗干净，回家就可以直接下锅。”巫溪县
群峰商贸有限公司负责人刘峻珲说，他
们准备了 1500 斤腊肉供西南大学师生
购买。

西南大学的黄老师说，要过年了，在
家门口就可以配置年货，而且还能帮扶
贫困区县。“我今天买了 2 只鸡，6 斤腊
肉，还买了一袋米，感觉实惠又有意
义。”

在一旁石柱中益乡展销区，别致的
包装引起了大家的讨论。记者看到蜂
蜜、大米、莼菜等农特产品都披上了一
个系列的外衣：一个安静的院子，一幢
黄色的小别墅以及即将落山的太阳，感
觉一场院坝会即将召开。

“我们今天带了 5万多元的货物，感
觉不够卖，如果老师们还要买，可以通
过网络平台下单。”石柱中益乡华溪村
第一书记汪云友说，产品包装经过设计
后看起来清爽干净，也更上档次，提升
了产品附加值，增加了老百姓的收入。

西南大学校地合作处副处长丁增富
说，参加展销会的三个贫困乡镇都是西
南大学多年对口帮扶对象，都有青年干

部在当地挂职扶贫。除了本次展销会
外，挂职干部们早就通过学校微信群、
QQ 群，“叫卖”贫困乡镇乡亲们的土特
产。

记者在现场看到，不少农特产品的
包装上还印有电商购买渠道二维码。

“这次先买点回去吃，好吃再扫码下
单。”选购了三建乡土鸡的西南大学霍
老师对记者说。“我们也希望好产品能
有回头客，让展销会‘永不落幕’。”市
人大常委会办公厅扶贫集团相关负责
人说，通过在产品包装加印电商二维
码，把扶贫农特产品购买渠道延伸到了
客户手机上，让客户能够方便持续购买
产品，增加贫困户收入。

据悉，这是重庆市消费扶贫首次走
进高校。本次活动共组织了石柱中益
蜂蜜、莼菜、银杏，丰都三建麻辣鸡、牛
肉、土鸡、冷水鱼，巫溪红池坝腊猪脚、
洋芋干等 20余种农特产品，货物价值 60
余万元，几乎全部销售完毕。春节之
前，重庆市消费扶贫还将走进机关、企
事业单位以及社区，助力贫困乡镇增收
致富。 （重 报）

“这个泡椒是农户自己生产的，不仅
味道鲜美，还是原生态哦！”1月7日，贵州
石阡县2020年消费扶贫活动正在石阡西
门广场火热进行，现场一名网名为“KK”
的主播正在给网友们推荐石阡的特色农
产品，场面甚是热闹。

据悉，此次消费扶贫活动，石阡以“主
题教育在行动·消费扶贫献爱心”为主题，
牵手科技公司共同开展网红电商消费扶
贫活动。主要采用“线上+线下”的模式，
对贫困地区的农特产品进行销售推介。

线上在全国购物平台及本地平台开
设消费扶贫活动专页，销售石阡资质齐全
的农特产品，同时网红直播对农特产品进
行推荐宣传。线下则在石阡西门广场现
场销售来自贫困地区的农特产品。同时
开展石阡红军故事及“不忘初心 牢记使
命”故事讲述；并播放主题教育活动及脱
贫攻坚工作短片；抖音、快手等现场直播
带卖。

“我们此次活动有来自19个乡镇（街
道）和商家的农产品，同时我们也通过礼
娱网络平台上的主播们向全国各地推广
已经上线的26款石阡农产品，助力石阡

“阡货”出山，帮助贫困群众稳定增收。”石
阡县工业和商务局电商办副主任陈芳向
记者介绍。

据悉，此次活动各参展商还捐出部分
商品进行义卖，义卖后的资金将全部捐到
县扶贫基金。活动上还宣读了消费扶贫
倡议书，倡议全县各级各部门、企事业单
位、社会各界爱心人士，应积极奉献爱心，
采取“以购代捐”“以买代帮”等方式参与
消费扶贫。

购物袋已经装得满满的曾女士高兴
道：“此次消费扶贫产品，不仅便宜，而且
质量也比较好，还想再买上几包，就当是
为脱贫攻坚贡献点爱心，再说产品本身质
量也好。”

“消费扶贫，一头连着贫困地区，一头
连着广阔市场。”石阡县县委常委、宣传部
部长、统战部部长夏宽忠表示，实施消费
扶贫，为贫困地区农产品搭建了信息交流
平台，帮助解决了农产品销售的难题，不
仅打开了石阡县消费扶贫的大门，还拓
宽了优质农特产品的销售渠道，增强了
贫困群众我发展的能力和信心，提升群
众的获得感。 （贵 新）

东西协作消费扶贫青岛年货大集举行
来自甘肃陇南、贵州安顺的百余种农特产品亮相 市民可“一站式”采购
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“消费扶贫”走俏春运列车
西北特产被带向全国各地

重庆消费扶贫走进高校 一天就卖了60余万元

线上+线下推介销售农特产品

跟着网红去扶贫 助力“阡货”出深山

日前，国家发改委联合国务
院扶贫办、中央和国家机关工
委、教育部、财政部等部委发出
了《动员全社会力量共同参与消
费扶贫的倡议》（简称《倡议》）提
出，要将消费扶贫纳入定点扶贫
和结对帮扶工作内容，在同等条
件下持续扩大对贫困地区产品
和服务消费。

脱贫攻坚战进入最后阶段，
如何扩大和巩固脱贫成果，是当
前扶贫工作中一个迫切需要解
决的难题。顶层设计消费扶贫，
向社会发出总动员，让社会力量
参与扶贫，将创造多重价值，对
打赢脱贫攻坚战具有促进意义。

于消费者而言，赠人玫瑰，
手有余香，扶贫消费是一种高尚
消费。于贫困户而言，消费扶贫
帮助农特产品和服务顺利卖出
去，销售有了渠道，增收有了门
路，发展就有了劲头。于扶贫事
业而言，消费扶贫属于“造血
式”、可持续的扶贫方式，比“一
捐了之”“一送了之”的“输血
式”、粗放型扶贫要可靠得多。

富而思源、富而思进，自消
费扶贫兴起以来，各大城市积极
响应，纷纷参与进来，搭建销售
平台，打通消费关节，让贫困地
区农特产品和服务在城中“卖卖
卖”。据统计，今年上半年，广州
市场仅销售毕节、黔南绿色农特
产品就超过 5.6 亿元，3 年来共
销售27亿元，共带动11万名建
档立卡贫困户增收。消费扶贫

让大城市与贫困山区之间有了
“直通车”，爱心便在买卖中传
递、增值。

消费扶贫要走好，保障少不
了。在生产端，一是做好农特产
品生产工作，以便生产出更多有
地方特色、受城市消费者欢迎的
产品；二是重视物流基础设施建
设，打通农村电商“最后一公
里”；三是精心做好农特产品组
织、上架、销售、配送和售后服务
工作，提升用户体验；四是强化
农特产品的质量和安全保障，严
厉打击借消费扶贫之名以假乱
真、以次充好、扰乱市场等行
为。只有让消费者买得放心、吃
得开心，消费扶贫才能走得更
稳、行得更远。

在消费端，要让消费扶贫成
为一种可持续的市场行为，关键
要在城市消费群体和贫困户之
间建立起常态化、规模化、便利
化、规范化的交易平台和机制。
在这方面，完全交给市场恐怕办
不好，需要城市相关部门谋划、
组织、协调与实施。如天河区，
探索在天平水果市场设立扶贫
基地，专区销售对口扶贫（支援）
地区的农产品，推动“延安苹果”
等产品市场化，就是一个主动作
为的范例。

消费扶贫是一条由生产、流
通到销售、消费组成的长链条，
各方必须精诚合作，朝着同一个
目标进发。

（华 网）

“消费扶贫”让消费更高尚


