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金堂钧瓷，是金堂钧窑两代人，一
件事，30年，与钧同行，坚守、传承，创新
的产物。自 2008年以来，金堂钧瓷 29
件作品被选为国礼珍瓷，斩获62个国家
级、省级奖项，1673件藏世心作，影响辐
射 67个国家、196个地区，印证着中国
的盛世辉煌，为中国源远流长的陶瓷历
史涂上了浓墨重彩的一笔。

在洋溢着 13亿中国人巨大的民族
自豪感和国家成就感的 2010上海世博
盛宴上，金堂钧瓷“瑞泽四海”世博簋、
世博鼎成为世博会官方指定外事礼品，
使钧瓷这一我国传统陶瓷艺术瑰宝首
度登上世界级盛会的官方礼品舞台。
数百位参与世博会的外国政要、国际友
人和中外贵宾获赠世博钧瓷礼品，从其
丰富多幻的色彩、独具匠心的器型、厚
重深邃的文化蕴涵里，真切地感受到了
中华文明的博大精深与源远流长。

今天，上海世博会虽然已经谢幕10
年了，但金堂钧瓷这一国礼珍瓷留给世
人的却是永恒的记忆和惊叹。

传奇

这是一个富有传奇色彩的时代，人
们制造传奇，也渴望传奇。

自1876年的费城世博会起，中国的
瓷器历来是中国参展世博的重要展品
之一。精美的瓷器工艺品在世博会上
的争奇斗艳，为中国赢得了瓷之国度的
美誉。

自 2008年起，29件金堂钧瓷作品，
在国家、国际盛事舞台上亮相，印证着
中国的盛世辉煌，为中国源远流长的陶
瓷历史涂上了浓墨重彩的一笔。

民族、国家、时代、钧瓷、盛事，缘起
缘结，息息相连。

中华文明的博大精深，中国源远流
长的陶瓷历史，金堂钧瓷永恒铭记的时
代之光——这三个传奇，堪为一脉相
承。

使命

钧瓷，起源于中国历史文化名镇
——禹州市神垕镇。因钧瓷极难烧制，
民间流传着“十窑九不成”和“生在成
型，死在烧成”的说法。历代帝王都把
钧瓷视为御用珍宝，世代相传，唐玄宗
还立令天下：“钧不随葬”，每年只选用
三十六件珍品进贡皇宫，其余就地砸碎
深埋，民间不准收藏。

历史的机缘，让钧瓷赋予了高贵、
吉祥和权力的象征，从“天人合一”之
说，到“瓷之国度”之誉；1300余年的钧
瓷文明，与中华文明的形成、发展和繁
荣同生相随，水乳交融。

金堂钧瓷作品“和樽”成为中日和
平友好条约缔结三十周年外事活动礼
品；“坤德尊”被中国驻日本国大使馆、
美国前副国务卿纽维尔永久珍藏，并成
为对外文化交流礼品；“盛世旺鼓·文房
四宝”在中国青年代表团访问日本期
间，担当了中日文化艺术交流使者；“瑞
泽四海”世博簋、世博鼎成为世博会官
方指定外事礼品；“平安富贵、莲花尊、
前途鸿福、祥瑞满天、收获、四季如意”
在中国-海合会第二轮战略对话礼品，
并作为外交礼品分别被俄罗斯总统梅
德韦杰夫、阿联酋外长阿卜杜拉、塞尔
维亚外长耶雷米奇、瑞士联邦主席兼外
长卡尔米·雷伊、埃及外长阿拉比、海合
会秘书长扎耶尼珍藏；“包容天下、和
瓶”被选为中日邦交正常化40周年外交
礼品；“缘来如意”被古巴国务委员会副
主席兼部长会议副主席、革命司令拉米
罗·巴尔德斯·梅嫩德斯珍藏；“金樽敬
德”在中国青年代表团访问韩国期间，
被韩国国会副议长郑甲润珍藏；“名扬
四海”被格林纳达政府副总理艾尔文·
乔治·尼姆罗德珍藏；“四时吉祥、合家

团圆、吉祥如意茶具”成为中非合作论
坛外事礼品；“永泰鼎、龙马精神、如愿、
益寿瓶”成为上海合作组织比什凯克峰
会官方指定礼品；“貔貅印玺”作为外事
活动礼品，被古巴国务委员会副主席兼
部长会议副主席、革命司令拉米罗·巴
尔德斯·梅嫩德斯、布基纳法索总统卡
博雷珍藏；“礼奉盛世、丰功茂德、龙祥
凤瑞、美好茶具”是首届世界数贸大会
暨伊斯兰堡高峰论坛官方指定礼品
……一系列与中国有重大关系的关键
词，都成为钧瓷发展轨迹上的关键词。

一次又一次，金堂钧瓷见证了改变
中国发展进程的重大事件，也见证了中
华民族向世界释放出越来越强的民族
自信和自豪感，这既是一种使命，也是
一种归宿。

传承

金堂钧窑在孕育千年钧瓷艺术的
神垕古镇成长，创作基地林木葱郁，晨
雾暮霞，背后青山隐隐，松风阵阵……
建筑古朴典雅，气势恢宏，主体办公楼

上由全国人大原副委员长程思远亲笔
书写的 4 个大字“金堂钧窑”苍劲有
力，在阳光的照耀下熠熠生辉。

金堂钧窑是钧瓷世家，中国钧瓷
名窑，始创于 1989 年，专业从事钧陶
瓷的研究、开发、生产和销售，“金堂钧
窑”、“金堂钧”是中国国家地理标志产
品、中国钧瓷心作代表性传承品牌。
从器形到工艺，从文化传承到品牌提
升，从行业管窥到市场创新，开创了钧
瓷艺术从珍品收藏到生活功用，再到
家居美学，金堂品牌以及产品系列成
为神垕古镇乃至中国钧瓷界的一尺标
杆。

金堂钧窑，至今已发展成为由两
大生产科研基地、一个钧瓷文化旅游
示范基地和一个钧瓷文化创意产业园
区组成的文化产业，引领着钧瓷文化
传播和钧瓷艺术的发展方向。

关于金堂钧瓷与民族，关于金堂
钧瓷与国家，关于金堂钧瓷与世界，关
于金堂钧瓷与时代……随着 2019首届
世界数贸大会暨伊斯兰堡高峰论坛的
圆满谢幕，成为各种解读，热议的焦
点。

人们感兴趣的是，立足于如此偏
远的神垕古镇，国礼钧瓷怎样平衡传
统与创新的取舍？

金堂钧窑传承人、高级工艺美术
师李海峰向首届数贸大会嘉宾分享钧
瓷的历史时说：钧瓷之所以有机会走
向世界，成为国礼，不仅源于其道法自
然，天人合一的制瓷工艺，也源自金堂

钧窑对外来文化一贯的开放与接纳。
李海峰用诗意的语言总结道：“这

种哲学般的微妙，见证了人类文明从
一个个孤立的原始部落，走向大开大
合的文化交融。没有传承，就难以采
摘传统的精粹；没有开放，就没有更宽
阔的吸纳；没有创新，就无从获得更为
持久的进步。”

金堂钧窑坚守在伏牛山下、颍水
河畔，坚守着钧瓷传统工艺，坚守着容
融合和，金堂钧瓷从中国走向世界，成
为经典的中国文化瑰宝，书写着一份
闪亮的记录——传承与创新、开放与
超越。

责任

社会主义核心价值观的践行，是
每一个金堂人一直以来最为神圣的使
命，作为 2010 上海世博会、2018 中非
合作论、2019 上海合作组织比什凯克
峰会以及 2019 首届世界数贸大会暨
伊斯兰堡高峰论坛等多项外事活动礼
品设计制作企业，金堂钧窑担当起了

国礼钧瓷的责任，担当起了塑造钧瓷
品牌的责任。

2019，是新中国成立 70周年，金堂
钧窑传承人、高级工艺美术师、艺术总
监李海峰用钧瓷的语言，诠释贯穿于
中华民族人伦日用之中“天、地、人”三
才之道的思想，和金堂人自强不息，践
行社会主义核心价值观，追求真善美
的信念，以志铭记伟大的祖国 70年华
诞。

“礼奉盛世”作品，以“鼎”为基本
造型，取“乾马”立意。鼎，国之象征，
每逢盛世，必铸鼎铭记。《疏》乾象天，
天行健，故为马。作品以“玉琮”为基，

“玉琮”，我国古代礼天神器之一，是权
势和财富的象征；上达六合，以“马”为

耳饰，传达出文明和谐、誓与天齐的美
好愿景。礼奉盛世，将中国传统文化、
钧瓷文化完美融合，充分表达出“天行
健，君子以自强不息”的民族精神。

“丰功茂德”作品，语出：南朝·梁·
裴子野《宋略总论》“江东以来，有国有
家，丰功茂德，未有如斯之盛者。”，取

“坤牛”立意。作品以中国古老的青铜
礼器“鉴”为基本造型，“鉴”，大盆也，
盛水以为镜，君子取法地，方能承担事
业；以牛为基，“牛”，传说中的护法神
人，传达出激励、奋进的精神鞭策，以
独角兽为耳饰装饰，“独角兽”，传说中
的神兽，是勇气和正义的化身。整件
作品充分表达出“地势坤，君子以厚德
载物”的精神内涵。

“龙祥凤瑞”作品，以“佩”即珮入
型。佩，倍也。言其非一物，有陪貳
也：一德佩，一事佩。左右“祥龙、瑞
凤”耳饰，寓人，即中华儿女；中间镂
空，化为虔诚之心，有祈求龙凤和鸣、
同心同德，幸福祥瑞的美好愿景，同时
龙是高贵、尊荣的象征，又是幸运和成
功的标志，凤寓意美好吉祥、至贵与至
善，充分揭示出和谐、和平、和顺的社
会风貌。

当今世界的竞争更在于文化的竞
争。发达国家输出文化产品使全世界
都在追逐他们的价值观，从而影响了
全世界的消费观。钧瓷是一个文化底
蕴极其丰厚的产品类型，钧瓷要想走
向世界，必然要建立在中国文化的输
出之上。

做品牌就要有担当。金堂钧瓷
与世界相拥，这是一段写不尽的传
奇；世界见证了“金堂钧”钧瓷品牌，
这是一个说不完的故事；金堂钧瓷见
证了改变中国发展进程的重大事件，
向世界释放出中华民族越来越强的
民族自信和自豪感，是荣誉、是辉煌、
更是矢志不渝的坚守，是沉甸甸的责
任！
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