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进口贸易商迎来发展红利

今年 1 月 1 日起，我国对 850 余项
商品实施低于最惠国税率的进口暂定
税率，商品数量比 2019 年增长超过
20%。就在过去的几天，各种享受新
关税的进口商品，已经从全国各地口
岸陆续入关了。

新年关税再次降低，在生产端，能
扩大先进技术、设备和零部件及原材料
的进口，也直接给进口企业带来了发展
红利。

朱建军是一家进口飞机航材采购
公司的经理。元旦这天，刚刚完成了
一批进口航材的报关，他告诉记者，仅
仅差了一天，这一单货物，就给他们节
省了一半的关税成本。

“原有税率需要缴纳 6万多人民币
的税款，降税以后，只需缴纳 3万多人
民币的税款，在一定程度上降低了飞
机维护的成本，同时也提高了我们企
业的经济效益。”朱建军说。

同样节省不少成本的，还有北京
的高洪涛。做了整整 20年进出口生鲜
贸易，他见证了进口商品关税政策的
每一次调整。他的公司目前主要以黑
蟹和冻三文鱼为主要进口商品，因此
这次关税调整让他受益颇多。

他表示，黑蟹每公斤税款降下来

是将近 8 元，他们每天到 300 箱左右，
每箱约 16 公斤，每天将近省 3 万元左
右。如黑蟹和冻三文鱼，加起来一年
能省将近 560、570万元左右。

近年来，无论是关税的调整，还是
报关手续的便利，都让进出口贸易商
们的生意好做了许多。一些进口贸易
商们告诉记者，伴随着关税的下降，进
口商品的价格将大幅下降，未来国内
的进口量也将进一步加大。

宁波立拓进出口有限公司销售总监
戴军说，“非冷冻类橙汁在国内消费市场
的需求非常大。今年税率从30%降到了
15%，我们今年橙汁进得比往年更多。”

降税红利直通消费端“洋年货”更实惠

我国连续 4 年在元旦调整进口商
品关税。近三年来，我国进口关税的
下调次数也已经超过 10次，降税步伐
逐步加快。关税的连续下调，给国内
的消费结构带来了怎样的变化呢？

变化一：进口商品价格更亲民

北京的崔女士告诉记者，近两年

从外孙的吃穿用度，到自己用的化妆
品，她购买的进口商品越来越多，发现
一些商品确实便宜了不少。

崔女士说，“之前我买进口冻虾的
时候，好像是 90多元，现在这个价格比
过去便宜好多，你看一大盒才 70 多
元。”

临近春节，她也开始在进口商品
中挑起了年货。她表示，最近已经开
始想买一些年货的东西，比如一些进
口鱼，还有家里的老人爱用的进口橄
榄油。 数据显示，目前有超过半数的
消费者，进口食品在其食品消费中的
比例超过 10%。

北京苏宁易购副总经理魏昊表
示，2019 年进口生鲜在年货节增长达
到 73%，其中智利车厘子增长率达到
了 81%

变化二：进口商品种类更丰富

在北京一家超市内，进口商品的
货柜已经从两年前的 40多组，增加到
了现在的 80多组。肉鱼乳品、休闲零
食、品类丰富。

数据显示，目前中国食品进口来
源地超过 187个，2019年 1到 11月，韩
国、欧盟进口商品额超过 1万亿元，澳
大利亚、美国超过 7千亿元，巴西、德
国超过 5千亿元。

北京家乐福马连道店店长蒋楠表
示，他们整体的进口食品，已经从两年
前 2000个商品，增长到了现在的 4000
个商品。

变化三：进口商品渠道更多元

面对日益增长的消费需求，现在，
无论是电商平台、还是线下超市，日常
上新和节日促销，进口商品都已经必
不可少。某消费者表示：“现在各种海
淘平台越来越多，包括一些进口商品
其实不用通过海淘，正规的地方都可
以买得到，挺方便的。” （中 新）

新关税进口商品到岸““““““““““““““““““““““““““““““““““““““““““““““““““““““““““““““洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货洋年货””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””””更实惠了

图一 2019 年，康保县满德堂乡
高家沟村的全部62户、162人实现易
地扶贫搬迁。

图二 康保县易地扶贫搬迁至县
城集中安置区。

图三、图四 安置小区的社区广
场上，居民自发组织的二人台、秧歌
舞等文化民俗表演活动热火朝天地
进行中。

坚持产坚持产业就业两手抓业就业两手抓

河北张家口市康保县河北张家口市康保县易地扶贫搬迁工作全部完成易地扶贫搬迁工作全部完成
本报讯（记者 刘 峰 文/摄） 1月 7日，由中宣部、中国记协主办的

2020年“新春走基层”活动暨“脱贫攻坚一线见闻”主题采访启动仪式，在

河北省张家口市康保县举行。

记者在采访中了解到，“十三五”期间，张家口康保县易地扶贫搬迁规

模为84个行政村110个自然村11801户29315人，其中，建档立卡贫困人口

4161户8319人；集中安置 9233户25052人，共建安置点27个，占搬迁总规

模的85.5%；分散安置2568户4263人，占搬迁总规模的14.5%，并呈现搬迁

规模大、以城镇化集 中安置为主、坚持整村搬迁、坚持产业就业两手抓等

特点。目前，康保县县易地扶贫搬迁安置工作已全部完成。
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本报讯（记者 佟强 张
楠）2019年，黑龙江省鸡西市
委市政府把省“百大项目”建
设作为“一号工程”，认真落
实主体责任，上下一心合力
推进，以“保姆式”、“管家式”
的双服务，打造绿色通道，给
予保障助力。至 2019年 12
月20日，20个列入本年度的
黑龙江省“百大项目”全部开
复工，开复工率 100%，完成
投资16.2亿元，其中，12个项
目投资完成率达到或超过
100%；7个项目竣工投用。

据了解，为了更好推进
落实，强化要素保障，鸡西市
发改委充分发挥牵头作用，
精心组织、主动服务，并与市
直部门相互配合，为项目实
施“保姆式”“管家式”的双服
务，以服务组合拳为项目建
设保驾护航。相关部门、县
（市）区认真落实主体责任，

狠抓工作落实，有力推进项目建设。扎实
细致落实好“百大项目”建设的各项政策
措施，充分运用省出台的“一会三函”、绿
色通道、“百大项目”办事不求人“八办”措
施和鸡西市促进产业项目落地达效七项
制度、集中会办、“直通车”等推进制度，切
实提高服务项目的要素保障能力。
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浏览国家博物馆在电商平台上的首页，一个设计精美的“斗
转星移小夜灯”排在首位。复古的木制底座，亚力克材质的圆盘
上，LED灯条大有来头。这下发光的细线和星星点点勾勒出来
的“星空”图案，来自宋代的“天文图”碑拓片。

商品留言区国博文创的粉丝们褒奖声一片“浓浓的文化气
息，好看!”

曾几何时，文物是博物馆“深宫大院”里高冷、神秘且古老的
存在，而如今却化身“网红”，成为各类电商平台上撒娇、卖萌、小
清新、文艺范的能手。

从故宫到国博，再到地方的一些文化单位，近年，各类文化
艺术机构集体突围，纷纷加入文创行列，各类爆款、网红产品遍
地开花，风景这边独好。

从当年游客眼中“又贵又无特色”的纪念品，到如今让买家
爱不释手的网红文创产品，短短几年间，一个新文创黄金时代已
然来临。

“新年多吉庆新春礼盒”中2020春节福字、对联纸、年画、红
包，应有尽有。每一件文创产品上的图案、设计，均有出处。从

“打围比点玩骨牌”到“金银满囤庆丰收”，这些反应古人春节景
象的形象均来自于国务院公布的首批国家非物质文化遗产名录
中的天津杨柳青木板年画。

从几十元的配饰，到数百元的首饰，国博文创产品，相当丰
富。其中，价值25元的“龙形金步摇夜光书签”，单品在一个平台
上销售量就达到6.29万件。

除了线上的文创产品，故宫角楼咖啡等线下网红点，也是王
博文和小伙伴们经常打卡的地方。

“最近看上了故宫一款糕点，也很不错，准备入手。”
春节临近，博物馆界的网红——故宫，联合北京三禾稻香村

推出“福兽滚滚来——2020年故宫春节糕点”。精致的糕点之
上，呆萌可爱的动物画像，更是让故宫再圈一波粉。

除了“2020故宫福桶”，故宫文创从彩妆、文具手账到陶瓷、
服饰包袋，一应俱全。从出版物故宫日历到日用品：紫檀护肤五件套、溪茗壶，到故
宫动漫《故宫回声》、故宫输入法皮肤“海错图”，再到故宫游戏《太和殿的脊兽》《皇帝
的一天》。单品“故宫小确幸笔记本”销售了近10万本。

2020年，故宫将迎来600岁生日，作为国内文博界较早尝试做文创的文化机构，
推出的各种兼具实用性和艺术美感的产品，一直深受消费者喜爱。2018年故宫口
红引发抢购潮；2019年4月面世的故宫“初雪”调料罐又成为“网红”产品；近日，“带
故宫喵回家”，又成新创意。

90后白领杜云飞说，他经常购买故宫的文创产品。在他看来，“买这些文创产
品，已不仅仅是看中它们的实用价值，更重要的是审美价值。就像有人收藏‘盲盒’
一样。”

清华大学文化创意发展研究院副院长殷秩松表示，好的博物馆文创把优秀传统
文化进行创造性转化，让大众可以更亲切、更生活化地接触文化遗产。

曾几何时，文博机构的文创产品，还是数年前人们记忆中的“纪念品”，是游客们
参观之余的选择，并未真正进入人们日常消费的视野。

早在2010年10月，故宫就已经在线上售卖周边产品。2013年，故宫更以颠覆
性的“卖萌”姿态出现在大众面前之后，从此走上了超级网红之路。

同年，时任故宫博物院院长单霁翔提出了“文化产品不仅要有文化，更要有创
意”的观点。他说，博物馆不应该冷酷，不该把过去的文物冷冻在这里。

除了故宫博物院外，中国国家博物馆，秦始皇兵马俑博物馆、敦煌研究院、陕西
历史博物馆、上海博物馆、苏州博物馆、颐和园、国家宝藏等24家均已入驻电商平
台。

从故宫喵到唐妞，从雪糕、糕点到口红，博物馆文创刷流量的势态，可谓一浪更
比一浪高。然而，仔细观察不难发现，近年来中国文博界集体蹿红文创领域，离不开
两只手：大数据时代商业平台孵化文博IP的拉力和国家政策大力扶持的推力。

早在2016年12月，国家文物局联合国家发展改革委员会、科学技术部、工业和
信息化部、财政部等部委印发《“互联网+中华文明”三年行动计划》明确提出，鼓励各
类各级文化事业单位，走上互联网平台，更好地把中华文化传承下来。到2019年
末，初步构建文物信息资源开放共享体系，基本形成授权经营、知识产权保护等规则
规范；树立一批具有示范性、带动性和影响力的融合型文化产品和品牌；培养一批高
素质人才，培育一批具有核心竞争力的文博单位和骨干企业；初步建立政府引导、社
会参与、开放协作、创新活跃的业态环境，扩展文物资源的社会服务功能。

（工 报）
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