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□ 双 木 文/摄
在当前全民注重健康、健康消费成为消费新趋势

的大环境下，健康饮水也越来越受到消费者的关注，
净水产业发展成为净水产业链，并且还将向更新、更
健康的绿色产业链迈进。而一批优秀的净水企业，正
在以高品质的净水产品和设备推动健康消费的升级、
发展。这是日前闭幕的“2019中国健康饮水高峰论坛
暨净水行业发展年会”向外界透露出的净水行业发展
新态势。

如何推进更多、更好的净水产品及设备进入健康
消费领域，提升健康消费的发展？中国质量万里行促
进会会长刘兆彬介绍，《“健康中国2030”规划纲要》提
出，推进健康中国建设，提高人民健康水平。而饮水
健康，是提高全民健康水平的重要保障，当前，消费者
对购买净水产品、提高饮水健康的关注度度越来越
高。如何满足消费者的这种需求，为消费者提供更
好、更健康的净水产品和设备，将净水产业打造成为
绿色产业链，是整个净水产业未来的发展目标。

据悉，饮水健康一直是我国重点关注的问题，当
前，饮水的健康和安全问题在三、四线以下城市，尤其
是贫困地区的农村比较突出。中华少儿慈善救助基
金会理事长王林说，中华少年儿童慈善救助基金会等
单位联合开展的“健康饮水惠民工程”和“关爱校园健
康饮水工程”，就是为了解决贫困地区和全国校园饮
水的安全与健康问题。

有国家政策的推动和消费者的关注，健康饮水和
净水行业赢得了巨大的发展机遇，2019年，行业迈进
另一个新的发展阶段，一批知名企业推出了高品质、
技术新的产品和设备，打造了自己的知名品牌和龙头
产品。

莱克电气公司两净产品事业部总经理杨林峰介
绍，净水行业需要建立自己的品牌理念、品牌使命，把
打造品和产品创新作为企业发展的方向。莱克净水机场创新了情景设计理念、
四级过滤RO反渗透技术和创新差异化产品、专利技术等，为消费者的饮水健康
提供了更多、更好的产品选择。

中怡康时代市场研究有限公司品牌中心总经理左延鹊认为，今年净水行业
出现了一些新趋势，比如市场向中小城市和农村地区下沉、延伸，而三线以下城
市市场，将是净水企业未来发展和市场开拓的重要的板块之一，净水企业要在
打造差异化产品上，建成自己的“护城河”，达成这些目标需要把重点放在全场
景、IOT上。

北京侵权伪劣物品检验鉴定技术创新联盟副主任专家柯俊介绍，最近几
年，随着健康饮水产业市场繁荣以及电商的发展，市场上的净水产品出现了品
质良莠不齐、鱼龙混杂的状况，要解决这一现状，企业不但要打造自己的品牌和
创新产品，未来还要提升知识产权的保护工作。

净水行业除了创新产品、打造绿色产业链，在紧随当前的智能时代大趋
势，，还实现了智能化发展。据广东碧丽饮水设备有限公司总裁巫宗权介绍，碧
丽开展了智能4.0饮水设备的研发，采用智能换芯、智能芯片、智能物联等技术，
既便于操作，又便于学校对饮水设备进行安全管理，使校园温开水饮水机走向
智能新时代。

论坛与会专家提出，未来五年净水行业新趋势将是围绕智能家居、健康水
标准、差异化产品、物联网技术等创新发展，论坛的主题就是为行业未来发展方
向打开新思路。

□ 本报记者 陆 俊 文/摄
传统家装，可能迎来了“终结者”。近

日，一种全新的工业化定制家装模式在河
南平舆落地，完全颠覆了传统家装现场手
工生产方式，无论是施工速度、人工费用
还是环保品质方面，都实现了工业化定制
安装的飞跃式发展。这种新家装模式的
落地，在行业内引起了不小的震动，一些
行业专家认为，如果这种新家装模式真的
完全解决传统家装工期长，用工多、价格
不透明等痛点，将开创一个家装新时代。
而很多家装公司，房产公司及定制家居企
业也不请自来，不仅想亲眼目睹这一家装
新模式的生产方式，也想尽早搭上这艘家
装新时代的巨舰启航。

在家博会上掀起新家装风暴
这种完全颠覆传统家装流程和理念

的全新定制家装模式，其实早在今年 7

月9日广州家博会上就掀起过一场新家
装风暴，引起了业界广泛关注。不过创
造这种家装新模式的司空新家装，那时
候还处于蓝图规划阶段。而 12月 11日
工业化定制家装产业园的建成投产，则
意味着这一家装新模式的正式落地，拉
开了家装新时代的序幕。

据记者了解，这也是行业内第一个
工业化定制家装产业园。这一定制家装
产业园的建成投产，是司空新家装在今
年 7月 9日广州家博会上正式对外发布
后，真正落地发展的标志。未来，将完全
颠覆传统家装的制造和营销模式，推动
定制家居、家具、家装、建材等多个行业
的融合发展。

司空新家装和传统家装的一个最大
不同，就是把装修现场的工人手工工作，
变为低成本、大规模的工业化定制。司
空新家装就是打造了这样一个家装的互
联网平台，装修公司、房产公司、家具公

司、定制家居等企业都可以入驻这个平
台，在这个平台上，企业可以依托司空新
家装的产能优势，实现全部家装部品的
工业化定制，现场安装。

万华生态板业董事长，司空科技董
事长兼CEO郭兴田介绍，司空新家装是
一个面向生态开放的平台，万华生态与
司空新家装致力于做好 3件事，即利用
产业园所在地的可再生资源来制造无醛
板材；与房地产商、定制家居企业等共建
家装集成配送中心；以及运营司空新家
装这个绿色工业化定制家装产业互联网
平台。

新家装相比传统家装有哪些优势？
当前，整个大家居产业都在向互联

网转移，家装也不例外。特别是家装消
费主体已经在向80后、90后、甚至00后
转移，这些年轻消费者是互联网一代。
而对于家装市场来说，国内存量房、二手
房、新建房、租房等市场都有巨大的需
求，采用数字化、工业化、绿色化的解决
方案，能推动家居企业、家装企业及房产
企业的转型升级和渠道拓展。其中，司
空新家装产业园作为这一家装新物种的
重要一环，不仅是新模式的落地实证，还
能用工业化思维解构家装产品体系，数
字化改造工厂，从而构建出一个新家装
的完整闭环。

工业化定制和现场手工制作相比有
哪些优势？万华生态新家装董事长于文
杰算了一笔账：新家装所有的家装部品
全部由工厂定制生产，整体拉到现场安
装，快的一个星期就可以完工，比起传统
家装动辄 4-6个月的工期相比，节约时
间极为明显；由于不在现场施工制作，直
接安装到位，工人数量比传统家装减少
一半左右。用工更少、工期更短，在当前
人工费用越来越高的家装市场，仅这一

项，就能节约一半的人工成本。此外，定
制部品能保证环保安全和品质，价格透
明，中途没有增项等，这些都是相比传统
家装的明显优势。

复杂的家装工程也能实现工业化生产
复杂的家装工程，是如何实现工

业化定制生产的？万华生态新家装总
经理题建军介绍，司空新家装将一个
家拆解成 4.5万个部件，通过数字化的
交付系统在工厂进行预制、分炼、集成
后配送到施工现场，通过对部品的精
确加工和精准配送，实现对消费者内
装的精准交付。要想实现这样非标且
个性化的生产加工，仅产业园中的精
细加工中心就分布了包括板材、龙骨、
整体卫浴、集成供水、集成供电共 5 条
预制加工生产线，这也是国内目前仅
有的在一个 2.4万平米的车间内集合 5
个行业的柔性定制产线。其中龙骨加
工线和整体卫浴干区底盘加工，司空
均拥有独立知识产权。

多位业内专家表示，郭兴田与司空
新家装似乎更甘做“幕后推手”。在新型
家装的数字化系统研发、提升家居设计
师水平、培训家装工人等方面，司空新家
装都是在企业背后赋能，让平台上的企
业最大限度减少投入成本以及耗损，同
时又能得到更好的效益。

广东省定制家居协会会长、索菲亚
副总裁张挺表示，如果说定制家居企业
们是在建筑面以上的事情，那么司空新
家装就是在做建筑面以下的事。

广东省定制家居协会秘书长曾勇
表示，司空新家装就像是在做一个汽
车底盘，而底盘上的各种东西就由其
余的企业来完成。他这一比喻，道出
了未来司空新家装与各大家居企业的
合作模式。

盘点“没用”的家居用品
站在浴缸里淋浴 陈列柜成杂物柜 从不打开的折叠沙发

传统家装可能迎来“终结者”
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住进新房子里，那种喜悦的心情是可以理解的，而在住进新房前，

很多人买家居用品的时候，总是因为对未来家里的布置充满了各种美

好的憧憬，所以买起家具来也是不管不顾，只图一时的高兴，但是在日

常生活中，才发现那些产品用起来，如同鸡肋一般，丢了可惜，但是确实

又没啥用处，那么这些家居用品是什么呢？

陈列柜
感觉几乎每户人家都有这样的一个柜子，

只是形状太小样式各不相同而已。买陈列柜
的目的都是为了呈现出家里各种收藏品，但是
买来以后，才会发现，陈列柜里放的都是乱七
八糟的各种杂物，感觉像是一个开放的仓库一
般，并且陈列柜的麻烦之处还在于，清理起来
非常的麻烦。

可以折叠沙发
对那些千篇一律的沙发看腻了，看到这

个可以伸展折叠的沙发的时候觉得很新奇，
并且还想着要是家里来人的话还可以当成床
使用。但是买来以后才发现这个功能根本没
有用到了，因为要使用的话还要搬茶几，还要
清理周边的物体，非常的麻烦，然后家里来了
客人也没有能够用上，都是安排住在宾馆了，
又方便、又舒服，也用不了多少钱。

烤箱
朋友圈里看人家做的那些小蛋糕小

蛋挞的非常的羡慕，然后就一时冲动买
了烤箱回来了，想着给家里的孩子做面
包，烤小饼干啥的。但是买回来发现，做
那些东西还要另外买一大堆的东西，想
要做烘焙可不是买一个烤箱就可以的，
然后兴趣没有了，烤箱就搁置在一遍落
灰了，还非常的碍事。

（如艺家居）

吊椅
买吊椅的初衷是为了能够躺在

吊椅中沐浴在阳光之下，看看书，喝
喝茶，晒晒太阳。但是问一下周围
家里有吊椅的人，现在吊椅的主要
功能是什么？估计都成为了放衣
服，晾袜子的工具了，真正躺着晒太
阳的反而没几个。

浴缸
很多人对于浴缸都有美好的想象，想着下班回家以后，

躺在浴缸中泡澡，撒上花瓣，香水，一边喝着美酒一边泡澡，
但是买回来以后呢？估计能这样用的时间只有刚买回来的
一、两次了，因为用完以后才发现，清理起来非常的麻烦，泡
澡的感觉也没有多好，所以都放弃了这个想法，但是浴缸放
在浴室里有非常的占地方，就导致出现了站在浴缸里淋浴的
尴尬局面了。

12月 8日，深耕高端室内设计并定
位于“建筑装饰零售服务商”的AELLEN
（爱伦），在北京正式推出该品牌酝酿已
久的全新商业计划——以重塑价值网络
为策略，整合跨界资源，打破传统房产、
家居以及建筑装饰行业线性思维的崭新
商业逻辑来运营。随着新定位和新策略
浮出水面，AELLEN（爱伦）未来全新商
业蓝图也由此开启。

来自建筑装饰、家居产品、商业及住
宅开发、大型工程领域的业内人士12月
8 日齐聚北京饭店，与 AELLEN 全球客
户一起，共同见证这一重要时刻。

随着中国经济步入新常态，经济增
长从规模速度型粗放增长向质量效率型
集约增长方式转变。新技术、新品类、新
业态、新需求、新人群……从制造商到品
牌商，从零售商到用户，无不感受着这个
全新的时代。如何消弭装饰装修流程和
环节之间的壁垒和矛盾？如何准确契合
客户需求？

在发布现场，AELLEN团队给出了

答案——以 1998年《利润区》一书中提
出的“价值网络”为逻辑原型，从实践中
萃取出一套适应建筑装饰行业整体升级
的“价值网络”策略：以客户价值为核心，
打破传统价值链的线性思维，摒弃同业
价格碾压，以无界网状经济新思维，重新
发现利润区，在不同市场主体、不同时
间、不同地点之间形成价值创造、价值交
换和价值转移。

“致力于建筑装饰领域的持续创新，
不断创建链接，打造理想生活空间，实现
价值回报，以成就商业愿景，为社会、客
户和员工创造一个更美好的明天。”
AELLEN方面这样表示。

现场，AELLEN团队从营销、运营、
商拓等多个维度对崭新的商业角色进行
了解读。作为一个可以实现跨品类经营
的品牌，AELLEN的 SPA模式不仅可以
发掘客户需求，并根据需求定制产品，迅
速作用到产品研发上；同时还会通过品
牌的审美和对生活方式的理解，将产品
以重新排列组合的方式呈现出来，把最

合适的产品匹配给最合适的人。
在积极关注技术带来的持续改变和

模式创新的同时，AELLEN也表态——
努力成为零售服务业中最具价值的建筑
装饰零售服务商。不仅要继续服务于品
牌终端客户，也要开放合作，为建筑装饰
业中的所有同行伙伴构建命运与共的事
业共同体。

在以“技术+资源”向“生态+平台”
双轮驱动转型的过程中，AELLEN构建
了以设计创新为核心，更趋完善、更加成
熟的产业生态系统，建立了同业合作+
异业合作的联盟系统，即AELLEN建筑

装饰生态平台。这其中，包含地产联盟、
供应联盟、发展联盟、教育联盟、技术联
盟、艺术联盟、媒体联盟、行业联盟。目
前，已经吸引了中铁华铁工程设计集团
有限公司、火星时代教育，北京青木整装
文化传播有限公司、深圳市云立方网络
有限公司、中国工艺美术大师刘永森、华
鹤集团、镁镜家居等众多合作伙伴加入
到生态圈中。

未来，AELLEN要做的，不仅是改变
行业现状，做行业变革的领军者，更是要
携手伙伴，打破信息孤岛，共同打造建筑
装饰工程领域的新生态。 （友 记）

打通建筑装饰业上下游打通建筑装饰业上下游 爱伦定义无界生活爱伦定义无界生活


