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□ 本报记者 史晓菲

尽管当前皮革行业企业经营面临着
较大困难，行业增长动能减弱，但皮革产
业拥有足够的韧性、巨大的潜力和不断
迸发的创新活力。在今年的前 8个月，
皮革行业呈现出不少新趋势。比如，制
品进口额占比连续三年高于原料，差距
愈发明显；虽然国内皮鞋企业仍处在本
轮调整周期的谷底阶段，但部分国内国
外品牌有不错表现，特别是老年鞋市场
值得关注……因此，抓住行业新的增长
点，积极创新赋能，提质增效，推动皮革
行业高质量发展。

企业数量缩水
前8月利润仍增长

来自中国皮革协会的最新数字，
2019年 1—8月，中国规模以上皮革、毛
皮及制品和制鞋行业企业数量为 7323
家，相比上年减少977家，缩水13.3%。

行业销售方面，2019年1—8月销售
收入7054.07亿元，同比增长4.0%；利润
总额424.25亿元，同比增长11.3%。1—
8月，皮革产品产量情况：轻革3.84亿平
方米，累计同比增长 3.7%；皮革服装
4877.5万件，累计同比下降 3.1%；皮革
鞋靴26.4亿双，累计同比增长1.5%。

出口方面，2019年1—8月皮革行业
主体行业出口 519.43 亿美元，同比增
0.2%。其中出口比较亮眼的是“皮面皮

鞋”，出口46,409.33万双，比去年同期增
长了4.1%。

制品进口额占比提升至78.1%
行业进口消费导向越发明显

2019年1—8月，进口103.3亿美元，
同比增长0.3%。进口呈现的特点是：原
材料有较大幅度的下降（生皮进口量微
增，半成品革和成品革明显下降），而制
品进口保持了高速增长——旅行用品及
箱包和鞋类产品的进口额为22.9亿美元

和 32.7 亿，同比增长均保持在 18%左
右。制品进口额占比提升至 78.1%，占
比连续三年高于原料，差距愈发明显。

“这表明我国皮革行业进口消费趋
势愈发明朗，也表明内销需求较大，但在
内销增量中，国外产品比重越来越大。”
中国皮革协会秘书长陈占光表示。

国内皮鞋企业仍处在谷底阶段
老年鞋市场成为新风口

陈占光介绍，皮鞋行业自2013年开

始增速大幅放缓，目前少数领先品牌复
苏，但品牌之间分化严重；从同店销售增
速看，多数领先品牌仍然保持整体负增
长，下滑幅度甚至超过两位数；一些品牌
甚至连续数年亏损；店面数量减少，同
时，渠道结构逐步优化；部分国内国外品
牌有不错表现，比如ECCO仍然保持了
10%以上增长，国内百丽、天创也呈现较
快增长。整体看，国内皮鞋企业仍处在
本轮调整周期的谷底阶段。

不过，纵观近几年鞋业的发展，2017
年值得一提。

来自中国皮革协会的信息显示，
2017年，鞋类零售增速扭转了自2011年
以来逐年趋势性回落的态势，2018年得
以维持，鞋业市场增长远没有达到相对
停滞状态，未来很长一段时间仍将保持
增长。2018年，社会消费品零售总额中
服装鞋帽零售增速为8%，线上服装鞋帽
等穿着类产品的销售增速为22%左右。

而鞋业中业绩突出的则是体育用品
行业及运动休闲整体继续快速增长。数
据显示，2018年领先品牌收入增速达到
20%以上。其中安踏增速44%；特步、动
向增速超过 20%；李宁收入首次超过百
亿元，对应增速18.5%；斯凯奇中国市场
同比增长36%。

“老年鞋市场成为新的风口。”陈占
光称，由于国内老龄化趋势，以及银发市
场的发展，老年鞋必将成为鞋业的又一
个行业高地。

今年1—8月利润总额424.25亿元，同比增长11.3%

皮革行业进口消费导向越发明显 老年鞋市场成为新风口

工信部加快推动制造企业绿色供应链建设

工信部将加强绿色供应链顶层设计，开展绿色供应链建设与管理示范，通过设计、制

造、供应链、园区管理等全流程推动完善绿色制造体系。供应链是制造业的核心环节，打

造绿色供应链，既是提升企业竞争力，实现环境、经济和社会效益协调优化的有效途径，

又是推动整个产业链实现共赢和绿色发展的重要内容。

（新 华）

每到冬天，一些新能源汽车车主颇
为无奈：纯电动汽车的续航在严寒天气
里会打折。

虽然大多数新能源汽车企业都宣称
自己产品的“三电”系统（电池、电驱、电
控）具有8年或15万公里的质保，一些车
企甚至作出了“终身质保”的承诺，但冬
天续航能力大幅缩减却并不在质保范围
内。

一些消费者向记者表示，厂家的质
保承诺有很多“文字游戏”，实际上并没
有那么美好，“看看就好”。

“实际行驶3公里，掉了20公里续航”

“低温下开空调，你可以试试，跑
400公里要充 3次电。”11月 25日，在某
综合续航能力约350公里的新能源汽车
车友群里，大家在讨论最近低温下车辆
续航缩减问题。

有人说：“实际行驶 3公里，掉了 20
公里续航。”也有人说：“冬天续航能力按
照综合续航的一半计算比较靠谱。”

“车辆‘三电’有 8年或 15万公里的
质保承诺，冬天续航缩减享受它吗？”有
人抛出这个问题。“别想了，出厂前测试
综合续航能力的时候，一不开空调，二不
考虑低温。”有人立即表示。

记者随后咨询该汽车品牌售后服务

人员及汽车销售人员，他们告诉记者，冬
天续航能力缩减属于正常现象，不在质
保范围内。销售人员还表示，没有听说
过哪家新能源汽车的质保把冬天续航缩
减计算在内。

“三电”系统是新能源汽车的核心，
是影响消费者用车体验的关键因素。根
据国家市场监管总局公布的数据，2018
年新能源汽车累积召回车辆约有 13.57
万辆。从2015年到2018年，我国新能源
汽车投诉量持续上升，70%以上为质量
类投诉，其中电池投诉达 64%，电机达
18%。

“质保承诺实际上没那么多的诚意”

实际上，一些消费者对新能源汽车
的质保承诺，也没有抱太多的期望。

“综合续航400公里，现在实际能跑
350公里左右。”徐师傅是一名网约车司
机，他的车虽然续航有明显的缩水，但是
因为续航能力仍在出厂时的 80%以上，
车辆不在质保范围内。

目前业内通行的质保承诺实际上针
对的是在质保期限内，续航能力缩减到
一定限度，一般是80%。不过，并不是所
有的厂商都将此项承诺清楚地告知了消
费者。

“买车时，销售可没有把质保承诺解

释得那么清楚，后来才发现那些看起来
那么好的质保承诺实际上没那么多的诚
意。”包括徐师傅在内，很多消费者认为，
目前的新能源汽车质保承诺不少是“文
字游戏”，其中“猫腻”很多，主要有：是否
在质保期限内由厂家认定、必须在厂家
指定保养处保养、车辆必须“正常使用”
等，而这些基本上都是“厂家说了算”，消
费者很难有话语权。

新能源汽车国家大数据联盟执行秘
书长李阳表示，这种“厂家说了算”的承
诺，往往变成一纸空谈。

推动构建第三方争议处理机制

实际上，新能源汽车的质保问题已
经引起了有关部门的重视。国家市场监
管总局今年 3月 14日发布的《家用汽车
产品修理、更换、退货责任规定（修订征
求意见稿）》被舆论认为是新能源汽车
迎来的最严监管。

该规定首次提出将纯电动汽车的动
力电池、电机等纳入“三包”范围。当消
费者发现电池或电机发生严重质量问题
时可退换车辆。同时，该规定还对新能
汽车退换补偿费用以及“三包”时限等问

题进行了修订，并推动建立家用汽车产品
“三包”责任争议第三方处理机制。

“续航衰减应该有明确的标准，让大
家对衰减多少适用质保有一个认识，不至
于被厂家牵着鼻子走。”有车主认为，应该
由权威的第三方检测，证明是否需要由厂
家承担质保义务。同时，也应该对厂家为
了提高销量对续航里程宣传“掺水”的行
为进行规范和惩戒。

中国乘用车联席会秘书长崔东树认
为，“一些新能源车企追求产销量和积分，
不重视质量问题，伤害到消费者的利益。”

还有专家表示，对新能源车的“三
包”售后问题，修订征求意见稿还计划借
鉴国外成熟做法，推动构建汽车“三包”
的第三方争议处理机制，解决消费者的
投诉难、鉴定难、处理难等问题。

（工 报）

国家医疗保障局近日召开新闻发布
会表示，建立医保制度以来规模最大一
轮国家医保药品目录调整谈判宣布收
官。97个药品经过谈判进入医保目录，
其中，8个近年来上市的国产重大创新
药品在列，释放出支持药品创新的明确
信号。保守估计，通过谈判降价和医保
报销，患者个人负担水平将降至原来的
20%以下，个别药品降至5%以下。

据介绍，医保谈判分为常规准入和谈
判准入两个阶段。此次医保谈判在汇集
了地方医保部门、企业、药品招标平台等
多渠道相关数据基础上，测算出每个药品
的谈判底价。共涉及 150个药品，包括
119个新增谈判药品和31个续约谈判药
品。119个新增谈判药品谈成70个，价格
平均下降 60.7%。其中，肿瘤、糖尿病等
治疗用药的降幅平均在65%左右。

31个续约药品谈成27个，价格平均
下降 26.4%。“药品谈判存在一定的不确
定性。目录内 4 个药品续约谈判不成
功，目录内有类似或者疗效更好的替代
药品可供选择。我们后续会探索建立医
保目录动态调整机制，综合临床需求、医
保基金承受力及企业的价格意愿。此次
未续约的药品，未来也可能会再次调入
目录。”国家医保局医药服务管理司司长
熊先军说。

记者了解到，22个抗癌药、7个罕见
病用药、14个慢性病用药、4个儿童用药

此次谈判成功，被纳入国家医保药品目
录。其中，备受关注的 3种丙肝新药价
格降幅平均在 85%以上，将改变我国丙
肝治疗此前无药可用、用不起药的困境。

熊先军介绍，这次谈判成功的药品
多为近年来新上市且具有较高临床价值
的药品，涉及癌症、罕见病、肝炎、糖尿
病、耐多药结核、风湿免疫、心脑血管、消
化等10个领域。通过发挥医保部门“战
略购买者”作用，以量换价，推动药费大
幅下降，将多个全球知名的“贵族药”开
出了“平民价”，进口药品基本都给出了
全球最低价。

熊先军认为，与以往相比，本次谈判
呈现出诸多亮点。一是医保目录药品结
构明显优化，保障能力显著提升；二是将
一批认可度高、新上市且临床价值高的
药品调入目录；三是与公众利益联系紧
密的药品费用也显著降低。
“经过本轮调整，2019年《国家基本医

疗保险、工伤保险和生育保险药品目录》
共收录药品 2709个，与 2017年版相比，
调入药品 218个，调出药品 154个，净增
64个。”熊先军表示，下一步国家医保局
要加强对各地医保部门的指导，及时将
谈判药品纳入乙类目录范围，并会同有
关部门提前做好信息系统调试，指导医
疗机构根据需要做好备药准备，确保
2020年1月1日顺利启用新版目录。

（经 报）

今年前三季度，全国 219家国家级
经开区实现进出口总额4.4万亿元，同比
增长7.6%，占同期全国进出口总额的比
重为19.2%，增长0.6个百分点。实际使
用外资和外商投资企业再投资为372亿
美元，同比增长3%。

商务部新闻发言人高峰在近日召开
的例行发布会上表示，今年5月，国务院
确定了国家级经济技术开发区“三创新、
两提升”的发展方向。一些国家级经开
区积极开展相关探索实践。比如，广州
经开区推动高质量外资集聚，已经落户
外资企业 3400家，其中世界 500强企业

192家。江宁经开区赴国外积极拓展创
新资源，设立海外协同创新中心。天津
经开区推进法定机构改革，在行政管理
体制、组织模式、用人机制、绩效评价等
方面进行了有益的探索。

“我们将会同有关部门和地方，扎实
推进各项工作，推动国家级经开区高水
平开放、高质量发展，将其打造成为改革
开放的新高地。”高峰说，下一步，将从打
造高水平开放平台、提升技术创新能力
和产业竞争力、推进体制机制改革、建立
健全工作机制4个方面推动国家级经开
区转型升级。 （中 经）

新能源汽车“三电”质保 厂家说了算？
冬天续航缩减不适用冬天续航缩减不适用，，是否在质保期是否在质保期内由厂家认定内由厂家认定，，必须在厂家指定保养处保养必须在厂家指定保养处保养

70个新药纳入医保目录
价格平均下降60.7%

前三季度国家级经开区进出口同比增长7.6%


