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11月9日，由山东省临沂市人民政府
支持，山东省糖酒副食品商业协会主办，
临沂市会展业服务办公室和临沂国际会
展中心具体承办，兰陵集团和山东九州商
业集团有限公司协办的第82届山东省糖
酒商品交易会在临沂国际会展中心开幕。

山东省糖酒副食品商业协会薛剑锐
会长在致辞中表示，不忘初心，方得始终，
会议主办方山东省糖酒副食品商业协会
今后将根据行业和企业发展的需求，积极
适应形势变化，努力提高服务水平，打造
一个政府满意、行业受益、企业得利的新
型山东糖酒会，为山东省乃至全国糖酒行
业的发展壮大做出新的贡献。他衷心希
望广大与会代表、各界朋友能以这次糖酒
会为契机，充分交流、相互沟通、增进了
解、加强合作，携手推动行业健康发展。

山东糖酒会底蕴深厚
众所周知，山东糖酒会始于1978年，

是国内举办历史最长的省级糖酒会，更是
名副其实的老字号专业展会，至今已经成
功举办了82届。多年以来，山东糖酒会一
直秉承服务企业、服务行业的宗旨，不断

改革创新，规模和档次逐步提升，得到了
广大参会企业的肯定和认可，成为省内外
工商企业加强沟通交流不可或缺的桥梁
和平台，也是山东省糖酒行业发展状况的

“晴雨表”和“指向标”。
据统计，本届糖酒会实际展出面积5

万多平方米，参展企业达1500余家。参展
商品涵盖酒类、小食品、饮料、乳品、调味

品、食用油、保健品、茶叶、日化、包装、设
备、汽车等16大类，近万种产品。参展企
业不但汇集山东省大部分工商企业，还吸
引了四川、贵州、江苏、安徽、新疆、北京、
河南等22个省市的企业慕名参会。

本届糖酒会期间，兰陵、景芝、孔府
家、泰山、国井、古贝春、琅琊台、趵突泉、
花冠、云门春、景阳冈、百脉泉等鲁酒骨干
企业集中亮相，并统一设立了高端产品
展，充分展示了鲁酒整体的雄厚实力和强
劲发展势头。其他如茅台、五粮液、汾酒、
泸州老窖、伊利特、青岛啤酒、鹤园、豆黄
金以及澳大利亚、法国、智利等国家的知
名企业也在展会上同台竞技、相互交流、
共谋发展。

本届糖酒会的五个亮点
一是会议硬件条件和环境明显改

善。本次会议主会场——临沂国际会展
中心场地宽广，总展出面积 10万余平方
米，而且设施先进、完善，满足了山东省糖
酒会在展示、交易、宣传等各方面的需求。

二是会议配套活动增加，为广大参会
企业提供了更多的增值服务。会议期间，
组委会还组织举办了新中国成立70周年
鲁酒成就展、鲁酒创新发展高峰主题论
坛、品酒大赛、酒类知识竞赛、营销峰会、
财富分享会、综艺大篷车、书画展等近20
项形式多样、内容丰富的配套活动，以更
好地为参会企业和代表提供增值服务。
同时众多的行业精英和营销专家也汇聚

临沂，共同探讨行业发展新动向、新趋势，
助力企业转型升级。这些活动集学习、交
流、展示、娱乐于一体，进一步丰富了糖酒
会的内涵和功能。

三是宣传攻势更为猛烈。本次会议
设置钢架结构大门 20多座，比上届增加
50%，会标、道旗、模具等更是不计其数。
会议期间，临沂国际会展中心及周边区域
几乎成了广告的海洋，热闹非凡。

四是展示期增加。根据大多数参展
企业的要求，今年会议展示期提前半天进
行，保证了广大企业的展示、洽谈需求。

五是宣传力度加大，渠道增多，覆盖
面扩大。本次会议除传统的电视、报纸、
新媒体、自媒体、专业杂志外，还启用了天
天看展新程序、线上糖酒会报名程序等新
的传播途径，不但有效地提升了会议的影
响力和知名度，而且也对参展企业自身形
象的树立、展示发挥了重要作用。

开幕式结束后，薛剑锐和山东糖酒
副食品商业协会秘书长李明信陪同临沂
市委书记王玉君走访了部分企业的展位，
品评了多家美酒。 （李富青）

11月 7日，由山东省糖酒副食品商
业协会主办，古贝春集团有限公司承办
的“2019年第二届中国中度酱香白酒发
展高峰论坛”在临沂举行。此次论坛围
绕“传承、创新、引领”的主题展开，共话
中度酱香白酒发展方向。行业专家、领
导，古贝春经销商代表、酒行业主流媒体
共60多人出席了论坛。

据了解，随着经济的发展和人民生
活水平的提高，消费者对白酒的需求越
来越呈现出健康化和低度化趋势。对于
中度酱香白酒引领者古贝元来说，自去
年11月18日上市以来，受到行业专家和
消费者的一致肯定。从今年上半年古贝
春集团的销售数据来看，酱香型产品较
去年同期增长205%，其中主要是中度酱
香古贝元白版的拉动作用。北方酱香型
白酒的降度，使口感更加绵柔，给予了酱
香型白酒更加广阔的市场空间，成为酱
香型白酒发展的一座里程碑。

中国白酒大师、古贝春集团总工程
师吴兆征：十大特点锻造酱香品质，千次
实验催生北派酱香

关于酱香型白酒生产工艺，吴兆征
总结了十大特点：“一是指一年一个生产
周期，二是指全年两次投料，三是指酱香
酒拥有醇甜、窖底香、酱香三种典型的酒
体，四是指四十天制曲，五是指每年的五

月端午节开始制曲，六是指六个月的存
曲时间，七是指七轮次取酒，八是指八次
加曲、堆积、入池发酵，九是指九次蒸煮，
十是指高温堆积、高温接酒、轮次多、分
轮存放、用粮多、用曲多、糖化率低、出酒
率低、长期贮存、精心勾调十个独特工
艺。”他表示，古贝元师承茅台，近 40年
来储存的近万吨优质酱香原酒为中度酱
香型古贝元白版的开发打下了坚实的基
础。而北方酱酒通过三年多来上千次试
验，并经国家级专业机构验证认可，在北
方酱酒 46度时，酒分子与水分子结合最
好、最牢固，口感更绵软、醇甜、香气更优
雅，长期贮存酱香更突出，更能适合北方
人的饮酒习惯。

酱香型白酒以其深厚的底蕴、高端
的形象、独特的工艺彰显其内在魅力。
薛剑锐表示，近几年市场把酱香型白酒
附加了储藏价值、鉴赏价值，也逐步得到
了消费者的认可，从而刺激了酱香型白
酒的发展。得益于茅台的拉动，消费观
念的不断升级，越来越多的消费者开始
选择酱酒，并且成为了酱酒的忠诚粉
丝。而同时，受制于酱香酒对于生态环

境、酿造原料、水质水源、传统工艺的苛
刻要求，酱香酒的产量一直不能够充分
满足消费者的需求，市场前景非常广
阔。特别是中度酱香古贝元白版酒，由
于其实现了酱香的醇厚和柔顺的完美平
衡，今后一定会引爆市场，成为消费者的
新宠。

山东省白酒协会原会长、山东白酒
专家组原组长黄业立：“酱香幽雅、绵柔
细腻”应是北派酱香的风格特点，古贝元

“四个坚持”做得好
黄业立认为，北派酱香应成为鲁酒

继浓香、芝麻香之后的“第三极”。其原
因在于，一是北派酱香质量优秀，性价比
高；二是北派酱香适口性好，适量饮用有
益健康。他对古贝春多年来坚持酱香型
白酒生产和致力于技术创新给予高度评
价。他说，古贝元酒质量优秀，性价比
高，是大家公认的，就因为其“四个坚持”
做得好。一是坚持长年生产，即使在“浓
香遍全国”，迫使许多酱香型酒厂停产的
时候，古贝元仍旧坚持生产，为近几年酱
香型白酒大发展提供了优质调味酒；二
是坚持茅台酒传统工艺不变，规规矩矩

酿酒；三是坚持出厂产品自己酿造，确保
固态发酵、纯粮酿造，质量可靠；四是坚
持产品创新，在确保传统 53度酱酒优质
的前提下，又研发出 46度绵柔淡雅型新
产品，深受消费者喜爱。他希望古贝春
今后继续坚持科技创新，提升北派酱香
风格特点，并积极培育扩大饮用酱香型
白酒的消费人群，把这一优势产品做大
做强，为振兴鲁酒做出更大贡献。

赵鹏指出，从上世纪八十年代清香
型白酒盛行到新世纪浓香称王，再到近
几年酱香爆发，显示了国民经济发展带
来的消费者对饮酒需求的变化，大量新
尝试群体正在涌现，这给酱香型白酒的
发展带来新的需求。他预计未来五年，

酱香型白酒市场份额将翻番。而分析茅
台的价格走势可以看出，茅台的价格目
前稳定在合理区间，这给茅台以下价格
带带来巨大发展空间。他表示，新的蓝
海等待我们去开发，特别是以古贝元中
度酱香型白版为代表的北派酱香，独辟
46度产品品类，未来发展前景十分广阔。

古贝春集团有限公司董事长、总经
理周晓峰：凭借四大优势做好三大品牌

周晓峰首先对莅临大会的各位领
导、专家和嘉宾表示热烈欢迎和衷心的
感谢。他指出，古贝春集团拥有四大优
势：一是酱香与茅台合作，浓香与五粮液
合作，并且取得了巨大成功，这在全国独
此一家；二是企业文化优势，曾得到茅台
集团原董事长季克良先生的高度评价；
三是古贝春多年来秉承中庸之道，与各
白酒厂家公平竞争，携手发展，追求和谐
共赢的经营之道；四是古贝春不浮躁，不
好高骛远，始终踏踏实实做企业、做产
品、做品牌，追求行稳致远。周晓峰表
示，依靠这四大优势，古贝春将讲好浓
香、酱香和兼香的故事，做大做强古贝
春、古贝元、国蕴三大品牌，为鲁酒振兴

做出自己应有的贡献。
齐鲁晚报酒水运营部主任王丛表

示，消费趋势推动酱酒大发展已成必然
趋势，作为山东本土品牌，开发中度酱香
型白酒，是打造差异化竞争的必由之路，
前景广阔。

糖烟酒周刊山东片区酒水部主任
张文星表示，中度酱香型古贝元白版独
辟产品分类，这种度数创新具有划时代
的意义，充分彰显了古贝春的品质自
信。他高度评价古贝春踏踏实实做酒
的做法，建议打造超级客户促进大发
展。

华夏酒报山东区副主任孙晓琳表
示，酱酒凭借其稀缺性、健康性必将迎来
大发展时期，古贝春集团是较早开发酱
酒的厂家，传承了茅台的正宗工艺，保持
了生产经营的连续性，在此条件下一定
会迎来光明的未来。

百度山东大客户运营总监李科表
示，应积极开展线上线下营销模式的融
合发展，充分利用网络优势和大数据优
势，推动营销模式转型升级。

会议的最后，古贝春集团副总经理、
销售公司总经理张洪昌为“2019-2020
年度古贝元中度酱香品鉴顾问”颁发了
聘任证书。

（李国锋 本报记者 王应钧）

适应变化 提高服务水平
——第82届山东省糖酒商品交易会精彩回顾

第二届中国中度酱香白酒发展高峰论坛在临沂举行

灵丘县国春苦荞食品有
限责任公司创建于 1999年，
是专门从事苦荞麦种植、食
品研发、生产、销售的私有制
企业，是山西省农业产业化
龙头企业，灵丘县最具发展
潜力的农产品加工企业。

灵丘县国春苦荞食品有
限责任公司站在科技的前沿
率先开发出无糖冰苦荞谷物
饮料，为农业产业化注入了
新的生机。冰苦荞谷物饮料
在保护原有富硒、黄硐、芦丁
的特色同时，采用生物科技
和传统工艺相结合，促进了
人体的吸收，成就了一种能
量性健康饮品。

由于市场发展迅速，产

能严重不足。在灵丘县县
委、县政府的大力支持下，公
司于 2016 年开始进行规模
化发展，在国春公司原有的
生产基础上、北京农学院、中
国天值规划设计院正在筹建
冰苦荞（无糖）谷物饮料生产
线再建项目。项目占地面积
75 亩，建设车间 6400 平方
米，库房 5800 平方米，办公
楼 1200平方米，锅炉房及生
活用房 2200平方米，总建筑
面积 15600平方米。计划建
设六条冰苦荞饮料现代化自
动生产线，年产冰苦荞（无
糖）谷物饮料 10 亿听，转化
苦荞 50000吨；总投资 12000
万元。

灵丘县国春苦荞食品有限责任公司
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