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“互联网之光”博览会是每年世界
互联网大会的重头戏之一，在 600余家
中外互联网企业的展台前，挤满了好奇
的观众和寻找机会的创业者们。“互联
网之光”让他们看到了怎样的未来？

高科技让人眼花缭乱

虚拟现实、人工智能、无人驾驶
……一系列高科技目不暇接。

在阿里巴巴展台，不少参观者对着
一块屏幕小声说着：“魔镜魔镜，谁是世
界上最美的人？”这是阿里巴巴集团所
展示的 AI 魔镜，它结合 AI 情绪感知分
析技术与参观者开展情绪诊断互动，不
但能识别观众情绪并开展对话，还会根
据观众心情即兴创作氛围音乐。

在国家文物局展台，良渚文明主题
展正在举行。观众站在跑步机上，抬起
双手，眼前的大屏幕开始进入状态——
突然间，5000年前的良渚古城景象展现
在众多参观者面前。只要隔空点击或
者挥舞手臂，就可以“穿越”到 5000 年
前的良渚，畅游在河流、稻田、宫殿中

……这一套良渚文明沉浸式体验装置
运用了体感交互、AR等技术，互动体验
由观众前方的动作捕捉摄像头、后方的
图像采集摄像头和地面的跑步机来协
同实现，可以现场体验包括 5个复原当
年地貌和生活的场景，以及另外 5个以
博物馆形式展现良渚文化的场景，让大
地上的遗产真正“活”了起来。

在场馆外的人流中，中国电信的
5G无人驾驶体验车正在从容穿行。无
人驾驶体验车通过车载传感器和 5G高
速网络感知与识别车辆周围环境，实时
对车辆位置、交通信号以及障碍物等信
息进行高速分析处理，从而实现无人驾
驶的道路安全与可靠性。

民生应用百花竞放

“眼睛睁大，对准机器，不要晃动

……”这不是在进行视力检测，而是参
观者正在“互联网之光”博览会上体验

“腾讯觅影”眼底疾病筛查AI系统。正
在体验的参观者拍摄眼底照相后，“腾
讯觅影”AI 眼底引擎就会快速开展智
能分析、输出评估报告，医生审核后即
可完成疾病筛查，大大提高了诊断效
率。“这套系统正在我们医院临床试
用。”

在本届“互联网之光”博览会上，医
疗、教育、城市生活……和民生息息相
关的创新服务成为一大亮点。

“亲和力 100%，互动 75%，微笑占
比 10%……”在学而思展台，记者亲身
体验了一把“AI老师监课系统”。身处
一个绿幕房间，面前是两块屏幕，上面
有一系列跳动的数据，可实时对老师的
授课情况开展评估并作出提示。“网上

授课与线下不同，老师面前没有学生，
过去很难实时得到反馈。

在富士康工业互联网股份有限公
司的“智慧城市”展台，该公司物联网项
目总经理简志康正在向一位前来咨询
的 厂 商 介 绍“ 精 智 广 中 综 合 管 理 系
统”。“我们这个系统在上海市实现了智
能垃圾分类的功能，并给每个小区排
名，督促垃圾分类工作扎实推进。”

业态融合剑指未来

从事智能仓储行业的罗锐已是第
三次特意赶到乌镇来参观“互联网之
光”博览会了。这一次，他想了解是否
有可以帮助中小企业解决物流仓储问
题的互联网技术和方案。“我感觉今年
更多厂商参与智慧城市和工业互联网
项目，互联网和传统行业的融合越来

越深入。”
罗锐的感受，正体现出本届“互联网

之光”的另一个重要方向——产业互联
网的蓬勃兴起。在杭州申昊科技股份有
限公司展台，小巧的巡检机器人正沿着
挂轨灵巧滑动，申昊科技区域经理丁兆
东介绍：“这是专门用在配电所和电缆隧
道里的机器人，它有‘眼睛’，摄像头和红
外探头可以自动识别表盘上的读数，测
试设备温度；它还有‘耳朵’，可以实时监
控设备运行的声音，不但能代替人工巡
检的繁琐工作，24小时不间断，还能随时
提示设备故障。”

紫光集团工业互联网展台的参观者
络绎不绝，他们对其展示的跨行业、跨领
域基础共性平台很有兴趣。“这个平台是
全新的工业互联网展示方案，汇集了紫
光集团‘从芯到云’全产业链优势，具有

自主知识产权。”现场工作人员杨盼介
绍，“现在‘企业上云’‘政府上云’成为大
势所趋，这个互联网工业平台可以给钢
铁、注塑、钣金、有色金属等传统行业的
企业提供工业云服务和智能解决方案，
赋能产业云升级”。

“重庆渝北区：教育行业正被漏洞
探测攻击；广东省清远市：民生服务遭
遇设备远程身份验证漏洞……”在奇
安信展台，一张巨大的地图上此起彼
伏出现一个个亮点，这些就是正在遭
到网络攻击的部门和行业。现场工作
人员介绍，“这是我们的现代数字城市
内生安全系统，专门服务于正在不断

‘触网’的政务、交通、金融、医疗等行
业领域，支撑数字城市信息化和现代
化。随着线上和线下融合不断加速，
城市中的各个关键信息基础设施、业
务机构、终端设备不断有数据产生，数
据中心与应用平台之间不断有数据的
流转、共享，这也对网络安全提出了新
的要求”。

（经济日报）

“放射阴云”波及多种产品

近日，一条有些耸人听闻的消息
见诸各路媒体：韩国从日本进口的 3.3
吨睫毛膏中检测出含有放射性物质

钍，有效剂量率达到 0.74微希沃特/小
时，超标（0.15—0.2 微希沃特/小时）3
倍。韩国相关部门表示，“从直接接触
皮肤的化妆品，特别是从能进入眼睛
的睫毛膏中检测出放射性物质是非常
严重的问题。消费者非常担心放射性

问题，因此需要有关部门进行彻底的
管理。”

在接二连三的报道之下，我国很
多消费者开始担心自己是不是也买了

“有核辐射的化妆品”，特别是日系化
妆品。毕竟，福岛核电站核泄漏的问

题是有目共睹的。
无独有偶，据央广网消息，2017年

7月，山东烟台检验检疫局截获来自韩
国航班旅客行李中的放射性超标两百
倍“磁疗垫”。据介绍，如使用者全身
长期与该保健垫保持密切接触，年有
效剂量可达 200 毫希弗/年以上，戴一
年相当胸透上千次。

另外，瓷砖甚至食品被检出含有
放射性物质的消息也屡见不鲜。像化
妆品、食品、家居用品等日用消费品，
如果含有放射性物质，消费者是不是
就要躲得远远的呢？

放射性物质是否为洪水猛兽？

消费者接触的产品，如果含有放
射性物质含量，会对健康造成怎样的
影响？

生态环境部核与辐射安全中心相
关专家在接收消费日报记者采访时提
供了一项具有参照意义的数据：核电
厂工作人员每年允许接触放射性物质
的限值是 20微希沃特。也就是说，放
射性物质在这个限值以内，可以确保

工作人员的安全。
事实上，据专家介绍，放射性物质

存在于我们的日常食物及饮用水中。
这是因为，土壤中存在天然放射性物
质。随着植物的生长，土壤中的放射
性物质就会转移到植物体内，并且通
过食物链进入人体。另外，由于降水
等因素，土壤和岩石中的放射性物质
会转移到江河湖海中去，所以天然放
射性核素在整个地球的水系统循环中
是广泛存在的。专家表示，日常生活
中的食物与饮用水是会含有一定量放
射性物质的。但是，由于这些放射性
核素的含量都非常小，所以不会对人
体健康造成威胁。

虽然我国在化妆品放射性物质限
值方面没有全面的规定，但根据国标
GB/T 35957—2018，铯是化妆品中的
禁用物质。

对于放射性物质，某化妆品公司
研发部经理在接受本报记者采访时也
再次确认：“自然环境中的确会有一定
的辐射。”另外，该人士表示，国家有相
关的标准和机制规定将消费者使用的
化妆品辐射控制在安全范围内。

互联网之光照亮精彩生活

日本化妆品被检出含有放射性物质

专家：消费者不必谈“放射”色变
日常生活中的食物与饮用

水也会含有一定量的放射性物

质。但是，由于这些放射性核素

的含量都非常小，所以不会对人

体健康造成威胁。

国家有相关的标准和机制

将消费者使用的化妆品辐射控

制在安全范围内。

□ 本报记者 张丽娜

10月 25日，最高人民法院举行新闻发布会，发布《最高人民法
院、最高人民检察院关于办理非法利用信息网络帮助信息网络犯罪
活动等刑事案件适用法律若干问题的解释》，明确网络支付、网络游
戏、网络直播等所造成用户信息泄露或担刑责。同时，《解释》还对
不少罪犯“重操旧业”的现实情况作出针对性规定。

最高人民法院研究室主任姜启波表示，近年来网络犯罪案件蔓
延和逐年增多，严重危害了国家安全、危害社会秩序和人民群众合
法权益。特别是传统的犯罪日益向互联网转移，加大了预防和惩治
的难度。

数据显示，自《刑法修正案(九)》规定了拒不履行信息网络安全
管理义务罪，非法利用信息网络罪和帮助信息网络犯罪活动罪，并
于 2015年 11月 1日施行以来，各级公检法机关依据修改后的刑法
规定，严厉惩处网络犯罪。截至 2019年 9月，全国法院共审理相关
网络犯罪案件260件，判决473人。其中，非法利用信息网络刑事案
件159件、223人，帮助信息网络犯罪活动刑事案件98件、247人。

记者注意到，根据刑法规定，网络服务提供者拒不履行法律、行
政法规规定的信息网络安全管理义务，经监管部门责令采取改正措
施而拒不改正，情节严重的，构成拒不履行信息网络安全管理义务
罪。

今次发布《解释》的一大亮点，是进一步明确了“网络服务提供
者”的范围。包括提供网络接入、域名注册解析等信息网络接入、计
算、存储、传输服务的单位和个人；利用信息网络提供的电子政务、
通信、能源、交通、水利、金融、教育、医疗等公共服务的单位和个人。

同时，值得关注的是，提供信息发布、搜索引擎、即时通讯、网络
支付、网络预约、网络购物、网络游戏、网络直播、网站建设、安全防
护、广告推广、应用商店等信息网络应用服务的单位和个人。也被
纳入“网络服务提供者”的范围。

《解释》还根据拒不履行信息网络安全管理义务罪的不同情形，
对其入罪标准作了明确。其中，致使违法信息大量传播的；致使用
户信息泄露，造成严重后果的；致使刑事案件证据灭失，情节严重
的；有其他严重情节的，均被纳入拒不履行信息网络安全管理义务
罪的入罪标准。

值得关注的是，鉴于网络犯罪相当程度存在再犯现象，不少罪
犯“重操旧业”的现实情况，《解释》专门规定对拒不履行信息网络安
全管理义务、非法利用信息网络、帮助信息网络犯罪活动的罪犯可
以依法宣告职业禁止和禁止令，即“对于实施本解释规定的犯罪被
判处刑罚的，可以根据犯罪情况和预防再犯罪的需要，依法宣告职

业禁止；被判处管制、宣告缓刑的，可以根据犯罪情况，依法宣告禁止令。”
“《解释》规定可以对相关犯罪分子依法宣告职业禁止或者是禁止令，防止其

‘重操旧业’。 同时加大财产刑的适用力度，让犯罪分子得不偿失，剥夺他们的再
犯罪的能力。”姜启波进一步解释。

姜启波表示，《解释》的公布施行，为严惩网络犯罪、维护正常网络秩序，营造
风清气正的网络空间提供了更为有力的法治保障，必将促进亿万人民在共享互联
网发展成果上有更多的安全感、获得感、幸福感。
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近年来，白酒产业抱团、竞合发展
成为主流趋势。川酒尽管在产能、品牌
等方面具有一定优势，但随着其他香
型、产区白酒品牌的发力，川酒的优势
地位也受到一定冲击。

10月18日，由水井坊承办的“川酒
全国行”活动在上海举行。记者注意到，
此次活动中亮相的不光有川酒“六朵金
花”，还有今年 7月刚刚评选出的川酒

“十朵小金花”。这也意味着，在产业竞
合发展的大背景下，川酒“老带新”“大带
小”“抱团打天下”的模式已经初步形成。

中小酒企亟待突破

“未来几年，以优质白酒产业为支撑
的食品饮料行业有望成为四川省第二个
突破万亿大关的支柱产业。”在 18日的

“川酒全国行”上海站活动上，四川省经
济和信息化厅副厅长冯锦花如是说。

作为白酒大省，四川于 2018 年提
出“川酒振兴计划”，将食品饮料产业纳
入全省“5+1”现代产业体系。已经连续
举办多次的“川酒全国行”活动，正是采
用“政府搭台、产区联合、企业协作”的
模式，对川酒进行全方位推介，打开全
国市场。

据《四川日报》报道，2018年，四川
全省规模以上白酒企业实现产量358.3
万千升，同比增长 14%，占全国规模以
上白酒企业累计产量的41%；实现主营
业务收入 2372亿元，同比增长 15.1%；
实 现 利 润 约 344 亿 元 ，同 比 增 长
34.9%。在当前挤压式竞争激烈、产能
趋于饱和的背景下，川酒能够依然稳定
保持产量、营收与利润的高增长，体现
其既有优势。

整个川酒板块的亮眼业绩与头部
企业的拉动密不可分。以 2018 年为
例，头部企业五粮液实现营收 400.3亿
元，泸州老窖实现营收130.55亿元。此
外还有消息称，尚未上市的郎酒也实现

营收超 100亿元。去年，以川酒“六朵
金花”为代表的名优酒企实现营收近
1285亿元，占川酒整体营收的 54%，实
现利润约284亿元，占川酒的83%。

但值得注意的是，川酒余下约17%
的利润空间里，还生存着 200多家中小
酒企，其生存环境难言乐观。有行业人
士指出，随着中高端白酒持续增长的趋
势愈发明显，低端白酒市场将进一步萎
缩，许多中小酒企将面临倒闭或被兼并
的命运。

川酒抱团发展

还有市场声音认为，凭借中小白酒
企业自身的品牌和资金实力，“单打独
斗”发展经销商、拓展渠道、打造品牌等
困难重重。随着白酒产业集中化程度
的提升，只有抱团发展才能最大程度利
用资源，借助产区优势进行品牌打造。

今年 7月，“首届四川省十朵小金
花白酒企业”诞生，包括古川酒业、宜宾
叙府酒业、文君酒厂、绵阳丰谷酒业等
在内的十家四川酒企入选。这十家酒
企营收规模集中在 1亿元到 20亿元之
间，合计营收约在300亿元规模。

在 2018 年的川酒全国行活动上，
就有一位来自四川一小型酒企的人士
表示，由于“六朵金花”在四川省的地位
太强势，他们公司的白酒都不在四川省
内销售。早些年，公司主要经营范围在
北京、山东和江苏。

而今年，由“六朵金花”和“十朵小
金花”以组合模式亮相上海，从产业发
展角度来看，将有利于推进川酒品牌梯
度建设，壮大川酒“腰部”力量，提升川
酒的美誉度、影响力和市场占有率。

中国酒业协会常务副理事长王琦
表示：“川酒的集中亮相对川酒企业来
说很有意义，是川酒新气象的体现。以
川酒整体形象出现，进一步放大了川酒
的品质价值和品牌效应。”

随着酱香、清香品类的崛起，晋酒、
徽酒等板块发力，以及贵州茅台所在的
贵州产区等也在以产区品牌为抓手打
造白酒品牌，川酒的传统优势地位受到
一定冲击。在这一行业背景下，如何让
消费者重新认识并强化对川酒整体品
牌的美誉度？“十朵小金花”还仅仅是一
个开始。

（每 经）

在山东文登泽库镇港南
村，比秋收田里更忙碌的是村
里的花饽饽加工厂，面团在一
双双巧手中变换着造型，塑
型、醒发、蒸熟，车间一派忙
碌。

“现在我们在做的是十二
生肖”工人姚辛贞一边说，一
边忙活手里的面团，不一会儿
功夫，一个个栩栩如生的小动
物就做好了。在文登，泽库镇
的花饽饽以劲道醇香著称。
2018年，港南村筹资建设了占
地400多平方米的花饽饽食品
加工厂，组织妇女从事花饽饽
的研发、加工与销售。

57 岁的姚辛贞蒸得一手
好饽饽，村里建起了工厂，姚
辛贞加入其中。姚辛贞没想
到，花饽饽很快得到了市场
的认可，更让她意外的是两
个月就赚了 8000元工资，“我
从来没有上过班，这是我自
己赚的第一笔收入，做梦也
想不到。”目前，村里的饽饽工厂订单不
断，小小的花饽饽，解决了港南村妇女的
就业问题，实现了居家灵活就业，妇女致
富增收，也为村集体经济带来了可观的
收入。

如今，文登花饽饽产业不断壮大，这
项文化遗产更是成为村民致富的“香饽
饽”。现在文登花饽饽产业已经形成了龙
头企业 3个、业户 77家，年产值 8000万以
上，吸收带动起2000多名农村妇女增收致
富，成为乡村振兴的重要支撑。

近年来，文登聚焦资源优势和产业基
础，根据乡村的不同特点，规划了齐鲁样
板省级示范区 1个、市级样板片区 1个、区
级样板片区 16个、镇级田园综合体 19个，
形成乡村振兴产业集群。立足文登西洋
参、优质水果、绿色蔬菜、品质粮油等特色
农业产业资源，推进标准化种植、多元化
加工、现代物流交易集中的“新六产”融合
的功能区。“西洋参小镇”、“樱桃小镇”、

“康养文旅小镇”等一批特色产业强镇兴
起。

位于文登的山东颐阳生物科技有限
公司是西洋参种植及深加工的龙头企业，
涵盖了初加工、饮片以及西洋参片、口服
液、提取品、食品等众多产品领域。该企
业也通过土地流转、雇佣农户种植西洋参
等方式，帮助农村、农民增收。

文登是“中国西洋参之都”，种植西洋
参已有近 40年历史。目前文登西洋参种
植面积5.5万亩，种植农户1000余户，年产
鲜参 7500吨。文登西洋参还入选中国地
理标志产品区域品牌价值榜中药材类第
三位，品牌价值达到 116.43亿元。利用这
一优势，当地培育提升集药材种植、医药
工业、商贸物流、康养旅游于一体的西洋
参全产业链条助力乡村振兴。

与此同时，依托中国(文登)西洋参交
易中心平台，深入推进现代物流交易、智
慧生产展示、标准化种植、多元加工集聚
等功能区建设。到2020年，建成产业优势
突出、产业链条完整、价值链提升的现代
西洋参产业体系，打造成全国西洋参繁育
推广标准示范基地、全国西洋参多元化加
工基地、全国西洋参交易集聚地，成为山
东省城乡一二三产融合发展的样板区、齐
鲁乡村振兴的先行区。

（中 新）

川酒品牌抱团发展川酒品牌抱团发展““老带新老带新””模式业绩亮眼模式业绩亮眼
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