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很多没有尝试过创业的人，都会问
这样的问题：什么是创业者呢？他们是
什么样的人？他们有着什么样的生活状
态呢？我适合创业吗？

其实，创业者是世界上最勇敢的人，
拥有可以改变世界的可能性。

可能在创业一开始、中期、甚至离成
功很近的时刻选择了放弃坚持。这个时
候的放弃，往往离成功只有一步之遥。
作为众多创业者之一，UCC用二十余年
的成功经营经验告诉您：失败不是必然
的，成功也绝非偶然，只要我们愿意用心
去经营和揣摩。

现时环境下很多人尝试创业，也切
实感受过创业的压力，当拿着自己的储
蓄支付员工工资时内心是很慌乱的。但
即使如此，资金也并非创业者的最大压
力，创业者的最大压力就是所有的问题
到你这里都必须要有答案，但其实很多
时候自己并不知道答案在哪里，可是还
得硬着头皮和员工说，面包会有的，牛奶
也会有的。

事实上成功的人永远都只有 20%，
因为成功的人懂得逆性思维，懂得舍得
和坚持，他们即使遇到困境也仍坚信一
切的不可能并且愿意去探险，这是创业
者应具备的成功特质。

我们很小的时候老师就给我们讲过
一个道理，成功没有捷径！很多人奉为

真理，但其实时代在进
步，当我们手里掌握了一
定资源的情况下，成功是
有捷径的！不然，何来行
业巨人？何来背靠大树
好乘凉？何来站在巨人
肩膀上一说？所以，对于
成功开一家甚至几十家
门店来说，我们最好的成
功捷径就是选择行业第
一的领军品牌！这样加

盟商才能切实体会到“靠山”的便利。
UCC国际洗衣作为国内洗衣行业的

第一品牌，通过多年精心的宣传和营销，
UCC品牌已经进驻到消费者的内心。餐
饮、零售连锁以及B2C等所有服务行业
都有一个共通性，即变成行业第一之后，
除非品牌犯了很大错误，否则别的品牌

是很难取代的。就好比可口可乐，敢放
豪言：即使所有的可口可乐工厂连夜失
火消失殆尽，明天慌乱的不会是可口可
乐，而是各大银行，因为银行会排队等着
要贷款给可口可乐重建基地。原因并非
可口可乐的产品配方，也绝非其销售奇
迹不可复制，而是全球无数的可口可乐
忠实的消费者，可口可乐多年的经营，使
得品牌在消费者心中独占鳌头、无可替
代。

同理，UCC国际洗衣经过二十多年
的拼搏，在国内已经是行业佼佼者，每一
家UCC门店都是站在总部这个巨人的肩
膀上，每一家UCC国际洗衣的门店在品
牌竞争力上享有绝对优势。有了良好的
品牌优势，有总部帮您配置营销组合使
得盈利最大化，如此加持，何愁创业不成
功呢？

10 月 16 日，“六必居第二届糖蒜
美食文化节”在北京大栅栏三庆园戏
楼启动。作为北京首农食品集团旗
下最具影响力的中华老字号品牌，近
年来，北京六必居食品有限公司在致
力于以各类经典产品适应市场化需
求的同时，不断满足消费者对老字号
文化和情怀的追求。

六必居糖蒜严选具有“天下第一
蒜”美誉的山东苍山白皮大六瓣越冬
蒜为原料，历经 8道手工古法炮制，历
时百余天方能成品，体现了国家级非
物质文化遗产“六必居酱菜制作技
艺”最精湛的工艺水平。此次活动系
统展示了“六必居”经典的糖蒜古法
制作工艺，挖掘老字号深厚的历史底
蕴和内在的文化价值，全面提升了中
华老字号“六必居”的品牌社会形象
与影响力。

“六必居第二届糖蒜美食文化
节”的正式启动，体现出老字号企业
蓬勃向上的发展态势和与时俱进的
经营理念，标志着六必居以“弘主旋、
品美味、传文化”为核心的品牌文化
建设进程全面提速。更使人们真正
走进中华老字号，品味中国传统饮食
文化，了解店之历史，国之文化，感受
中华大工匠精益求精、登峰造极的文
化精髓，以文化自信彰显民族力量。

“六必居第二届糖蒜饮食文化
节”将历时半个月，从 10月 16日至 10
月 31日，向消费者和社会各界全面展
示以“六必居糖蒜”为代表的公司旗
下各类名优产品。届时消费者可以
从六必居公司前门、西单等直营门店
及六必居天猫、京东旗舰店订购国家
级非遗传承大师手工制作的纯正六
必居糖蒜及精品酱菜等产品。

10月 17日是中国第 6个扶贫日，安
徽 省 亳 州 市 蒙 城 县 在 梦 蝶 广 场 举 行

“10·17 扶贫日”脱贫攻坚成果展，集中
展示近几年脱贫攻坚工作取得的成果，
19家单位设立宣传台，接受群众咨询。

据了解，2012年蒙城县被确定为省级
扶贫开发重点县，近年来，该县坚持以党的
建设为统领，以脱贫攻坚为统揽，全面实施

乡村振兴战略，始终把脱贫攻坚作为首要
政治任务和第一民生工程来抓，并于2018
年8月8日顺利实现脱贫摘帽。扶贫日当
天，蒙城县委常委、常务副县长刘卿，县委
常委辛治宏到现场查看展示情况。与此同
时，三义镇等17 个乡镇也举办不同形式的
脱贫攻坚成果展示和宣传活动，进一步营
造浓浓的脱贫攻坚氛围。（邵 岭）

10月17日，全国工商联、国务院扶贫
办发布了表彰99家全国“万企帮万村”精
准扶贫先进民营企业名单，波司登集团多
年来致力产业扶贫，助力脱贫攻坚，被评为
全国“万企帮万村”精准扶贫行动先进民营
企业。

波司登集团董事局主席兼总裁高德
康在会上作交流发言。党的十九大提出

“三大攻坚战”，精准扶贫和精准脱贫就是
其中之一。全国工商联提出“万企帮万村”
精准扶贫行动，号召广大民企投身扶贫事
业，引导民营企业向贫困地区及经济薄弱
地区，以资金优势、项目优势、技术优势以
及资源优势“精准扶贫”开发。波司登发源
于农村，多年来不忘初心、心系“三农”，坚
持扎根农村和基层一线，发挥企业的产业
优势和龙头带动作用，积极参与“万企帮万
村”，倾力助力脱贫攻坚。

波司登发源于农村，多年来不忘初心、
坚持扎根农村和基层一线，1999年以来，
高德康出资1.3亿多元，建设家乡康博村，
全面加快富民强村和美丽乡村建设，为推
动新农村建设树立起一面旗帜。

波司登发挥企业的产业优势和龙头
带动作用，把产业扎根在农村基层，把产能
转移到农村腹地，在中东部地区建成8大
生产基地，推动区域经济产业集群和品牌
集聚，促进产业链和谐平衡发展，为上下游
产业链创造30多万人就业。2018年以来，

波司登在河南滑县建设华中地区最大的智
能化羽绒服装生产基地。“生产基地+卫星
工厂”的模式，使当地村民就地转化，实现
家门口就业，受到当地政府和农民的热烈
欢迎。

波司登集团热心慈善公益事业，履行
企业社会责任，截止目前，累计捐款捐物超
过9亿元。近年来，波司登积极参与“精准
扶贫”、“精准脱贫”，情系妇女、儿童、老人
等社会弱势群体，扶贫助困，解忧排难，向
西藏、新疆、陕西、山西、四川、甘肃、江西、
云南等地区贫困农牧民、贫困学生、孤寡老
人等弱势群体捐赠防寒物资，公益项目的
足迹走遍全国28个省、58个地级市、102个
县，惠及86.58万贫困群众。从2017年至
今，波司登携手中华慈善总会等向全国贫
困村捐赠防寒服装；和中国光彩事业基金
会达成长期战略合作，开展专项扶贫行动；
和江苏省、苏州市慈善总会共同出资1100
万元援建贵州省思南县长坝中心小学，扎
实推进教育脱贫。波司登以实际行动，为
贫困地区带去温暖，为“万企帮万村”活动
累计捐款捐物3000多万元。

高德康表示，波司登未来将心无旁骛
创新创造，踏踏实实办好企业，并在此基础
上积极践行社会责任，助力脱贫攻坚，在全
国工商联的指导下，为“万企帮万村”，为精
准扶贫工作做出应有贡献，践行“波司登温
暖全世界”的使命。

辽宁大石桥市是一个“依镁而立，因
镁而兴”的资源型城市。2014年，营口大
石桥高端镁产品产业基地(有色金属(镁)·
辽宁营口大石桥)被工信部评为新型工业
化产业示范基地，大石桥也被国内外誉为

“中国镁都”。
如今，镁质材料产业已成为大石桥经

济发展的支柱产业，为全国和世界钢铁、
建材等高温窑炉发展作出重要贡献。然
而，如何使镁产业在发展中克服“尴尬”难
题，让百年镁都、百年梦想插上腾飞的翅
膀，进而实现镁产业健康、优质、高效发
展，是摆在镁行业面前的迫切课题。

发挥科技优势 冲破“瓶颈制约”
在新形势下，大石桥市镁质材料产业

的发展受到了环境和资源的双重制约，镁
产业发展陷入了瓶颈阶段。为此，大石桥
市以供给侧结构性改革为导向，以生态文
明建设为契机，大力推进镁产业结构调
整、创新升级和环境治理，推动行业向“创
新、高效、绿色、循环”方向发展。

目前，大石桥市高新技术镁制品种类
和产量均居全国第一位，镁制品企业技术
创新能力居全国第一位。全市已创建国
家级高新技术企业 13家，其中涉镁企业
10家；建立镁质材料企业科研机构36个，
其中省级工程技术研究中心 7个。在已
开发的产品中，国家和省级科技计划 58
项，获省部级科技进步奖、优秀新产品奖
和专利奖69项，其中国际领先19项，国内
领先 39项。先后与辽宁科技大学、北京
科技大学、大连理工大学等 14家高校院

所建立全面科技合作关系，252家镁质材
料企业与国内外高校院所及大型企业集
团建立了长期技术协作关系。

谋求绿色发展 突出“环保效益”
为走生态优先、绿色发展的路子，大

石桥涉镁产业积极响应国家号召，以壮士
断腕、刮骨疗毒的勇气进行环保整治。
2010年，营口三华集团成为全国第一家
舍弃重油技术、改用天然气技术修建隧道
窑炉的耐火材料企业。

近几年，大石桥加强环保执法力度，
陆续拆掉了排放不达标的 129座（台）落
后窑炉，关闭了963座漏窑，对320台雷蒙
及镁砂粉碎系统污染设施进行了专项整
治。全部 482家镁质材料生产企业中有
130家被关停，淘汰过剩产能90万吨。

打造交易中心 实现“强势重组”
如何让桥市“一镁独大”的产业继续

壮大？“中国镁都”前行的脚步又该往哪里
走？

大石桥市副市长栾舰表示，大石桥将
按照“总量控制、存量升级、增量调结构”
的思路，不断做优做强镁质新材料精深加
工产业集群。今后，大石桥将通过镁行业
重组等方式逐步实现投资驱动向创新驱
动转变，高速度增长向高质量增长转变。
同时将突出抓好信威耐火等 3项国家科
技支撑及“863”项目的验收和推广应用，
并以金龙集团、东邦环保等企业形成的6
项国家标准引领产业创新，为我市镁资源
交易中心的顺利建成及百年镁都梦想大
发展添砖加瓦。

日前，《财富》（中文版）对外发布
2019年“最受赞赏的中国公司”50家入
选企业榜单，其中“食品、饮料”行业，茅
台、青岛啤酒、五粮液位列前三，青岛啤
酒连续14年上榜。

“最受赞赏的中国公司”被称作
“中国公司软实力的晴雨表”，通过财
富（中文版）一年一次调查评选产生，
主要针对中国 500 强和世界 500 强中
的中国公司，以及部分知名的中国大

型企业进行问
卷调研。从管
理 质 量 、产 品
服 务 质 量 、创
新 能 力 、长 期
投 资 价 值 、财
务 状 况 、吸 引
及保留人才的
能 力 、社 会 责
任 、资 产 的 合
理 使 用 、全 球
化运营的有效

性 9个方面考量。
用高质量发展抗击周期赢得未来
纵观整个榜单不难看出，百岁以上

的企业中，青岛啤酒与茅台、五粮液共
享“食品、饮料”榜单，可谓名副其实的
中国百年潮牌。

在如此漫长的百年岁月中，青岛啤
酒又是凭什么抗击周期、赢得未来呢？
对青岛啤酒而言，高质量发展是其关键
因素。这里的“质量”，一是传统意义上

的产品质量，116年精益求精的酿造质
量，为青岛啤酒打下了牢固的生长基
础。而更为重要的是，这个“质量”还包
含了“企业的发展质量”，有质量的发
展，则成为百年青啤打破企业生命周期
率，另辟蹊径寻找“第二曲线”，乃至第
N条成长曲线的源动力。

体现在经营业绩上：青岛啤酒2019
年半年度业绩报告显示，上半年实现营
业收入 165.51 亿元，同比增长 9.22%。
实 现 净 利 润 17.26 亿 元 ，同 比 增 长
23.59%，净利润创历史最高；净利润增
长率创近十年最高。

回归企业经营的本质
做具有全球影响力的公司

罗兰贝格联合全球退税服务商环
球蓝联在《千禧一代，重塑旅行与购物
习惯》报告中提出“中国‘千禧一代’消
费者将主导未来 10年中国乃至全球消
费格局”。在基本物质生活得到充分满
足的背景下，小众、个性化消费成为中
国千禧一代消费趋势的关键词。

对于啤酒企业而言，规模化与个性
化之间就是一件“难事儿”，如何从每小
时会生产出 6—8万罐啤酒的生产线上
挑出一罐“私人定制”的产品，从而满足
个性化需求？

前不久，青岛啤酒推出15箱起定的
私人定制业务，一经推出即引爆社交网
络，“定制美好时刻”，一罐私人定制的
背后，是青岛啤酒对传统制造模式的升
级变革。在传统制造模式下，企业决定
产品的输出，消费者按需购买，而在个
性化、定制化时代，一切都变了，它赋予
消费者更多“话语权”，代表了消费者的
个性化需求正得到规模化生产流水线
的彻底尊重。

青岛啤酒把更多的人文情怀融于
一杯啤酒之中。正如财富（中文版）在

《中国企业靠什么抗击周期、赢得未
来?》一文所言：“突破商业竞争中狭隘
的终局，回归到为人类社会服务的本
质，才能最终成为具有全球影响力的公
司，在更高的赛道上证明自己。”

10月 20日，第六届世界互联网大
会在浙江乌镇拉开帷幕。在大会的“重
头戏”——“互联网之光展览会”上，伊
利的展台前早早就排起了长队，观众争
相体验一个被称为“未来健康能量站”
的新奇事物。在这里，通过人脸识别、
AI互动，观众就能得到一份量身打造的
专属牛奶，“个性化、定制化、健康化”的
智能乳制品征服了一个又一个参与者
的“味蕾”。

伊利乳制品何以备受消费者青睐？
这与伊利积极运用互联网思维与工具，
依托互联网的超大量数据构建的大数据
雷达平台密不可分。通过这一系统，伊
利深入洞察消费者需求，为消费者创造
出一个又一个高品质产品。在伊利安慕
希采用利乐冠新包装的产品上市后，为
了考察消费者满意度，伊利运用了脑神
经测试方法。在测试时，受测者分别戴

上仪器，从拿到产品、拧开盖子、品尝第
一口，直至最终喝完，盖上盖子。整个过
程中消费者的情绪变化通过脑电波数据
反映出来。伊利借助脑神经测试的各项
数据进行分析，了解产品需要改进优化
的地方，进行产品的优化升级，从而不断
改善消费者体验。

而作为本次大会官方指定牛奶——
舒化无乳糖牛奶，也是伊利通过对消费
者大数据的深入分析所推出的创新产
品。大会现场，舒化无乳糖牛奶凭借“有
效解决乳糖不耐症问题、营养好吸收”等
特色吸引与会嘉宾争相品尝。一位嘉宾
更在品尝后为“舒化无乳糖牛奶”竖起大
拇指“点赞”：“我以前喝牛奶总会腹泻、胃
胀，但喝了舒化无乳糖牛奶则完全没有
不适，以后我只喝这一种奶。”

一直以来，在伊利集团董事长潘刚
“不创新、无未来”的理念引领下，伊利

以“智慧乳业”打
造数字经济、用互
联网思维重构产
业的行动，正是伊
利多年来稳居乳
品市场占有率第
一的秘诀。

伴随新技术
不断为产业数据化提供新的可能，立
足为消费者提供更多营养的健康企业
站在了新的历史起点上。在此次互联
网大会上，中国电信董事长柯瑞文表
示：“以 5G 为代表的现代信息技术应
用和推广，不仅加速数字产业化，培育
新产业新业态新模式，而且加快实体
经济各行各业转型升级，推动产业数
字化，拓展新空间，实现高质量发展。”
作为探索工业化与数字化融合的佼佼
者，伊利厚积薄发，不断积累发展势

能。今年，伊利与中国电信已开始
“5G+智慧乳业”方面的战略合作，共同
以尖端科技为消费者提供最优的产品
与服务。正如伊利集团执行总裁张剑
秋在大会“企业家高峰论坛”上所言，
对于制造业企业来说，数字化升级既
是挑战，也是机遇。伊利将始终立足
于消费者多元化的健康需求，致力于
为消费者提供精准的健康产品与服
务，构建“全球健康生态圈”，实现“让
世界共享健康”的梦想。

近日，记者从工信部网站获悉，节
能与综合利用司公示了首批工业产品
绿色设计示范企业名单。2018年以来，
工业和信息化部对完成试点工作的企
业陆续进行了验收，共有61家试点企业
通过验收，其中长虹、美的、京东方等 8
家电器电子类企业入选。

早在 2014年，工信部印发《工业和
信息化部关于组织开展工业产品生态
设计示范企业创建工作的通知》（工信
部节函〔2014〕308号）》，先后确立两批
共 99 家绿色（生态）设计试点企业。
2018年，工信部对完成试点工作的企业
陆续验收，长虹以优异的表现通过验
收。

今年 9月，工信部公布的第四批绿
色制造名单中，共有23款房间空调器入
选绿色设计产品名单，其中，长虹空调
共有 7款产品入选，累计入选数量达到
10 款，在国内空调企业中处于领跑位
置。

在即将上市的新款家电中，绿色、
节能、能效比等，和以往产品相比也再
有提升。例如，声纹识别空调Q5D和睡
眠空调Q5A均为超一级能效产品。与

三级能效变频空调相比，大约可节能
500度和260度电。

值得一提的是，打造绿色供应链管
理已在长虹家电主业以及上下游产业
全面落地，且效果显著。

作为国内较早从事绿色供应链的
企业，长虹已形成从研发设计、采购、制
造、销售到回收的产品全生命周期产业
链。并在此基础上纵向延伸了废旧塑
料、印制板、屏、荧光灯等深加工业务，
横向拓展了土壤污染防治与修复、综合
危废处置、锂电池循环利用等环保业
务。2017年，长虹首批入选国家绿色制
造示范企业，成为四川省绿色制造企业
标榜。

长虹电源公司完善环境管理体系、
健全环境管理机构，始终将环保工作放
于首位。长虹电源公司近年来投资了
3000 余万元，分别建成了日处理能力
2000吨废水处理系统、专业的回用水处
理系统、规范的废气处理系统及危险废
物贮存场所。同时，在工业废水外排、
工业废气过滤、工业噪音降低等多方
面，均达国家相关标准。

长虹华意在保持产销规模保持全

球第一同时，也通过持续优化等方式履
行节能责任。以长虹华意旗下的加西
贝拉为例，每年以2000万台的高效压缩
机的节能计算，为全社会省下的电力就
相当于2个新安江水电站的发电量。

除了研发、生产绿色产品外，长虹
十分重视废旧家电回收。2018年，长虹

格润实现废旧家电和电子产品近200万
套/件，由此实现铜、铁、铝等金属提取
近 1500吨，相当于为国家节省了一座
600 百万吨规模矿山的开采所造成的
资源损耗，相当于节约标准煤炭 1 万
吨，节约用水 280万立方米，减少碳排
放 820吨。

长虹入选工信部首批工业产品绿色设计示范名单

1414度蝉联度蝉联 青岛啤酒成青岛啤酒成““最受赞赏的中国公司最受赞赏的中国公司””常青树常青树

人脸识别人脸识别、、AIAI互动互动打造专属牛奶打造专属牛奶

伊利伊利““未来健康能量站未来健康能量站””亮亮相世界互联网大会相世界互联网大会

读懂创业读懂创业：：成功需要厚积薄发成功需要厚积薄发“六必居第二届糖蒜美食文化节”在京启动

波司登获评全国“万企帮万村”
精准扶贫行动先进民营企业

扶贫日 安徽蒙城集中展示脱贫攻坚成果

大石桥：镁都做大“镁”文章

序号

一、电器电子（8家）

1
2
3
4
5
6

7

8

企业名称

联想（北京）有限公司

四川长虹电器股份有限公司

美的集团股份有限公司

北京京东方显示技术有限公司

莱克电气股份有限公司

厦门宏发电声股份有限公司

华为终端有限公司

（原华为终端（东莞）有限公司）

新特能源股份有限公司

行业（产品）

电子信息

电器电子

家用电器

显示器

小家电

继家电

通信设备

光伏产品

推荐单位

中国电子学会

四川省经济和信息化厅

中国轻工业联合会

北京市经济和信息化局

江苏省工业和信息化厅

厦门市工业和信息化局

中国电子质量管理协会

新疆维吾尔自治区工业和信息化厅

工业产品绿色设计示范企业公示名单（第一批）


