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近日，中国轻工业联合会公布
的今年前三季度轻工业经济运行
数据显示，1—8 月，规模以上轻工
企 业 实 现 营 业 收 入 同 比 增 长
4.37%，利润总额同比增长9.79%。

“前 8月，轻工业以仅占全国工
业 13.9%的资产总额，实现了全国
工业 18.8%的营业收入和 19.7%的
利润。”中国轻工业联合会会长张
崇和说，从前三季度数据表现来
看，轻工业发展韧性特征显著，高
质量发展成效突显。

增长稳中有进
发展成色不断趋好

仔细翻看前三季度轻工业“成
绩单”，一些主要指标增速均有所
加快——

看营收，1—8 月份，规模以上
轻工企业10.73万个，实现营业收入
12.83万亿元，增长 4.37%。在国家
统计局统计的 92种轻工产品中，有
60种产品产量同比正增长，增长面
为65.2%。

看利润，1—8 月份，规模以上
轻工企业利润总额7896.89亿元，同
比增长 9.79%，增速较 1—7月加快
0.51 个百分点。在轻工 20 个主要
行业中，有 13个行业利润增速超过
10%。

较快增速从哪里来？
“需求旺盛和成本下降是两个

重要原因。”中国宏观经济研究院
产业所工业研究室主任付保宗解

释，一方面下游需求带动轻工产品
价格温和上涨，今年以来，以消费品
为主导的轻工产品消费呈现稳定增
长态势，在居民消费带动下，食品、
衣着、一般日用品等价格出现不同
程度上涨。另一方面，受多方因素
影响，燃料、动力类以及金属等上游
原材料价格呈现下降趋势，在一定
程度上缓解了轻工企业成本上升的
压力。

生产稳中有增，利润快速增
长。前三季度，我国轻工业“个子”
长高的同时，发展的“成色”也不断
趋好。

从产品结构看，科技含量更
高。前 8 月，具有较高技术含量和
较高附加值的产品产量保持快速增
长 ，其 中 太 阳 能 电 池 产 量 增 长
24.97% 、电 动 自 行 车 产 量 增 长
17.81%，相反，荧光灯、脚踏自行车
等被转型替代的产品产量降幅较
大。

以电动自行车企业雅迪为例，
“今年前三季度已销售 400多万辆，
销量同比增长 16%，预计今年总销
量可突破 600万辆。”雅迪科技集团
有限公司执行董事沈瑜道出增长秘
诀，一方面在战略上顺应消费升级
大势，不断升级产品品质标准；另一
方面，坚持技术创新，不断导入智能
化高端产品，像石墨烯电池、换电快
充等新产品，一经推出即广受好评。

凭借提升产品技术含金量，家
电、食品等行业赢得了广阔获利空
间。前 8 月，家电行业利润增长
14.92% ，食 品 制 造 业 利 润 增 长

12.55%。“总体来看，1—8 月份，轻
工业利润增速高于营业收入增速
5.42 个百分点，营业收入利润率达
到 6.16%，高于全国工业 0.29 个百
分点，行业运行质量进一步提升。”
张崇和说。

出口总体平稳
国别结构更趋均衡

受国际市场不确定性影响，不
少人关心，我国轻工业的出口情况
如何？

前 8 月经济运行数据显示，面
对外部风险，轻工业出口势头良
好——

先看行业出口总额，1—8月份，
轻工业出口额 4375.23亿美元，占全
国 出 口 总 额 的 27.2% ，同 比 增 长
6.34%，较前月加快 0.13个百分点，
高于全国出口增速5.94个百分点。

再看规上企业出口额，1—8月
份，轻工业规上企业实现出口交货
值 17144.3亿元，占全国规上工业的
21.6%，同比增长 4.33%，高于全国
工业出口交货值增速 1.43 个百分
点。

分领域来看，在出口占比较大
的轻工行业中，皮革、家电、塑料制
品、文体、家具等出口均保持正增
长。其中，家电、塑料、文体、照明器
具这 4个行业出口增速更是高于轻
工业平均增速。

“在当前的国际经贸局势下，轻
工业出口取得这样的成绩实属不
易。”张崇和介绍，今年前三季度实

现出口稳定增长，主要得益于积极
开拓其他国际市场。今年上半年，
轻工对东盟出口增长24.8%，对欧盟
出口增长18.8%，对“一带一路”援建
国家出口增长 17.8%。通过这些市
场的开拓，使得出口国别结构更趋
均衡，从而有力支撑了国家对外贸
易发展。

内需潜力释放
行业市场空间巨大

尽管前三季度轻工业经济运行
保持总体平稳，但也应看到，受国内
经济形势下行压力加大影响，部分
轻工行业也存在发展难点。

受多重因素影响，当前一些规
下小企业面临不少困难，发展压力
较大。中国轻工业联合会有关负责
人指出，目前轻工业集中度越来越
高，大企业越来越强，一定程度上挤
压了小企业生存空间；此外，随着消
费结构不断升级，中低端产品销售
低迷，增加了落后小企业的出局可
能。

在看到“难点”的同时，更要看
到“支点”。“今年以来，针对实体经
济困难较多等问题，国家密集出台
促消费稳增长等提振信心举措，给
轻工业发展带来实质性利好。”张崇
和说，更值得一提的是，轻工业作为
消费品行业，最大的内生动力和发
展潜力来自于巨大的内需市场和近
14亿人口的消费升级，持续释放的
内需潜力，必将为轻工消费品行业
带来巨大市场空间。 （人民日报）

轻工业 前三季度成绩亮眼
1—8月规上轻工企业利润总额同比增长9.79%

近日，工业和信息化部办公厅印发
《关于进一步做好电话用户实名登记管
理有关工作的通知》，指导电信企业扎
实开展电话用户实名登记工作，夯实网
络诚信体系建设基础。消息称，此次印
发《通知》，从夯实基础管理、加大防范
治理、强化技术监管等三方面提出了
11项具体举措加强管理，进一步巩固
工作成效。

一是为确保电话入网环节人证一
致，创新运用人工智能等技术手段，要
求电信企业自2019年12月1日起在实
体渠道全面实施人像比对技术措施，人
像比对一致后方可办理入网手续。

二是深入防范治理二次倒卖电话
卡，各电信企业应于2019年11月底前，
完善电信服务协议条款，明确用户不得
二次转售、倒卖电话卡，并充分运用海
报、广告、短信等多种方式积极开展宣
传提醒，引导用户至正规营业场所购买
电话卡。

三是积极防范用户名下不知情办
卡，要求电信企业自 2019年 12月 1日
起通过自有营业厅向用户提供查询名
下手机号码的服务，对用户提出存在
异议的手机号码应立即组织核查和处
理。

（中 政）

工信部：12月1日起办手机号

全面实施人像比对
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10月9日，国务院发布《实施更大规
模减税降费后调整中央与地方收入划
分改革推进方案》，提出将目前属于中
央财政税种的消费税稳步下划地方，确
保中央与地方既有财力格局稳定。

《推进方案》明确，将先对高档手
表、贵重首饰和珠宝玉石等条件成熟的
品目实施改革，再结合消费税立法对其
他具备条件的品目实施改革试点。改
革调整的存量部分核定基数，由地方上
解中央，增量部分原则上将归属地方。

上海财经大学公共经济与管理学
院教授范子英表示，由于此前消费税较

多在生产环节征收（如白酒、烟草等），
不利于将其培育为地方主体税种。此
次提出将消费税征收移至下游零售环
节才可以将税收贡献地与消费地匹配，
有利于引导地方改善消费环境。

实施更大规模减税降费后，地方财
政收支面临较大压力。此次国务院发
文旨在进一步理顺中央与地方财政分
配关系，支持地方政府落实减税降费政
策、缓解财政运行困难。

《推进方案》共提供三大措施：保持
增值税“五五分享”比例稳定、调整完善
增值税留抵退税分担机制、后移消费税

征收环节并稳步下划地方。
2016年，国务院印发《国务院关于

印发全面推开营改增试点后调整中央
与地方增值税收入划分过渡方案的通
知》提出中央与地方财政“五五分享”增
值税收入，即中央分享增值税的50%、地
方按税收缴纳地分享增值税的50%。此
次《推进方案》延续上述通知规定，明确
2至 3年过渡期到期后，央地增值税“五
五分享”比例不变。

央地增值税“五五分享”比例不变，
将进一步稳定社会预期，引导各地因地
制宜发展优势产业，鼓励地方在经济发
展中培育和拓展税源，增强地方财政

“造血”功能。
为缓解部分地区留抵退税压力，

《推进方案》提出，将调整完善增值税留
抵退税分担机制。增值税留抵退税地
方分担的部分（50%）由企业所在地全部
负担（50%）调整为先负担 15%，其余
35%暂由企业所在地一并垫付，再由各
地按上年增值税分享额占比均衡分担。

范子英分析称，该问题产生的原因
是，目前增值税央地分享各五成，退税
责任也各占五成。中央的收入与退税
责任完全匹配，但地方存在不匹配现
象。原因是产品会在不同地区之间流
动，导致部分地区拿出的退税额会超过
其所获得的增值税分成收入。如一台
机器从江苏买到上海，税交在了江苏，
退税有可能由上海支付。

“此次改革可以防止此前地方出现
的相互‘扯皮’现象，文件明确地方先负
担 15%，剩余 35%会按照上年所拿到的
增值税分享额再分担。”范子英说。

《推进方案》提出的第三项措施是
将消费税稳步下划至地方。对此，范子
英表示，该项改革与近年来一直强调的
培育地方主体税种的改革目标直接相
关。“营改增”后，中国前4大主体税种均
为中央税种或央地共享税，地方财政缺
乏主体税种。

“在短期内推出房地产税阻力较大
的情况下，消费税是比较适合培育为地
方主体税种的，因为消费税与各地方消
费活动直接相关。”范子英说，“但此前
我国消费税很多在生产环节征收，真实
发生消费活动的地方不一定能收到这
笔钱。此次改革将征收环节移至批发
或零售端，可以做到税收贡献地与消费
发生地匹配，更有利于引导地方改善消
费环境，拓展地方收入来源。”

（澎 湃）

消费税征收移至下游零售环节
高档手表、贵重首饰和珠宝玉石等品目将先行改革

得益于需求旺盛和成本下降，1—8月份，规模以

上轻工企业实现利润总额同比增长9.79%。

成绩亮眼，轻工业发展的成色也在趋好，产品科技

含量更高，并以更趋均衡的国际市场结构，有力支撑了

国家对外贸易发展。


