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丰台市场监管局之窗丰台市场监管局之窗

丰台区市场监管局
开展消费教育大讲堂活动
为深入推进丰台区放心消费环

境创建工作，营造安全放心消费环
境。近日，丰台区市场监管局在云岗
地区开展消费教育大讲堂活动，为该
地区老年人普及消费知识和食品安
全知识。

活动中，丰台区市场监督管理局
邀请了食品营养领域专家以“家庭厨
房如何降低肿瘤风险”为题进行了授
课，为老年人普及了健康的饮食习
惯。随后，区局的检测人员现场对日
常生活经营食用的乳制品进行了快
速检测，借助检测过程，向老年人讲
解了乳制品消费过程中的误区；最
后，区局云岗工商所向社区居民发布
了消费提示，并发放《致老年消费者
的一封信》，倡导老年人科学、理性消
费。 （韩 莹）

多吃蔬菜和水果，可以让肌肤保持健康，甚至具

有美白功效——许多消费者对这些常识并不陌生。

以植物原料为主要成分的纯天然护肤品，也借着“水

果护肤”的常识而大卖特卖。水果到底是吃到肚子

里更护肤，还是做成护肤品更护肤？“水果护肤品”里，

又到底有多少真材实料的水果？

□ 本报记者 张丽娜

“饥饿营销”遭遇疯抢
最近，去年的一则旧闻再次被多家媒体曝光：某

款提取牛油果“滋润果脂”作为主要原料的护肤品，在
官网上线之后，2小时被抢了1万瓶，而这款产品每年
仅限量销售10万瓶。而且商家对“饥饿营销”法则似
乎运用得也比较娴熟：卖完就下架，多一瓶都不卖。
但商家的理由听上去也比较合理，因为牛油果资源
有限，还存在产地限制。

而疯狂抢购这款护肤品的消费者，几乎都是被
该产品的宣传语所吸引：适合干燥皮肤，涂上3秒就
滋润，18小时超长保湿。

一位哈尔滨的消费者说，她已经连续三年“蹲
守”这款产品，一上架就会买，因为抹到脸上“一整天
都很滋润”。

有些出人意料的是，对抗干燥的产品，买家不仅
有北方消费者，在湿润的南方也很受消费者欢迎，原
因是“滋润，但不油腻”。

发稿当日，记者登录该产品官网发现，该产品的
月销量为1.5万瓶，库存4万余瓶。简单计算，今年的

“限额”似乎并没有10万瓶，而从销量来看，似乎也没
有宣称的2小时卖1万瓶那样火爆。

“果油”名称不在册
据该护肤品的产品经理介绍，研发期间，他们进

行了上百次试验，就为找到“最滋润的成分”。试验的
方法也是“简单粗暴”：用吹风机吹脸半小时，再抹上
产品，看看哪种成分的滋润效果更佳。而牛油果的

“果脂”就在这些实验中脱颖而出。
牛油果油的保湿滋润功效已经得到专业人士的

确认。据介绍，将牛油果油直接涂抹在皮肤上，能在
皮肤表层形成保护层，防止水分流失，有效提高皮肤

的保湿功能。同时，牛油果油还能为皮肤补充丰富的蛋白质和维生素，能起到滋养细
嫩肌肤的重要作用。

然而，“网红级”牛油果护肤品里，到底有多少牛油果油的真材实料？
记者在该产品配方介绍中看到，45克规格的一瓶牛油果护肤品，核心成分标注为

鳄梨油、牛油果树果脂和冰川保护蛋白，并没有标出每种成分的具体含量。
而细细推敲，这种成分介绍也有很多值得玩味之处。
首先，核心成分有三种，那么，“非核心成分”又是什么？
其次，很多消费者都知道，鳄梨就是牛油果，为什么成分表中刻意使用了同一水果

的不同名称，即“鳄梨油”和“牛油果树果脂”，而不是“牛油果油”和“牛油果树果脂”？从
字面看，这两种成分分别来自牛油果的“果”和“树”，但据专业人士介绍，牛油果树果脂
并不是从牛油果树的“树干”提取，也是从果实中提取的。那么，鳄梨油也就是牛油果
油，又是从哪里提取的呢？

经过了解，记者得知，“鳄梨油”和“牛油果树果脂”是同一种物质。商家为什么要
“几碗汤盛一种药”，真实目的也不得而知了。

另外，记者查阅国家食药监局颁发的《已使用化妆品原料名称目录》，第00719项中
文名称是“牛油树脂”。也就是说，“鳄梨油”“牛油果树果脂”这种命名并不在国家规范
目录中。

抛开名称，从功效角度看，化妆品专家认为，普通消费者没有能力去辨别护肤品中
到底有什么成分，只能通过亲身使用去感知。不同肤质对同一产品的耐受性不同、反
应也不同，没有所谓的“谁抹都好用”的“万金油”，有些消费者甚至对牛油果会过敏。

中国化妆品市场是全球化妆品行
业发展最快的市场之一。在居民可支
配收入的不断提升、国人对外在形象
要求与认知的提高以及核心消费人群
结构的变化等一系列因素驱动下，国
内化妆品行业 (包含美容及个人护理
用品)近几年来一直保持着稳健的增
长。

尤其是近两年以来，国内化妆品
市场增速不断提升，根据欧睿咨询统
计，2012—2018 年国内化妆品行业市
场销售额年复合增长 8.7%，其中彩妆
市场年均复合增速达到 15.4%，护肤品
市场年均复合增速达到 8.9%，同期全
球化妆品市场增速为 0.9%，彩妆与护
肤品市场增速为 2.5%与 2.3%。2018
年国内化妆品行业市场规模达到 4105
亿元，同比增长 12.3%，彩妆与护肤品
市场规模分别达到 428亿元和 2122亿
元，分别同比增长 24.3%与 13.2%。

彩妆市场成长空间大
高端护肤主推市场

与日韩市场相比，国内彩妆市场
存在较大成长空间。在日本和韩国，
彩妆消费渗透率分别已经达到 80%以
上，接近 90%，当前中国的彩妆渗透率
在 30%左右。此外，中高端化趋势在

国内彩妆品类表现得尤为明显，是驱
动彩妆品类成长的关键。

近两年，我国消费者彩妆产品平
均单价已经从 75 元/件上升至 83 元/
件，且价格在持续上升中。消费升级
下，高端化的品质商品更易于赢得消
费者青睐，对部分消费者，尤其是一二
线城市白领女性，初入门的基础彩妆
已无法满足其日常需求，转而投向单
价更高的高端与奢侈品牌彩妆。另一
方面，新兴品类的推出以其细分的特
色功能，赢得更高的品牌溢价，从而推
动彩妆产品量价齐升。

2017年以来高端护肤细分市场成
为整个护肤品类增长的主要推动力之
一，整体护肤品消费向高端化、高单价
靠拢，原本在海外市场定位 30 岁以上
的抗衰老产品线，在中国市场反而有
越来越多的 25-30 岁年轻消费者购
买。

随着一二线城市工作生活节奏的
加快，年轻女性白领更早的开始面临
皮肤保养的问题与焦虑感，品牌与市
场的不断普及教育(社交媒体同样起到
了助推作用)，使得这部分有经济能力
的年轻消费者愿意通过购买海外高端
品牌抗衰老等产品系列来满足提前保
养的诉求，另一方面高端品牌的明星
单品与营销方式也更容易赢得一二线

城市消费者的青睐。

欧美优势相对稳固
本土品牌百花齐放

紧扣中国消费升级红利，欧美系
品牌巩固了在中国中高端化妆品市场
的领先地位。相较于日韩系化妆品在
中国市场的起伏，欧美系化妆品龙头
近几年来在中国市场加快了组织架构
与营销方式的本土化调整以适应迅速
变化的消费者，“抗衰老”、“有效成
分”、“高端线“本身就是欧美品牌的标
签与强项之一，紧抓这几个市场风口，
叠加研发结合营销上的优势，欧美化
妆品龙头在近几年巩固了其在中国高
端市场与整体行业中的领先地位。

本土品牌在大众细分市场百花齐
放。2012-2016 年本土化妆品品牌的
成功，一方面得益于差异化的渠道(化
妆品专营店)，另一方面也受益于中医
本草这一中国特有的本土理念对国内
消费者的吸引。

从市场整体竞争格局来看，本土
品牌近几年仍然主要集中于大众市
场，高端线与相关渠道 (百货、免税店
等)涉及较少。2017 年以来在原有的
差异化的渠道与定位的基础上，众多
本土品牌抓住了“成分党“、”彩妆“、”

电商渠道“、”网红达人“等新的品类与
赛道风口，呈现出百花齐放的格局，而
90-95 后以及 00 后核心消费者对国货
的自信，也在助推本土化妆品品牌的
成长。

在大众化妆品领域，本土品牌的
平价定位拉低了年轻消费者的购买门
槛，相较于外资品牌更多层级的管理
反馈体系，在营销打法上更灵活、终端
反应更迅速、运用社交媒体与消费者
互动也更擅长，无论是新兴品牌，还是
老牌国货 (如百雀羚、美加净等)，都在
尝试通过更年轻多元、符合社交媒体
调性的营销措施赢得年轻消费者的青
睐。

此外，随着互联网偶像带动以及
社会包容度提高，当前中国的男性化
妆品消费市场来势汹汹，正在突飞猛
进地发展，成为市场掘金新市场。观
察到，市场上各大化妆品牌几乎都开
始推出男士护肤美妆产品，市场竞争
亦随之逐渐加大。据清晖智库统计，
2018 年，全球男士美妆市场的规模高
达 1000亿美元。随着男性美妆市场的
规模越来越大，预计在不久的将来，甚
至将会超过女性美妆市场。在颜值经
济大爆发的当下，越来越多的男性护
肤意识强烈觉醒，变得越来越爱美。

（综 合）

期待国产化妆品企业瞄准细分
市场，挖掘文化内涵、打造特色产品，
与消费者产生良性互动，努力生产出
高品质、有特色的化妆产品

我国是世界第二大化妆品消费
国，也是化妆品加工生产大国，可走
进各大城市的商场会发现，高端化妆
品少有国产品牌。为啥化妆品国货
大牌比较少？

化妆品属于快速消费品，不同时
代消费者的审美、喜好、理念都会快
速变化，化妆品也要不断推陈出新。
三四十年前，可能一盒蛤蜊油或者一
瓶友谊牌雪花膏就能满足消费者需

求，而现在的消费者已经告别模仿型
排浪式消费，追求个性化，甚至定制
化。比如，就口红而言，国际大牌不
仅唇膏、唇彩、唇釉、唇蜜等种类繁
多，颜色更是多达几百种，还经常推
出新款流行色。而国货化妆品口红
通常只有几个色号，很难满足当下的
消费需求。

我国有近 5000 家化妆品生产企
业，然而不少是贴牌代工，利润微
薄，全靠走量。化妆品国际大牌都
有自己多年研发的明星单品，各有
各的卖点。从目前情况看，我国化
妆品企业研发投入不足，企业生产

质量管理体系亟待提高；与国外相
比，产品同质化问题较为普遍，科技
含量不高，产品创新能力还跟不上
市场变化。

相比国际大牌，国产化妆品品
牌意识也不够强。现在，打开手机、
电视，国产化妆品的广告比过去多
了，但是高端化妆品并不像大众品
牌，容易产生“广告一响、黄金万两”
的效果。没有卓越的品质支撑和多
年的培育，很难在高端市场上占据
一席之地。日本、韩国知名化妆品
品牌和产品都经过了几十年的耐心
打造。

观察近期国内消费数据，消费升
级类商品销售增速较快，前 4 月化妆
品类商品销售继续保持两位数增
长。在消费升级的浪潮中，“美丽经
济”正迅速崛起。在这个大趋势下，
中国企业迎来打造本土化妆品大牌
的最佳时机。期待国产化妆品企业
瞄准细分市场，围绕个性化需求，加
强科技攻关，注重人才培养，挖掘文
化内涵，开发个性产品，与消费者产
生良性互动，努力生产出高品质、有
特色的化妆产品，打造属于自己的大
牌产品，让中国消费者用上国产优质
化妆品。 （人 民）

“9月初在电商平台上购买了一张大
闸蟹蟹券，客服人员先是告知9月20日提
货，但我当天提不了后又咨询客服人员，
客服人员说改成9月23日提货。9月23
日，我预约发现，最早只能预约到今年12
月份的。”上海消费者蓝先生投诉称。

大闸蟹蟹券提货难问题并不新鲜。
上海市消保委此前进行的一项消费体察
活动发现，蟹券发售企业一般在蟹券上注
明了提货方式和提货时间。但实际提货
发现，不少商家提供的电话无法打通，通
过官方网站预约，临近的日期几乎都已约
满，甚至出现今年无法提货的情况，这让
消费者很闹心。

事实上，低价蟹券提货难只是网购大
闸蟹蟹券乱象之一。记者调查发现，大闸
蟹蟹券还存在高标低售、缺斤短两、收到
死蟹索赔难等乱象。

高标低售成潜规则
当前，各大电商平台都在大力推广大

闸蟹礼券、礼卡类商品。消费者购买蟹券
后可通过电话或者微信向商家预约发货
时间，然后让商家送货上门。

据了解，蟹券高标低售已经成为行业
潜规则。记者在各大电商平台上浏览蟹
券发现，不少蟹券上都写着一个数字，有
的是2988型，有的是2888型，有的是3688
型，甚至8888型……让人误以为这是大闸
蟹礼券的价格，但事实并非如此。

例如，10月7日，记者在某电商平台
上浏览发现，一款“2988型公4.5两、母3.5
两共 8只”的蟹券原价 698元，秒杀价为
258元，但促销价又减10元，最终只需付
248元。

业内人士指出，一些人购买蟹券是为
了赠送亲朋好友，蟹券上的面值标的高，

显得有面子，这也是迎合了部分消费者的
需求。而标高原价低价售卖是一种营销
策略，目的是迎合消费者“捡便宜”的心
理，但事实上，消费者未必买的就便宜。

此外，不少蟹券标注“阳澄湖大闸蟹”
来卖出高价。但据媒体报道，市场上很多
阳澄湖大闸蟹都是冒牌货。

缺斤短两问题普遍
“我买的是3866型蟹券，买的时候页

面标注公蟹5两5只、母蟹3.5两5只。可
到手后，母蟹带绳子只有2两左右，而公蟹
带绳子不到3.5两。而且售后形同虚设，
电话根本打不通，微信也不回复。”说起在

“阳澄联合”平台上的购蟹经历，消费者刘
女士就气不打一处来。

记者在投诉平台检索发现，大闸蟹蟹
券提货后缺斤短两问题十分普遍。而上
海市消保委此前经过对计划时间内到货

的23件大闸蟹产品的称重，发现全部产品
均存在短斤缺两的问题，净重量差在
10.28%至42%不等。

记者注意到，蟹券商家在大闸蟹标称
重量的基础上扣除相应的水分损耗的做
法已经成为行业默认的潜规则。商家在
计算大闸蟹分量时都会考虑水分损耗，各
个品牌对损耗的标准设置不尽相同，从
5%至10%不等。

专家建议平台应加强监管
“当前，大闸蟹蟹券消费确实存在不

少乱象。”中国消费者权益保护法研究会
的专家对记者分析指出，其主要原因是，
蟹券经营者缺乏诚信意识，相关电商平台
管理不到位以及信息不透明，再加上不少
蟹券购买者用于送人，而使用者发现问题
很少主动维权，或者维权也担心缺乏证
据。

分析人士表示，我国《消费者权益保
护法》规定，消费者购买和使用商品，其权
益都受该法保护。如果蟹券使用者发现
问题，哪怕不是自己购买的，只要能证明
确实是经营者提供的产品存在问题，就可
以找经营者维权索赔。

在专业人士看来，蟹券经营者应
该在蟹券上清晰标注发售方、发货方、
销售通路以及售后理赔等有关信息，
确保维权渠道通畅有效。尤其是售后
和赔付方面的信息，如出现无货可提、
缺斤少两等情况如何赔付，以及赔付
流程和时间等，这些与消费者有重大
利害关系的信息都应该在蟹券显著位
置明确告知和说明。

“电商平台有义务对蟹券发售方和发
货方进行监管，落实相关责任。同时建立
信用体系，对于出现不诚信行为的蟹券经
营者采取相应处罚措施，对于不及时整改
或严重侵犯消费者权益的商家应予清退
处理。”

（工 报）

“吃了一夏天的西瓜了，给孩子换换
口味，买点新鲜的红富士。”家住北京市丰
台区的消费者王女士在新发地市场选购
水果的时候告诉笔者。寒露至，秋意渐
浓。脆爽的冬枣、红彤彤的苹果、饱满的
石榴等秋季时令水果已经摆满货架。另
外，西瓜、葡萄等夏季水果仍没有下市。

“目前水果种类基本上是全年最多
的时候，加上价格也比较便宜，夏秋两季
的水果卖得都比较好。”一家水果连锁店
的工作人员告诉笔者。笔者在市场发
现，目前“野”苹果只要4.99元一斤，甘肃
红富士 5.8元一斤，虽然种类有所不同，
不过苹果大多价格都在 5-7元/斤。购
买了4斤红富士的消费者赵先生告诉笔
者：“现在水果价格便宜打算多买一些，
苹果买完了还要去买点冬枣，这个季节
的冬枣又甜又脆，我们全家都喜欢吃。”

据悉，自去年下半年以来，鲜瓜果价
格便一路走高。今年上半年，鲜瓜果价
格上涨了 14.3%，达到了近五年同期最
大涨幅，不少消费者直呼“要吃不起水果
了”。而随着秋季水果的上市，其相对较
低的价格，给水果市场来了场价格上的

“降温”。据了解，九月底新发地市场水
果的加权平均价是 2.89元每公斤，去年
同期为3.12元每公斤，下降了7.37%，不
仅降幅明显，也是近 5 年来的最低价。
据农业农村部的数据显示，内地整体瓜
果批发均价都在走低。其中，富士苹果、
鸭梨、巨峰葡萄、西瓜与 8 月份均价相
比，分别下跌29.2%、7.1%、10.4%、7.1%。

另外，笔者发现，进口水果的价格也
比之前降低不少。以进口香蕉为例，目
前在超市每公斤的零售价都在 10元以
下，而九月的价格还都在15元左右。再

比如进口的红心火龙
果，目前价格也从每公
斤 24元左右降至 18元
以下，有些超市甚至卖
到 15元。此外，进口的
榴莲、奇异果、菠萝、龙
眼、木瓜、西柚、山竹、脐
橙、牛油果等，价格也都
有不小的降幅。“这些热带水果可能进口
得多了，加上我们的生活水平提高了，以
前觉得吃不起的进口水果现在也能随便
吃了。”消费者蔡小姐告诉笔者，她每周
都会买一些不同种类的水果做成沙拉，
营养健康还好吃。

海关数据显示，今年上半年，我国水
果累计进口量 416.9 万吨，同比增加
36.5%，累计进口额 59.8 亿美元 (约合
425.9亿元人民币)，同比增加 27.4%。

“现在是敞开吃水果的最好季节。”重
庆果品协会秘书长赵秀容此前在接受媒
体采访时表示，目前正值丰收季，大量水
果上市，市场供应充足。现在水果价格处
于市场低位，很大一个原因是苹果和梨子
这类大实货水果处于收获季节，量大价
低，对整个水果市场的价格都会有所影
响，加之现在正是处于果品增货期，无论
是进口水果，还是国产水果，价格自然而
然都会有所下调。 （解磊 文/摄）

彩妆市场年均复合增速15.4%，护肤品市场年均复合增速8.9%

颜值经济引领彩妆和护肤品市场不断推高

让国产化妆品“大牌”多起来
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专家建议蟹券平台加强监管

时令水果价格“寒露”进口水果俏起来进口水果俏起来

法院公告栏
本院根据蒯本顺的申请，于 2019年 9月 2日
裁定受理淮安波伦混凝土有限公司破产清
算一案，并指定江苏冠誉律师事务所、江苏
昊震翰律师事务所联合担任淮安波伦混凝
土有限公司管理人。淮安波伦混凝土有限
公司的债权人应自 2019年 12月 13日前，向
淮安波伦混凝土有限公司管理人（通讯地
址：江苏省淮安市清江浦区健康东路 116号
六楼；联系人：刘加坤、朱显峰，联系电话
15851728899、18805239191）申报债权。未
在上述期限内申报债权的，可以在破产财产
分配方案提交债权人会议讨论前补充申报，
但对此前已进行的分配无权要求补充分配，
同时要承担未审查和确认补充申报债权所
产生的费用。未申报债权的，不得依照《中
华人民共和国企业破产法》规定的程序行使
权利。淮安波伦混凝土有限公司的债务人
或者财产持有人应当向淮安波伦混凝土有
限公司管理人清偿债务或交付财产。第一
次债权人会议将于 2019 年 12 月 26 日 15 时
在本院 13号法庭召开。依法申报债权的债
权人有权参加债权人会议。参加会议的债
权人系法人或其他组织的，应提交营业执
照、法定代表人或负责人身份证明书，如委
托代理人出席会议，应提交特别授权委托
书、委托代理人的身份证件或律师执业证，
委托代理人是律师的还应提交律师事务所
的指派函。参加会议的债权人系自然人的，
应提交个人身份证明，如委托代理人出席会
议，应提交特别授权委托书、委托代理人的
身份证件或律师执业证，委托代理人是律师
的还应提交律师事务所的指派函。

江苏省涟水县人民法院
本院根据淮安市中小企业信用担保有限公
司的申请，于 2019 年 9 月 30 日裁定受理淮
安市古佛制香厂破产清算一案，并指定江苏
冠誉律师事务所、江苏昊震翰律师事务所联
合担任淮安市古佛制香厂管理人。淮安市
古佛制香厂的债权人应自 2019 年 11 月 22
日前，向淮安市古佛制香厂管理人（通讯地
址：江苏省淮安市清江浦区健康东路 116号
六楼；联系人：刘加坤、朱显峰，联系电话
15851728899、18805239191）申报债权。未
在上述期限内申报债权的，可以在破产财产
分配方案提交债权人会议讨论前补充申报，
但对此前已进行的分配无权要求补充分配，
同时要承担未审查和确认补充申报债权所
产生的费用。未申报债权的，不得依照《中
华人民共和国企业破产法》规定的程序行使
权利。淮安市古佛制香厂的债务人或者财
产持有人应当向淮安市古佛制香厂管理人
清偿债务或交付财产。第一次债权人会议
将于2019年12月5日15时在本院11号法庭
召开。依法申报债权的债权人有权参加债
权人会议。参加会议的债权人系法人或其
他组织的，应提交营业执照、法定代表人或
负责人身份证明书，如委托代理人出席会
议，应提交特别授权委托书、委托代理人的
身份证件或律师执业证，委托代理人是律师
的还应提交律师事务所的指派函。参加会
议的债权人系自然人的，应提交个人身份证
明，如委托代理人出席会议，应提交特别授
权委托书、委托代理人的身份证件或律师执
业证，委托代理人是律师的还应提交律师事
务所的指派函。

江苏省涟水县人民法院
本院根据淮安市中小企业信用担保有限公
司的申请，于 2019 年 9 月 30 日裁定受理淮
安博雷特动力机械有限公司破产清算一案，
并指定江苏冠誉律师事务所、江苏昊震翰律
师事务所联合担任淮安博雷特动力机械有
限公司管理人。淮安博雷特动力机械有限
公司的债权人应自 2019年 11月 22日前，向
淮安博雷特动力机械有限公司管理人（通讯
地址：江苏省淮安市清江浦区健康东路 116
号六楼；联系人：刘加坤、朱显峰，联系电话
15851728899、18805239191）申报债权。未
在上述期限内申报债权的，可以在破产财产
分配方案提交债权人会议讨论前补充申报，
但对此前已进行的分配无权要求补充分配，
同时要承担未审查和确认补充申报债权所
产生的费用。未申报债权的，不得依照《中
华人民共和国企业破产法》规定的程序行使
权利。淮安博雷特动力机械有限公司的债
务人或者财产持有人应当向淮安博雷特动
力机械有限公司管理人清偿债务或交付财
产。第一次债权人会议将于 2019年 12月 5
日 9时 30分在本院 11号法庭召开。依法申
报债权的债权人有权参加债权人会议。参
加会议的债权人系法人或其他组织的，应提
交营业执照、法定代表人或负责人身份证明
书，如委托代理人出席会议，应提交特别授
权委托书、委托代理人的身份证件或律师执
业证，委托代理人是律师的还应提交律师事
务所的指派函。参加会议的债权人系自然
人的，应提交个人身份证明，如委托代理人
出席会议，应提交特别授权委托书、委托代
理人的身份证件或律师执业证，委托代理人
是律师的还应提交律师事务所的指派函。

江苏省涟水县人民法院
本院根据淮安市中小企业信用担保有限公
司的申请，于 2019 年 9 月 30 日裁定受理淮
安市灌利汽配有限公司破产清算一案，并指
定江苏冠誉律师事务所、江苏昊震翰律师事
务所联合担任淮安市灌利汽配有限公司管
理人。淮安市灌利汽配有限公司的债权人
应自 2019年 11月 22日前，向淮安市灌利汽
配有限公司管理人（通讯地址：江苏省淮安
市清江浦区健康东路 116 号六楼；联系人：
刘加坤、朱显峰，联系电话 15851728899、
18805239191）申报债权。未在上述期限内
申报债权的，可以在破产财产分配方案提交
债权人会议讨论前补充申报，但对此前已进
行的分配无权要求补充分配，同时要承担未
审查和确认补充申报债权所产生的费用。
未申报债权的，不得依照《中华人民共和国
企业破产法》规定的程序行使权利。淮安市
灌利汽配有限公司的债务人或者财产持有
人应当向淮安市灌利汽配有限公司管理人
清偿债务或交付财产。第一次债权人会议
将于 2019 年 12 月 5 日 10 时 30 分在本院 11
号法庭召开。依法申报债权的债权人有权
参加债权人会议。参加会议的债权人系法
人或其他组织的，应提交营业执照、法定代
表人或负责人身份证明书，如委托代理人出
席会议，应提交特别授权委托书、委托代理
人的身份证件或律师执业证，委托代理人是
律师的还应提交律师事务所的指派函。参
加会议的债权人系自然人的，应提交个人身
份证明，如委托代理人出席会议，应提交特
别授权委托书、委托代理人的身份证件或律
师执业证，委托代理人是律师的还应提交律
师事务所的指派函。

江苏省涟水县人民法院
刘怀振、王小军、高旭：本院受理原告河南新
安农村商业银行股份有限公司诉你们金融
借款合同纠纷一案，因无法向你们送达应诉
材料及法律文书，现依法向你们公告送达起
诉状副本、应诉材料及开庭传票等。原告向
本院起诉要求：1、依法判令被告偿还原告借
款本金 30万元及利息；2、判令被告王小军、
高旭对上述债务承担连带清偿责任；3、由被
告承担本案诉讼费、保全费及实现债权相关
的费用。自本公告发出之日起，经过六十日
即视为送达。提出答辩期限为公告送达期
满后十五日内，举证期限为答辩期满后十五
日内。并定于举证期满后的第三日上午（遇
法定假日顺延）在本院铁门法庭公开开庭审
理，逾期将依法缺席裁判。

河南省新安县人民法院
王涛、于小刚、孟利军、于锋：本院受理原告
河南新安农村商业银行股份有限公司诉你
们金融借款合同纠纷一案，因无法向你们送
达相关材料，现依法向你们公告送达起诉状
副本、应诉材料及开庭传票等。原告向本院
起诉要求：1、依法判令被告偿还原告借款本
金 60万元及利息；2、判令被告于小刚、孟利
军、于锋对上述债务承担连带清偿责任；3、
由被告承担本案诉讼费、保全费及实现债权
相关的费用。自本公告发出之日起，经过六
十日即视为送达。提出答辩期限为公告送
达期满后十五日内，举证期限为答辩期满后
十五日内。并定于举证期满后的第三日上
午（遇法定假日顺延）在本院铁门法庭公开
开庭审理，逾期将依法缺席裁判。

河南省新安县人民法院
曹存良：本院受理原告刘永阁诉你离婚纠纷
一案，现依法向你公告送达起诉书副本、应
诉通知书、权利义务通知书、举证须知、开庭
传票、民事裁定书。自公告之日起经过 60
日即视为送达。提出答辩状和举证的期限
分别为公告期满后的15日和30日内。定于
举证期限届满后次日上午 9时（遇节假日顺
延），在商丘市梁园区人民法院双八法庭开
庭审理，逾期将依法缺席裁判。

河南省商丘市梁园区人民法院
李阳阳：本院受理原告徐龙诉你车辆挂靠合
同纠纷一案，现依法向你公告送达民事起诉
状副本、应诉通知书、举证通知书、合议庭组
成人员告知书及开庭传票。自公告之日起，
经过 60日即视为送达。提出答辩状和举证
期限均为公告期满后 15日内。并定于举证
期满后第3日上午9时（遇节假日顺延）在本
院第五审判庭公开开庭审理，逾期将依法缺
席判决。

河北省馆陶县人民法院
蒋腊菊、田景余：原告松桃鸿盛家电行诉你
二人买卖合同纠纷一案，本院于2019年7月
18日立案，因你外出下落不明，现依法向你
公告送达起诉状副本、应诉、举证、告知审判
人员通知书、权利义务告知书及诉讼风险告
知书、开庭传票、民事裁定书。自本公告发
出之日起经过 60 日，即视为送达。提出答
辩状的期限及举证期限为公告期满后的 15
日，并定 2019年 12月 24日 9时在本院第一
审判庭公开开庭审理，如你未按时到庭，本
院将依法缺席审理。特此公告。

贵州省松桃苗族自治县人民法院
葛丽平：本院受理原告甘红云诉你民间借贷
纠纷一案，已经审理终结。现依法向你公告
送达（2019）苏 0812 民初 2672 号民事判决
书。自公告之日起 60日内来本院领取民事
判决书，逾期则视为送达。如不服本判决，
可在公告期满后 15日内向本院递交上诉状
及副本，上诉于江苏省淮安市中级人民法
院。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
何正成：本院受理原告王武奎诉你民间借贷
纠纷一案，已经审理终结。现依法向你公告
送达（2019）苏 0812 民初 3095 号民事判决
书。自公告之日起 60日内来本院领取民事
判决书，逾期则视为送达。如不服本判决，
可在公告期满后 15日内向本院递交上诉状
及副本，上诉于江苏省淮安市中级人民法
院。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
何正成、周建梅：本院受理原告王武奎诉你
们民间借贷纠纷一案，已经审理终结。现依
法向你们公告送达（2019）苏 0812民初 3096
号民事判决书。自公告之日起 60日内来本
院领取民事判决书，逾期则视为送达。如不
服本判决，可在公告期满后 15 日内向本院
递交上诉状及副本，上诉于江苏省淮安市中
级人民法院。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
李喜军：本院受理原告胡建云诉你民间借贷
纠纷一案，已经审理终结。现依法向你公告
送达（2019）苏 0812 民初 3806 号民事判决
书。自公告之日起60日内来本院领取民事判
决书，逾期则视为送达。如不服本判决，可在
公告期满后 15日内向本院递交上诉状及副
本，上诉于江苏省淮安市中级人民法院。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
淮安市清河区洛卡供暖设备经营部、淮安市
洛卡智能家居有限公司：本院受理原告王文
凯诉你们承揽合同纠纷一案，已经审理终
结。现依法向你们公告送达（2019）苏 0812
民初4658号民事判决书。自公告之日起60
日内来本院领取民事判决书，逾期则视为送
达。如不服本判决，可在公告期满后 15 日
内向本院递交上诉状及副本，上诉于江苏省
淮安市中级人民法院。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
吴宁：本院受理原告淮安中南世纪城房地产
有限公司诉你追偿权纠纷一案，已经审理终
结。现依法向你公告送达（2019）苏 0812民
初2772号民事判决书。自公告之日起60日
内来本院领取民事判决书，逾期则视为送
达。如不服本判决，可在公告期满后 15 日
内向本院递交上诉状及副本，上诉于江苏省
淮安市中级人民法院。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
更正：河南省滑县人民法院于2019年9月23
日在《消费日报》刊登的一则公告中，原“中
国平安财产保险股份有限公司安阳市分公
司”，应为“中国人民财产保险股份有限公司
安阳市分公司”。特此更正。

高标低售
缺斤短两


